SINAES

Sistema Nacional de Avaliagao da Educagao Superior

PROVA DE

COMUNICACAO SOCIAL

Novembro / 2009

1 - Vocé esta recebendo o seguinte material:

a) este caderno, com as questdes de multipla escolha (objetivas) e discursivas das partes de farmacao geral e componente
especifico da area, e com as questdes relativas a sua percepgdo sobre a prova, assim distribuidas:

b) Folha de Respostas destinada as respostas das questées de multipla escolha (objetivas), de percepgdo sobre a prova e de
questdes discursivas.

2 - Verifique se a prova esta completa e se o seu nome na Folha de Respostas esta correto. Caso contrario, notifique imediatamente a
um dos responsaveis. Vocé devera assinar a Folha de Respostas no espago proprio, utilizando caneta esferografica de tinta azul
ou preta.

3 - Observe, na Folha de Respostas, as instrucdes sobre a marcagao das respostas as questoes de multipla escolha (apenas uma
resposta por questao). Use caneta esferografica azul ou preta.

4 - As respostas as questoes discursivas deverao ser escritas com caneta esferografica azul ou preta.

5 - Nas questdes de mudltipla escolha de numeros 26 a 37, e discursivas de numeros 38 a 40, vocé devera responder apenas as
questoes referentes a habilitagdo do Curso na qual vocé esta inscrito no ENADE 2009.

6 - Esta prova é individual. Sdo vedados: o uso de calculadora, qualquer comunicagdo e troca de material entre os presentes,
consultas a material bibliografico, cadernos ou anotagdes de qualquer espécie.

7 - Vocé tera 4 (quatro) horas para responder as questoes de multipla escalha, discursivas e de percepgao sobre a prova.

8 - Quando terminar, entregue ao Aplicador ou Fiscal a Folha de Respostas das questdes de multipla escolha (objetivas) e questdes
discursivas.

9 - Atencda! Vacé so podera levar este Caderno de Provas decorridas 3 (trés) horas do inicio do Exame.
Boa Proval!




ENADE:
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FORMAGCAO GERAL

A urbanizacgao no Brasil registrou marco histarico na década de 1970, quando o numero de pessoas que
viviam nas cidades ultrapassou o numero daquelas que viviam no campo. No inicio deste século, em
2000, segundo dados do IBGE, mais de 80% da populagao brasileira ja era urbana.

Considerando essas informagoes, estabelega a relagao entre as charges:

BARALDI, Marcio. http://www.marciobaraldi.com.br/baraldi2/component/joomgallery/?func=detail &id=178.
(Acessado em 5 out. 2009)

Com base nas informac¢bées dadas e na relacdo proposta entre essas charges, é CORRETO
afirmar que

A) a primeira charge é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira charge é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas charges sao falsas.

D) as duas charges sao verdadeiras, e a segunda explica a primeira.

E) as duas charges sdo verdadeiras, mas a segunda nao explica a primeira.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 02:

Leia o grafico, em que é mostrada a evolugao do niimero de trabalhadores de 10 a 14 anos, em
algumas regides metropolitanas brasileiras, em dado periodo:

NUMERO DE CRIANGAS E
ADOLESCENTES TRABALHANDO
E O MAIOR EM 19 MESES

Fvolugdo do numera de trabalhadores de 102 14
anos nas seis regices metropolitanas avaliadas na
PME (Pesquisa Mensal de Emprego)

Fonte: IBGE
http://’www1.folha/uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u85799.shtml,
acessado em 2 out. 2009. (Adaptado)

Leia a charge:

www.charges.com.br. acessado em 15 set. 2009.

Ha relacao entre o que é mostrado no grafico e na charge?

A) Nao, pois a faixa etaria acima dos 18 anos € aquela responsavel pela disseminagao da violéncia
urbana nas grandes cidades brasileiras.

B) Nao, pois o crescimento do nimero de criancas e adolescentes que trabalham diminui o risco de sua
exposicao aos perigos da rua.

C) Sim, pois ambos se associam ao mesmo contexto de problemas socioeconémicos e culturais
vigentes no pais.

D) Sim, pois o crescimento do trabalho infantil no Brasil faz crescer o numero de criangas envolvidas
com o crime organizado.

E) Ambos abordam temas diferentes e ndo € possivel se estabelecer relagdo mesmo que indireta entre
eles.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 03:

O Ministerio do Meio Ambiente, em junho de 2009, langcou campanha para o consumo consciente de
sacolas plasticas, que ja atingem, aproximadamente, o nimero alarmante de 12 bilhdes por ano no
Brasil.

Veja o slogan dessa campanha:

PRA CIDADE, PRO PLANETA,
PRO FUTURO, PRA VOCE.

O possivel éxito dessa campanha ocorrera porque

I. se cumpriu a meta de emissdo zero de gas carbdnico estabelecida pelo Programa das Nacbes
Unidas para o Meio Ambiente, revertendo o atual quadro de elevagao das médias térmicas globais.

I1. deixaram de ser empregados, na confecgdo de sacolas plasticas, materiais oxibiodegradaveis e os
chamados bioplasticos que, sob certas condigdes de luz e de calor, se fragmentam.

II1. foram adotadas, por parcela da sociedade brasileira, agdes comprometidas com mudangas em seu
modo de producao e de consumo, atendendo aos objetivos preconizados pela sustentabilidade.

IV. houve reducado tanto no quantitativo de sacolas plasticas descartadas indiscriminadamente no
ambiente, como também no tempo de decompaosicao de residuos acumulados em lixdes e aterros
sanitarios.

Estao CORRETAS somente as afirmativas

A)Tell.
B) I e IIL.
C) Melll
D) e IV.
E) Ml elV.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 04:

Leia o trecho:

O movimento antiglobaliza¢do apresenta-se,
na virada deste novo milénio, como uma das
principais novidades na arena politica e no
cenario da sociedade civil, dada a sua forma
de articulagdo/atuacdo em redes com
extensao global. Ele tem elaborado uma nova
gramatica no repertorio das demandas e dos
conflitos sociais, trazendo novamente as lutas
sociais para o palco da cena publica, e a
politica para a dimensado, tanto na forma de
operar, nas ruas, como no conteudo do debate
que trouxe a tona: o modo de vida capitalista
ocidental moderno e seus efeitos destrutivos
sobre a natureza (humana, animal e vegetal).

GOHN, 2003.

E INCORRETO afirmar que o movimento
antiglobalizacao referido nesse trecho

A)

B)

D)

cria uma rede de resisténcia, expressa em
atos de desobediéncia civil e propostas
alternativas a forma atual da globalizagao,
considerada como o principal fator da
exclusao social existente.

defende um outro tipo de globalizagao,
baseado na solidariedade e no respeito as
culturas, voltado para um novo tipo de
modelo civilizatério, com desenvolvimento
econdmico, mas também com justica e
igualdade social.

€& composto por atores sociais tradicionais,
veteranos nas lutas politicas, acostumados
com o repertério de protestos politicos,
envolvendo, especialmente, os trabalhadores
sindicalizados e suas respectivas centrais
sindicais.

recusa as imposigoes de um mercado
global, uno, voraz, além de contestar os
valores impulsionadores da sociedade
capitalista, alicergada no lucro e no consumo
de mercadorias supérfluas.

utiliza-se de midias, tradicionais e novas, de
modo relevante para suas agdes com o
propodsito de dar visibilidade e legitimidade
mundiais ao divulgar a variedade de
movimentos de sua agenda.

COMUNICAGAO SOCIAL

QUESTAO 05:

(o)

Brasil tem assistido a um debate que

coloca, frente a frente, como polos opostos,

o

desenvolvimento econdbmico e a

conservacao ambiental. Algumas iniciativas

merecem consideragoes,

porque podem

agravar ou desencadear  problemas
ambientais de diferentes ordens de
grandeza.

Entre essas iniciativas e suas consequéncias,
é INCORRETO afirmar que

A)

B)

C)

D)

E)

a construgcdo de obras previstas pelo PAC
(Programa de Aceleragido do Crescimento)

tem levado a redugdo dos prazos
necessarios aos estudos de impacto
ambiental, o que pode interferir na
sustentabilidade do projeto.

a construcdo de grandes centrais

hidrelétricas nas bacias do Sudeste e do Sul
gera mais impactos ambientais do que nos
grandes rios da Amazobnia, nos quais o
volume de agua, o relevo e a baixa
densidade demografica reduzem os custos
da obra e o passivo ambiental.

a exploragido do petrdleo encontrado na
plataforma submarina pelo Brasil tera, ao
lado dos impactos positivos na economia e
na politica, consequéncias ambientais
negativas, se persistir o modelo atual de
consumo de combustiveis fosseis.

a preocupacao mais voltada para a floresta e
0s povos amazodnicos coloca em alerta os
ambientalistas, ao deixar em segundo plano
as ameacas aos demais biomas.

0s incentivos ao consumo, sobretudo aquele
relacionado ao mercado automobilistico,
para que o Brasil pudesse se livrar com mais
rapidez da crise econdmica, agravardo a
poluicdo do ar e o intenso fluxo de veiculos
nas grandes cidades.
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QUESTAO 06:

Leia o trecho:

O sertao vai a Veneza

Festival de Veneza exibe “Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo™, de Karim Ainouz e
Marcelo Gomes, feito a partir de uma longa viagem pelo sertdo nordestino. [...] Rodaram 13
mil quilémetros, a partir de Juazeiro do Norte, no Ceara, passando por Pernambuco, Paraiba,
Sergipe ¢ Alagoas, improvisando dia a dia os locais de filmagem. “Estavamos a procura de
tudo que encetava e causava estranhamento. Queriamos romper com a ideia de lugar isolado,
intacto, esquecido, arraigado numa religiosidade intransponivel. Eu até evito usar a palavra

‘sertdo’ para ter um novo olhar sobre esse lugar”, conta Karim.

A ideia era afastar-se da imagem historica da regido na cultura brasileira. “Encontramos um

universo plural que tem desde uma feira de equipamentos eletronicos a locais de total

desolacdo™, completa Marcelo.

CRUZ, Leonardo. Folha de S. Paulo, p. E1, 05/09/2009.

A partir da leitura desse trecho, € INCORRETO afirmar que

A)

B)

C)

D)

a feira de equipamentos eletrénicos, simbolo da modernidade e da tecnologia sofisticada, é
representativa do contrario do que se pensa sobre o sertdo nordestino.

as expressdes isolamento, esquecimento e religiosidade, utilizadas pelos cineastas, sdo
consideradas adequadas para expressar a atual realidade sertaneja.

o termo “sertdo” tem conotacgdo pejorativa, por implicar atraso e pobreza; por isso, seu uso deve ser
cuidadoso.

os entrevistados manifestam o desejo de contribuir para a desmitificagdo da imagem do sertdo
nordestino, congelada no imaginario de parte dos brasileiros.

revela o estranhamento que é comum entre pessoas mal informadas e simplificadoras, que veem o

sertdo como uma regidao homogénea.

COMUNICAGAO SOCIAL
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QUESTAO 07:

Leia o planisfério, em que é mostrada uma imagem noturna da superficie terrestre, obtida a partir

de imagens de satélite:

wiapod/ap001127. bt

http://antwrp.gste.nasa.gov/apod/image/001 | /earthlights_dmsp_big.jpg (Acessado em 21 set. 2009).

Com base na leitura desse planisfério, ¢ CORRETO afirmar que as regides continentais em que

se verifica luminosidade noturna mais intensa

A) abrigam os espagos de economia mais dinamica do mundo contemporaneo, onde se localizam os
principais centros de decisdo que comandam a atual ordem mundial.

B) expressam a divisdo do Planeta em dois hemisférios — o Leste e o Oeste — que, apesar de
integrados a economia-mundo, revelam indicadores sociais discrepantes.

C) comprovam que o Planeta pode abrigar o dobro de seu atual contingente populacional, desde que
mantido o padrdo de consumo praticado pela sociedade contemporanea.

D) registram fluxos reduzidos de informacao, de pessoas, de mercadorias e de capitais, tendo em vista
a saturacdo de suas redes de circulagdo, alcangada no inicio do século XXI.

E) substituiram suas tradicionais fontes de energia ndo renovaveis, historicamente empregadas na

geracgao de eletricidade, por alternativas limpas e ndo poluentes.

COMUNICAGCAO SOCIAL



ENADE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 08:

Leia os graficos:

Grafico 11:
Municipios brasileiros que possuem
livrarias (em %)

Gratico I:
Dominio da leitura e escrita pelos
brasileiros (em %)
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Indicador Nacional de Alfabetismo Funcional - INAF, 2005.

Relacione esses graficos as seguintes informagoes:

O Ministério da Cultura divulgou, em 2008, que o Brasil ndo s6 produz mais da metade dos
livros do continente americano, como também tem parque grafico atualizado, excelente nivel
de producao editorial e grande quantidade de papel. Estima-se que 73% dos livros do pais
estejam nas maos de 16% da populacao.

Para melhorar essa situagdo, ¢ necessario que o Brasil adote politicas publicas capazes de
conduzir o pais a formacido de uma sociedade leitora.

Qual das seguintes agdes NAO contribui para a formacgédo de uma sociedade leitora?

A) Desaceleracao da distribuicdo de livros didaticos para os estudantes das escolas publicas, pelo
MEC, porque isso enriquece editoras e livreiros.

B) Exigéncia de acervo minimo de livros, impressos e eletrénicos, com géneros diversificados, para as
bibliotecas escolares e comunitarias.

C) Programas de formagao continuada de professores, capacitando-os para criar um vinculo
significativo entre o estudante e o texto.

D) Programas, de iniciativa publica e privada, garantindo que os livios migrem das estantes para as
maos dos leitores.

E) Uso da literatura como estrategia de motivagao dos estudantes, contribuindo para uma leitura mais
prazerosa.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 09 DISCURSIVA:

O Ministério da Educacdo (MEC) criou o indice Geral de Cursos — IGC, que é o resultado das notas
atribuidas a cada instituicdo de Ensino Superior pelo MEC, considerando-se a qualidade dos cursos de
graduacao de cada uma delas. O IGC tem como fung¢do orientar o publico sobre a qualidade do ensino
oferecido em cada instituigao.

Segundo o sitio do Ministério da Educagao, as instituicoes recebem uma nota de 1 a 5,
considerando:

I - o resultado dos estudantes no Enade; e
II - variaveis de insumo, tais como:

- corpo docente (formacao académica, jornada e condicoes de trabalho);
- infraestrutura da instituicao (instalagoes fisicas, biblioteca, salas de aula, laboratorios);
- programa pedagdgico.

Com base nessas informacgoes, considere a situacao a seguir e faga o que se pede:

Um universitario que tfrequenta um curso de graduagdo em uma escola Y consulta o sitio do
MEC e verifica que seu curso recebeu IGC 2,0. No mesmo enderego, ele consulta os critérios
empregados pelo Ministério para o calculo desse indice.

A) Leia esta afirmativa: (Valor: 4 pontos)

O critério corpo docente € o que contribuiu de forma determinante para a obtengao do IGC 2,0, da escola Y.

Assinale com um X, no espaco indicado, se vocé concorda ou nao com essa afirmativa.

Sim, concordo. N&o concordo.

Apresente dois argumentos que deem suporte a sua resposta.

Argumento 1:

Argumento 2:

B) Proponha duas agdes para que os atores envolvidos no curso de graduagao da escola Y
devem empreender com vistas a melhoria da qualidade de ensino e consequente elevagao do
IGC na proxima avaliacao a ser realizada pelo MEC. (Valor: 6 pontos)

2 L Bl I A
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QUESTAO 10 DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Leia o trecho:

Quais as possibilidades, no Brasil atual, de a cidadania se enraizar nas praticas sociais? Essa ¢
uma questdo que supde discutir as possibilidades, os impasses ¢ os dilemas da constru¢do da
cidadania, tendo como foco a dinamica da sociedade. Antes de mais nada, é preciso dizer que
tomar a sociedade como foco de discuss@o significa um modo determinado de problematizar a
questdo dos direitos. Os direitos sdo aqui tomados como praticas, discursos e valores que
afetam o modo como as desigualdades ¢ diferencas sdo figuradas no cenario publico, como

interesses se expressam ¢ os conflitos se realizam.

TELLES, 2006. (Adaptado)

Na abordagem salientada nesse trecho, qual direito social vocé destacaria para diminuir as
desigualdades de renda familiar no Brasil? Apresente dois argumentos que deem suporte a sua

resposta.

Ol N |~]jw N =
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©
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COMPONENTE ESPECIFICO/COMUM

QUESTAO 11:

Veja a imagem:

ASQUIN

—Er5 1008 Um jemnal gue nio sgiemis nem win grogieee de el

& 48— R, do Z700 0202

“ESTE GOVERNO
NAO AGUENTA DOIS
PROGRAMAS DE

TELEVISAO!"

EVISTA COM

Capa d'l edigiio 448 / ano IX

Com a publicagdao de charges, caricaturas,
entre outras ilustracoes, o jornal Pasquim
esta em evidéncia por completar neste ano
40 anos de seu langamento. O veiculo teve
em sua equipe nomes significativos na
historia da comunicagdo brasileira, como
Paulo Francis, Jaguar, Ziraldo, Millér
Fernandes, Henfil e Ferreira Gullar. Com
essas informacdes e a leitura da imagem,
assinale o significado histérico desse
veiculo de comunicagao.

A) Denunciou, com reportagens investigativas,
a corrupcao dos governos militares.

Inovou com linguagem informal e ilustrativa
no combate a censura durante a ditadura
militar.

B)

C) Inseriu o lead no texto jornalistico em
matérias sociais de incentivo e apoio as
minorias.

D) Introduziu novas técnicas graficas de

redagao, satirizando artistas e escritores.
Permitiu a manifestacao de artistas plasticos
(cartunistas e chargistas) contrarios ao
regime republicano.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 12:

A hipoétese da agenda setting afirma que os
meios de comunicagdo, embora nao sejam
capazes de impor o que pensar em relacao
a um determinado tema, sdo capazes de, a
meédio e longo prazo, influenciar sobre o

que pensar e falar.
PORQUE

A influéncia dos meios de comunicacdo
sobre o receptor da mensagem ¢ sempre de
curto prazo.

Considerando-se essas é

CORRETO afirmar que

assertivas,

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sdo verdadeiras, e a segunda é
uma justificativa correta da primeira.

E) as duas sdo verdadeiras.
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QUESTAO 13:

Leia o quadro que representa o processo
comunicativo proposto por Lasswell.

QUEM (who) estudo de emissores
DIZ O QUE (what) I

ATRAVES DE QUE CANAL | anélise dos meios —
(where) pesquisa de midia

PARA QUEM (whom) 1

COM QUE EFEITO (why) | analise dos efeitos

Assinale a alternativa que contém as duas
expressdées que correspondem, respectiva-
mente, aos numeros I e II.

A) andlise de conteldo; analise de audiéncia
B) analise de conteldo; analise dos meios

C) analise de recepcao; estudos de conteudo
D) andlise de texto; analise do target

E) estudo de significados; estudos de recepgéo

QUESTAO 14:

A Internet vem ofertando aos profissionais
de comunicagdo novos instrumentos
midiaticos de penetracio capazes de alterar
antigos paradigmas, até mesmo no que diz
respeito a exposicdo e a difusdo
institucional. Os blogs corporativos sao
exemplos concretos desses novos
instrumentos na comunicagao. Esses blogs
vém sendo utilizados ho campo
organizacional como

A) um canal de comunicagdo bilateral e
informal, dirigido ao publico externo ou
interno, a clientes, a funcionarios e outros.

B) um diario formulado para a divulgacdo de
informacdes imediatas, com formatacao
linear e utilizagao de hiperlink.

C) um espaco midiatico, focado no publico
jovem, com caracteristicas especificas de
linguagem jornalistica formal.

D) um meio eficaz de comercializagdo de
produtos, numa comunicacdo unilateral e
objetiva, voltada aos clientes diretos.

E) uma ferramenta viral redigida em linguagem
promocional com espagos restritivos a
interacéo com seus publicos.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 15:

O radio utiliza imagem. Uma fotografia
pode ser lida como um texto. A linguagem
¢ expressdo em som ¢ imagem tém
outras  formas de

paralelos  com

comunicacao.
PORQUE

O radio obriga o ouvinte do noticidrio a
lmaginar cenas € situacdoes que passam
pela nossa cabega como um filme ou uma
cena de televisdo. A fotografia, em jornal
ou revista, ¢ lida de diversas formas,
dependendo da profissao, do nivel de
cultura e do proprio tempo e ambiente em
que vive o leitor daquelas publica¢des.

Considerando-se essas é

CORRETO afirmar que

assertivas,

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas s&o verdadeiras, e a segunda
justifica a primeira.

E) as duas s&o verdadeiras, e a segunda néo
justifica a primeira.
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QUESTAO 16:

Ha quem afirme que redigir matérias para
revista, escrever um romance, fazer um
filme, realizar um documentario de TV,
compor uma novela ou peca de teatro é a
mesma coisa, do ponto de vista dos
principios e bases da comunicagao social.
No entanto, embora as técnicas e os
recursos  praticos especificos sejam
diferentes, os componhentes e esquemas
basicos sao iguais. Isto é, o tema é
importante, ha necessidade de pesquisa, de
narrativa adequada e personagens que
ajudem a construir a narrativa.

Dessa forma, para produzir sua obra, o autor
de quaisquer desses géneros discursivos

I. utiliza esquemas para pensar no texto ou
script da obra;

II. precisa usar a criatividade e os esquemas
basicos;
II1. esta isento de seguir qualquer esquema
basico.
E CORRETO o que se afirma em
A) L. D) Iell
B) 1L E) Helll
C) III.

QUESTAO 17:

Um plano de comunicacdao social para
determinada  instituicado incorpora a
execugao de tarefas em diversas areas,
como, por exemplo, assessoria de imprensa,
relagoes publicas e publicidade, com
propostas especificas de cada uma.

Esse plano segue diretrizes geradas pela
necessidade basica da comunicagdo e
envolve especificidades.

E CORRETO afirmar que um plano de
comunicagdo é

A) elaborado de forma minuciosa propondo
objetivos, metas, datas e estratégias.

B) executado pela instituicdo com tarefas e
datas a serem definidas posteriormente.

C) idealizado desconsiderando a utilizagdo de
qualquer tipo de pesquisa em comunicacgao.

D) proposto a partir de uma necessidade basica
de se realizar pesquisa de opiniao.

E) realizado pela gestdo administrativa e
executada por uma equipe contratada.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 18:

Ha quem entenda que a telefonia moével ja
pode ser considerada como uma nova midia,
pos-internet. Afinal, recebe e transmite
informacgoes, fotografa e envia as fotos, tem
funcdes de texto, sintoniza emissoras de
radio e televisao. Portanto, agiliza varias
linguagens, cria e produz como outros
veiculos da midia.

Considerando as funcées citadas, é
CORRETO afirmar que a telefonia mével

A) é desprovida de caracteristicas tecnolégicas
proprias que possibilitariam sua classificagao
como nova midia.

B) é voltada para o relacionamento pessoal e,
por isso, ndo pode ser considerada uma
nova midia.

C)realiza as mesmas fungdes de outros tipos
de midia e pode ser considerada uma nova
midia.

D)realiza funcbes acessdrias e de uso
individual na comunicagdo e nao pode ser
considerada uma nova midia.

E) tem como principal vantagem a mobilidade e,
por essa razdo, ndo pode ser considerada
uma nova midia.

QUESTAO 19:

Quando o presidente Luis Inacio Lula da
Silva afirmou que a crise financeira mundial
era um tsunami no exterior, mas, no Brasil,
seria uma “marolinha”, varios veiculos da
midia criticaram a fala presidencial. Agora é
a imprensa internacional que lembra e
confirma a previsao de Lula.

Considerando a realidade atual da economia,
no exterior e no Brasil, ¢ CORRETO afirmar
que houve, por parte dos criticos,

A) atitude preconceituosa.

B) irresponsabilidade.

C) livre exercicio da critica.

D) manipulacao politica da midia.
E) prejulgamento.




ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 20:

Ao elaborar com a equipe a capa de uma
revista ou um cartaz promocional, o
responsavel pela produgao conhece os
requisitos basicos: aspectos ligados a
estética com as exigéncias em termos de
informacao. Ambos, estética e titulos/textos,
tém o objetivo de atrair o interesse do leitor.
A estética significa

A) compor a beleza e arte da capa da revista.
B) inserir informagdes com tipologia padronizada.
C) preencher todos os espacos graficos.

D) utilizar fotos relacionadas a eventos atuais.
E) utilizar um titulo principal objetivo.

QUESTAO 21:

A industria cultural — termo empregado
pela primeira vez por Horkheimer e
Adorno — é impositiva na defini¢do do que
deve ser consumido.

PORQUE

Como a arte popular, a indastria cultural
tem seus produtos adaptados ao consumo
das massas.

Considerando essas assertivas, é correto

afirmar que

A) a primeira ¢é falsa, e a segunda ¢ verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas so falsas.

D) as duas sao verdadeiras, € a segunda
justifica a primeira.

E) as duas sdo verdadeiras, e a segunda ndo
justifica a primeira.

QUESTAO 22:

A revista de comunicacao e cultura MSG, em
sua edicdo numero 02, apresenta a manchete
de capa “Eu midia: Com torpedos, e-mails,
blogs e videos cada pessoa agora é um
veiculo de comunicacdo”. Em seu lead
afirma que “poucos sdo aqueles que ainda
duvidam de que estamos no meio de uma
revolucdo nas midias e de modificacées

profundas nas formas de producao,
distribuicdo e comunicacao mediadas por
computador”.

Que alternativa representa um profissional
de comunicagao especifico para essas
novas midias digitais?

A) Copydesk.
B) Diagramador.
C) Editor de Conteudo.

D) Infografico.
E) Midia.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 23:

Leia o texto:

(...) Nao ha sinais de medidas concretas
que venham a prevenir novas
manipulacdes de resultados.

Quando se coloca diante da TV para
acompanhar as voltas das maquinas
pela pista, e, depois, quando lé a
descricio das disputas nos jornais, o
leitor nao tem ideia das artimanhas que
colocam este ou aquele no poédio. Torce
como se a habilidade de cada piloto fosse
o fator decisivo para a vitéria. Como se
sabe agora, ha muita “mutreta” por tras

da pista.
Se mal consegue explicar as
escandalosas manipulagoes de

resultados no campeonato nacional de
futebol, com erros de arbitragem que, de
tao  toscos, niao deveriam  ser
considerados erros, como esperar que a
imprensa seja capaz de diferenciar o
certo do errado na Féormula 1?

Trata-se de missdo complicada, mas
bem que a imprensa poderia ajudar o
leitor e telespectador a diferenciar os

interesses comerciais da cobertura
jornalistica, quando roncam os motores.

As liberdades Seletivas, de Luciano Martins Costa,
publicado no site Observatorio da Imprensa
(www.observatoriodaimprensa.com.br) em 29/09/2009

A situacdo vivenciada pelos veiculos de

comunicacao de massa apresentada no texto

é

A) atuagdo incisiva das assessorias de
imprensa nas redacdes esportivas.

B) conivéncia da imprensa esportiva para com
os proprietarios das midias.

C) manipulagdo dos empresarios automobilisti-
cos nos editoriais jornalisticos.

D) negligéncia ou omisséo dos profissionais na
apuracao real dos fatos.

E) redacdo contraditéria realizada pela midia
esportiva diante dos acontecimentos.




ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 24:

Politicos, partidos, cientistas politicos, profissionais de comunicagcdo e marketing procuram
legitimar atitudes politicas com base nas sondagens de opinido, fazendo com que o conceito de
opiniao publica seja identificado com resultados de pesquisas.

Nesse contexto, conclui-se que

A) a formagdo da opinido publica nas sociedades contemporéneas ndo pode ser medida de outra
forma.

B) a pesquisa de opinido deixa de ser compreendida como técnica de medigao da opinido publica para
tornar-se sua propria expressao.

C) as sondagens constantes desqualificam a metodologia de pesquisa de opinido.

D) o método qualitativo possibilita a coleta de vasta quantidade de dados, com grande nimero de
entrevistados.

E) os atores politicos acreditam que a expressdo da opinido publica ndo pode ser expressa pelas
alternativas apresentadas nos questionarios de sondagens.

QUESTAO 25:

Matéria divulgada no Portal Imprensa (www.portalimprensa.com.br) em 16 de abril de 2009
informava que os americanos utilizaram a Internet para participar das eleigoes presidenciais
de 2008. Segundo essa matéria, a web se transformou ha principal ferramenta para “pesquisar
as posicoes dos candidatos e participar de debates”.

Em relagao a esse instrumento, leia as afirmativas:

I. Google (www.google.com), Alta vista (www.altavista.com), Todobr (www.todobr.com.br) séao
diretérios em que assuntos sao listados por categorias.
II. Os instrumentos de busca na web permitem o desenvolvimento de pesquisas significativas,
realizadas por meio dos diretérios ou mecanismos de busca.
III. A utilizagdo de frases delimitadas por aspas constitui um recurso significativo de busca que, em
alguns mecanismos, pode ser associado a operadores booleanos.

E CORRETO o que se afirma em

A) 1L
B) TII.

C) Iell.
D) Ie IIL
E) Tl e III.
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

COMPONENTE ESPECIFICO/JORNALISMO

QUESTAO 26:

Na pesquisa jornalistica, o reporter dispoe
dos sites de busca na internet, da citagao de
autores e seus livros, da apuracao do que foi
dito em matérias anteriores de jornais e
revistas e até de tematica de filmes. No
entanto, tem havido um uso indiscriminado
dos textos da internet, indicados por
pesquisas em sites de busca. Esses textos,
na maioria, ndo tém o formato nem a
qualidade de um texto jornalistico.

E CORRETO afirmar que

A) nas diversas modalidades da pesquisa

jornalistica é imprescindivel verificar a
exatiddo das informacgdes.
B) as informagdes contidas no texto de

pesquisa reproduzem, na integralidade, as
fontes consultadas.

C) as pesquisas realizadas nos livros sdo mais
confiaveis do que as realizadas em jornais e
revistas.

D) as fontes apuradas na internet
confiaveis e precisam ser referenciadas.

E) os sites de busca constituem o roteiro
principal da pesquisa jornalistica.

QUESTAO 27:

O primeiro artigo do Cddigo de Etica do
Jornalista afirma: “A presuncgao da inocéncia
é um dos fundamentos da atividade
jornalistica.”

sao

Do ponto de vista ético, a situacao

apresentada abaixo que se aplica ao

enunciado desse artigo e

A) a divulgacdo de gravagdbes telefonicas
autorizadas pela justica.

B) a difusao de noticia com base em informacao
oficial via release.

C) a elaboragdo de reportagem com a versdo
de autoridade e especialistas.

D) a produgcdo de matéria com base em provas
e versdes de todos os envolvidos.

E) a propagacido de um “furo” com énfase na
rapidez e agilidade da divulgacao.
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QUESTAO 28:

No jornalismo impresso os textos podem ser
de opinidao, principalmente na pagina de
editoriais, e de informacéao, divulgados nas
matérias distribuidas nas editorias.

Ao redigir os textos, é imprescindivel que

A) o comentarista responsavel pelas colunas
siga a orientacdo do Editor de Opiniao.

B) o repdrter reproduza fielmente as opinides
dos especialistas no assunto.

C) o Editor de Opinido indique os assuntos para
os textos dos articulistas.

D) o editorialista desconsidere as informacdes
ao redigir a matéria.

E) o Editor de Opinido e o comentarista
desempenhem fungdes semelhantes.

QUESTAO 29:

*“No principio, Deus criou o céu e a terra.”
Essa frase biblica ¢ encontrada no Manual
de Estilo da Editora Abril (Nova Fronteira,
1991) como exemplo de clareza,
simplicidade ¢ impacto, destacando que
“se a primeira frase ndo levar a segunda,
seu texto esta morto”.

PORQUE

O Lide/Abertura da matéria deve trazer a
informag¢do mais importante.

Considerando-se essas assertivas, é

CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sdo verdadeiras, e a segunda
justifica a primeira.

E) as duas sao verdadeiras, e a segunda nao
justifica a primeira.




ENADE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 30:

Leia a figura e analise as afirmativas:

Jornal de Angola
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EIBAI

Jornal de Angola — Edigiao 06/10/2009

I. A manchete principal apresenta uma matéria com base em uma fonte oficiosa fixa.

I1. A noticia principal se baseia em uma reportagem investigativa.

II1. As chamadas nessa capa sao direcionadas a matérias de género informativo.
IV. Ha pelo menos uma chamada oriunda de Agéncias de Noticias Internacionais.

Estao CORRETAS somente as afirmativas

A) I e 1L
B)IelV.
C)I e III.
D)L e V.
E)IelV.
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ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 31:

O departamento fotografico de uma revista, envolvida na produgao de caderno especial, na area
de esportes, determina que se faga uma cobertura de fotos dos acontecimentos mais marcantes
das Olimpiadas.

Que ac¢ado o departamento indicara para as modalidades em que o Brasil hdao € competidor?

A) Acompanhar apenas as modalidades com atletas norte-americanos e russos.
B) Direcionar a atengdo as modalidades que tenham atletas mais competitivos.
C) Efetuar cobertura com énfase nas modalidades de interesse dos brasileiros.
D) Ignorar essas modalidades que ndo possuem brasileiros na disputa.

E) Realizar cobertura completa de todas as modalidades dos Jogos.

QUESTAO 32:

O projeto grafico de impressos, a criacdo visual — design — no jornalismo on-line (sites, blogs ¢
twitter) e os recursos graficos de jornais televisivos respeitam as caracteristicas de cada tipo de
midia.

PORQUE

O visual dos impressos apresenta imagem estatica, enquanto o da web se desloca com base nas
varias tecnologias, ¢ o da TV possui a dindmica do movimento continuo.

A respeito dessas duas assertivas € CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda ¢ verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sao verdadeiras, e a segunda justifica a primeira.

E) as duas sao verdadeiras, e a segunda nao justifica a primeira.

QUESTAO 33:

Nos primeiros minutos de trabalho, no inicio da manha, o chefe de reportagem de uma radio
reline sua equipe de jornalismo para distribuir as pautas para cada reporter, definindo o tipo de
abordagem e os critérios de apuracdo dos assuntos propostos numa rapida reuniao que define a
linha de trabalho a ser adotada pela equipe da manha.

Essa rotina é denominada

A) Brainstorming, que € uma técnica habitual de criagdo que consiste na busca coletiva de ideias.
B) Briefing, em que o resumo da pauta é transmitido pela chefia aos reporteres.

C) Broadcast, que significa reunido de equipe de radio ou TV para roteirizagao de programas.

D) Checking, em que se definem os horarios que cada repoérter tera durante a programacao.

E) Clipping, quando serao efetuados os recortes dos fatos a serem apurados pelo jornalismo.

-18 -
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 34:

Leia a figura:

Essa entrevista para TV é realizada em um dos
planos mais utilizados pelo telejornalismo,
denominado close médio, que significa

A) o total do rosto do
entrevistado sem espago para a paisagem

de fundo.

enquadramento

B) o enquadramento do entrevistado da cintura
para cima com visdo significativa do
ambiente.

C) o enquadramento do entrevistado no lado
direito da tela, deixando o esquerdo para o
cenario.

D) o enquadramento do entrevistado no lado
esquerdo da tela com alguma
significativa no outro lado.

imagem

E) o enquadramento da cabeca e do ombro do
entrevistado no video.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 35:

Um jornalista divulga, em um blog, matéria
ofensiva a uma pessoa. Ha direito
constitucional de resposta ao ofendido?
Para acatar o direito de resposta, aparecem,
como praticas usuais na midia, estratégias
como: minimizar o espaco da resposta; nao
dar destaque igual ao da acusacao feita;
publicar a resposta muitos dias, semanas e
até meses depois.

Considerando-se o direito legal de resposta,
a atitude a ser adotada pelo jornalista do
blog é

1. esperar o resultado da acdo impetrada pelo
ofendido na justica;

I1. publicar a resposta de imediato e garantir o
mesmo espaco para a argumentagdo do
ofendido;

II1. colocar a resposta do ofendido no espaco
do blog dedicado aos comentarios dos
internautas;

IV. nado

ignorar o direito de resposta do

ofendido com base na inexisténcia de

legislacdo especifica para a web.
Estao CORRETAS somente as afirmativas

A)Te IIL.
B)IelV.
C)Il eIl
D) eIV.
E)I e IV.




ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 36:

Leia o texto:

Em nossas terras, certamente a “barriga” mais famosa ficou conhecida como o episédio do
“boimate” e foi protagonizada pela Veja, nossa revista lider de audiéncia. Até hoje, costuma-
se invocar este exemplo (isto é feito sobretudo por pessoas que nio militam na imprensa,
pesquisadores em particular) para qualificar negativamente ou mesmo para provocar os
jornalistas.

O “boimate” foi publicado pela Veja em abril de 1983 e referia-se a uma “sensacional”
descoberta ocorrida na Alemanha (mais precisamente na cidade de Hamburgo — o que, como
iremos ver, nada tem de acidental). Dizia respeito a pesquisa de investigadores alemaes que,
respaldada em processo inédito para a fusido de células animais e vegetais, culminou com um
produto singular: o “boimate”, meio carne, meio tomate, ou seja, algo que dava em arvore e
que, em resumo, se constituia em um hamburguer que ja vinha com ketchup.

BUENO, Wilson da Costa
Portal Imprensa - Publicado em: 24/09/2007

E CORRETO afirmar que o texto esta se referindo a

A) uma informacao inveridica.
B) um furo de reportagem.

C) uma matéria inusitada.

D) uma noticia plagiada.

E) uma reportagem premiada.

QUESTAO 37:

Leia o texto:

Crises de imagem impoem inumeros conflitos de natureza ética e estratégica a quem estd no
centro dos acontecimentos. Saber conciliar a postura mais transparente possivel em relacio a
verdade com a melhor estratégia de defesa da causa a médio e longo prazos — este é o desafio.
ROSA, Mario. 4 Era do Escdndalo.

Com base no texto e nos conhecimentos relacionados a assessoria de comunicacio, é
CORRETO afirmar que, em momentos de crise, a melhor conduta para os profissionais da area é

A) antever problemas, mantendo as informacdes sob controle.
B) atender a imprensa, omitindo fatos comprometedores.

C) estar atendo aos acontecimentos e nao mentir jamais.

D) manter os gestores em total isolamento, protegendo-os.

E) planejar estratégias que obstruam a viséo do problema.
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 38 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Considere as linhas editoriais a seguir:

1. Jornal popular, geralmente criticado por ser sensacionalista, inventar e/ou omitir fatos e preocupar-
se apenas em faturar, aumentar a tiragem, publicar noticias irresponsaveis, atrair e agradar certo
publico-leitor.

II. Jornal de grande porte, considerado mais responsavel, por vezes esquece o verdadeiro interesse
pela informacg&o, manipulando a noticia em favor de outros interesses empresariais, financeiros,
comerciais, etc. E, assim, pode incorrer em muitos erros.

Compare as linhas editoriais, aponte as principais inconsisténcias desses veiculos e proponha
uma inovagao que signifique avango na relagao midia e sociedade.

Ol N |~]jw N =
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©
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

O novo Cédigo de Etica do Jornalista repete a Constituicio de 88, quando afirma que a ética do
profissional tem por base o direito fundamental do cidadao a informagao, “que abrange o direito
de informar, ser informado e de ter acesso a informagao”. Imagine uma investida policial em
comunidade pobre, em que houve abuso de autoridade, prisao ilegal, sonegacao de informacao
a parentes de um acusado e proibicdo de cobertura por emissoras de radio e televisdo sob a
justificativa de que a presenga de reporteres com equipamentos poderia atrapalhar a agao
policial.

Diante da situacao descrita, proponha a agcao adequada empregada pelo profissional de
jornalismo com base em seu Codigo de Etica.

Cle|IN||a|rw N =
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

A Copa do Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016 serao realizados no Brasil. Considere
que vocé foi incumbido da elaboragao de um caderno especial, da editoria de esportes, de um
tabloide. O tema do caderno sera: “As chances de nossos atletas e equipes em 2014 e 2016”.

Formule as pautas e planeje a cobertura a ser feita, considerando que

a) o caderno tera 12 paginas;
b) o publico-alvo é a classe C.

CleN|o|a|r]jw N =
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EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

COMPONENTE ESPECIFICO/PUBLICIDADE E PROPAGANDA

QUESTAO 26:

Leia as afirmativas:

Nas atividades empresariais hodiernas, as
acoes de marketing envolvem toda a vida
do produto ou servigo ofertado pelas
empresas mercado  existente

ao ou

potencial.
PORQUE

Abarcam atividades que se iniciam na
concepegdo ideal do produto ou servigo, e
se finalizam somente nas etapas posteriores
mesmo a compra do produto ou a
contratagdao do servico, visando satistazer
ou criar necessidades no consumidor e
possibilitar a otimizacdo de lucros de uma

empresa, entre outros objetivos.

Considerando-se essas  assertivas, ¢
CORRETO afirmar que
A) as duas séo verdadeiras, e a segunda é

uma justificativa correta da primeira.
B)
C)
D)
E)

a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.
as duas séo falsas.

a primeira é falsa, e a segunda € verdadeira.
as duas sdo verdadeiras, mas a segunda
nao € uma justificativa correta da primeira.

COMUNICAGCAO SOCIAL
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QUESTAO 27:

As figuras classicas de retérica sao
utilizadas de diferentes formas pelos
profissionais de criacao para estabelecer
relagoes incomuns e/ou criar situagoes bem
humoradas que chamam a atengdo do
publico para as pecas. Examinando a peca
publicitaria apresentada abaixo, é possivel
perceber que, no conceito criativo
empregado, ha uma relagcao retodrica
estabelecida pela manipulacido da imagem
da galinha, na qual sao inseridos signhos
representativos de outro animal — no caso a
trama das manchas e as cores tipicas dos
bovinos do tipo holandés -, pela
ambientagcao da fotografia — um pasto — e
pelo angulo no qual a galinha esta
enquadrada.

Assinale a resposta que indica o tipo de
relagao retorica estabelecida.

A) Adjuncao.
B) Substituicdo.
C) Paradoxo.
D) Oposicao.
E) Supressao.




ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 28:

As questoes éticas envolvendo a publicidade
geraram a existéncia do Conar — Conselho
Nacional de Autorregulamentagao
Publicitaria, instituicao que fiscaliza a
propaganda comercial veiculada no Brasil.
Considerando o funcionamento dessa
instituicao, leia as afirmativas:

I. O Conselho de Etica do Conar é composto
por representantes das agéncias de
publicidade, dos anunciantes, dos veiculos,
dos consumidores e de orgaos
governamentais.
Uma recomendagdo do Conselho de Etica
do Conar podera determinar a alteragao de
um anuncio ou impedir que ele venha a ser
veiculado novamente.
O Conselho de Etica do Conar podera
propor uma adverténcia do anunciante e/ou
de sua agéncia, mas nunca a divulgacéo
publica da reprovagdo, o que s6 pode ser
feito por iniciativa voluntaria do anunciante
ou da agéncia.

IV. As decisbes do Conar sdo rigorosamente
respeitadas pelos veiculos de comunicagao,
gque nao mais veiculam um anuncio
reprovado.

I1.

II1.

Estdo CORRETAS somente as afirmativas

A) IelL

B) MelV.

C) HellL

D) IelV.

E) IL I e IV.

QUESTAO 29:

A identidade visual de qualquer empresa é,
atualmente, um dos mais importantes
patriménios simbolicos. Como é
denominado o elemento institucional de uma
identidade visual, que pode ser definido
como a particularizacdao da escrita do nome
dessa empresa?

A) Alfabeto institucional.
B) Assinatura visual.

C) Cor institucional.

D) Logotipo.

E) Simbolo.
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I11.

QUESTAO 30:

Muitos movimentos das artes plasticas
influenciaram a estética da publicidade. O
movimento artistico do qual se pode dizer
que sofre influéncia da publicidade é o da
Pop Art, especialmente porque um dos seus
principais expoentes também exercia a
profissao de publicitario. Esse artista era:

A) Roy Lichtenstein.
B) Edward Hopper.
C) Lawrence Alloway.
D) Norman Rockwell.
E) Andy Warhol.

QUESTAO 31:

A direcao de arte é a atividade do campo da
publicidade que ¢é responsavel pela
elaboragao dos conceitos visuais aplicados
nas campanhas. Tendo em mente a definigao
acima e pensando na pratica profissional,
leia as afirmativas:

I. Um diretor de arte necessita ter uma
sensibilidade e uma cultura geral muito
desenvolvidas.

Um diretor de arte deve ser conhecedor de
técnicas de producdo, tanto para meios
impressos quanto eletronicos e digitais.

Um diretor de arte deve ser capaz de definir
estratégias criativas juntamente com o
redator que é sua dupla.

II.

E CORRETO o que se afirma em

A) Iell

B) IeIIL

C) 1,1l e IL.
D) I e II.
E) II.

QUESTAO 32:

Entre os processos de impressao listados
abaixo, qual é o mais utilizado para a
producdo de pecas publicitarias no mercado
mundial e também originario da litografia?

A) Flexografia.
B) Serigrafia.
C) Rotogravura.
D) Offset.

E) Tipografia.
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QUESTAO 33:

Determinadas pecas publicitarias ultrapas-
sam a mera fungdo de anunciar as
qualidades de um produto ou servigco e
promover sua venda. Sao concebidas de
uma maneira que transmitem um conceito de
forma tao eficiente e lirica que acabam se
incorporando ao imaginario coletivo de um
pais. Essas pecas, em dgeral, sdao produzidas
com um apuro técnico absoluto que
igualmente contribui para reforcar o sentido
desejado e fortalecer aihda mais a
transmissao do conceito da campanha.

O filme “O primeiro Valisére a gente nunca
esquece”, da antiga W/GGK (atualmente
W/Brasil), agéncia de Washington Olivetto,
foi vencedor do Ledo de Ouro do Festival de
Cannes e de varios outros prémios. Exibido
pela primeira vez depois do Fantastico, na
Rede Globo de Televisao, tem um minuto e
meio de duracao e foi veiculado quando o
comum eram pecas de trinta segundos. Seu
clima romantico e idilico € reforgado pelo
recurso ao seguinte aspecto de producao
audiovisual:

A) insercdo da trilha musical, baseada no estilo
das bigbands estadunidenses.

B) iluminagao difusa e predominancia de cores
gquentes na sua fotografia.

C) locugcdo em off, que conduz a trama do
roteiro de forma segura.

D) enquadramento, sempre em plano
americano, que rememora cenas classicas
de cinema.

E) plano de sequéncias, estabelecido pela
direcdo de cena, que foi baseado em
classicos romanticos do cinema, como “A
um passo da eternidade”.
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QUESTAO 34:

O planejamento de midia de uma campanha
envolve o estudo e a organizacdao de muitas
agoes.

Sob a ética dessa especialidade publicitaria,
leias as afirmativas:

I. E responsavel pela programacdo de
veiculagdo das campanhas e pelo controle
da compra de tempo e espaco nos veiculos,
ap6s a realizagao das negociagoes de preco
serem concluidas pelo financeiro da
agéncia.

II. Verifica a frequéncia, a audiéncia, a area, a
circulagdo, a tiragem, a duragdo, a
localizagdo, os precos de insercdo e o tipo
de veiculos.

III. Seleciona e indica os veiculos mais
propicios a divulgacdo de determinada
mensagem, considerando exclusivamente a
verba disponivel para a veiculacdo da
campanha.

IV. Especifica as caracteristicas técnicas do
anuncio, como seu formato ou duracdo e
cores.

V. Especifica as datas de publicagdo dos
anuncios, custo bruto, comissdo da agéncia,
custo liquido, prazo de pagamento.

Estao CORRETAS somente as afirmativas

A) 1, 1Le V.
B) I, IIe V.
C) IL, Tl e TV.
D) ILIVe V.
E) ILIVeV.
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QUESTAO 35:

Uma agéncia de publicidade € uma empresa
que vende solucoes de comunicacdo para
seus clientes. Um unico publicitario nao tera
condigcoes profissionais de executar todas
as tarefas envolvidas no processo de
comunicacao com igual desenvoltura. Para
que as solucoes de comunicagdo geradas
por uma agéncia tenham efetividade, as
atividades profissionais dos publicitarios
sao tradicionalmente diferenciadas. Como é
denominada a atividade exercida pelos
publicitarios que pode ser definida como a
que estabelece as funcdes especificas
relacionadas com a veiculagao da campanha
e de que forma ela vai ocupar seu espaco
para ser percebida pelo publico-alvo?

A) Atendimento. D) Midia.
B) Diregao de criagdo. E) Trafego.
C) Producao.

QUESTAO 36:

Segundo Neusa Demartini Gomes, “nas
analises de marketing, o consumidor é o
ponto convergente que centraliza todas as
pesquisas dos especialistas e é tanto
considerado em sua identidade individual
quanto coletiva”. Conhecer os desejos do
consumidor e descobrir a sua identidade é
uma tarefa de dificil execugao, pois desejos
nao sao estaticos e as identidades sofrem
alteracoes com o passar do tempo. Mas,
geralmente, a demanda surge estimulada
pelos seguintes elementos fundamentais:

A) desejo de possuir o produto, capacidade de
poder adquirir o produto e aceitacdo do custo
do produto.

B) desejo de possuir o produto, capacidade de
poder adquirir o produto e identificacdo com o
conceito publicitario exposto na campanha do
produto.

C) desejo de possuir o produto, existéncia de
credito facil para aquisicdo do produto e
aceitacao do custo do produto.

D) desejo pelo status representado pelo produto,
capacidade de poder adquirir o produto e
identificagdo com o conceito publicitario
exposto na campanha do produto.

E) desejo pelo status representado pelo produto,
existéncia de crédito facil para aquisigdo do
produto e identificagdo com o conceito
publicitario exposto na campanha do produto.
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QUESTAO 37:

Sobre pesquisa de mercado e pesquisa
cientifica, leia as afirmativas:

A pesquisa cientifica ¢ uma forma de acdo
natural do ser humano que realiza uma
exigéncia de sua esséncia, a de se
aperfeigoar e que, em um sentido geral,
pode ser definida como todo e qualquer
procedimento  sistematico e/ou busca
minuciosa para estudar a realidade, com o
fim de estabelecer fatos ou principios
relativos a um campo do conhecimento.
Apesar de ndo poder ser encarada como
uma a¢do natural, ou uma exigéncia da
esséncia do ser humano, a pesquisa de
mercado pode ser igualmente definida
como procedimento.

PORQUE

Assim como a pesquisa cientifica, a
pesquisa de mercado busca estabelecer
paradigmas de verdade, s6 que apenas
aqueles que corroborem para a correta
consecucao das atividades empresariais
estabelecidas em um pais e o consequente
desenvolvimento da economia nacional.

Considerando-se essas e

CORRETO afirmar que

assercgoes,

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.
B) as duas s&o verdadeiras, mas a segunda
nao € uma justificativa correta da primeira.
C) a primeira asser¢cdao € verdadeira, e a
segunda ¢€ falsa.

D) as duas s&o verdadeiras, e a segunda é uma
justificativa correta da primeira.

E) as duas sao falsas.
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QUESTAO 38 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

A recente crise econdmica, que langou a quase totalidade da economia mundial em um periodo
de recessao, afetou seriamente até os paises com bases sélidas, como Alemanha e Estados
Unidos. Em funcao das razoes de sua origem, centradas no mercado financeiro estadunidense
de titulos imobiliarios, logicamente essa crise atingiu profundamente esse segmento em quase
todos os paises.

Geralmente, em situagoes como essas, as verbas publicitarias estao entre as mais afetadas, o
que obriga os publicitarios a encontrarem solu¢gées mais criativas e cada vez menos
dispendiosas. Nesses momentos as possibilidades da comunicagao em meios digitais se
transformam em solugdes viaveis e efetivas.

Levando em consideragdo as condi¢coes descritas acima, desenvolva um pequeno planejamento
para uma campanha publicitaria de um hipotético langamento imobiliario e uma rapida
argumentagao para defendé-lo.
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QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Uma pequena agéncia de publicidade conseguiu como cliente uma rede de lojas de vestuario de
produtos de qualidade, com estilo dos tipos “esportivo” e “casual”’, direcionados para o uso
diario e com uma complementacao de linha do tipo “esporte fino”. O publico-alvo tem o seguinte
perfil: sexo masculino, solteiro, atuando principalmente em profissoes liberais, idade entre 25 e
35 anos, instrugdo de nivel superior completo e pertencente as classes C’, B~ e B. Como
planejamento, optou por anuncios de pagina inteira em revistas masculinas, pequenas pecas
graficas — como flyers e folders — que serao distribuidas em boates e bares da moda préximos
aos pontos de vendas do cliente por promotoras, insercoes de pecas digitais em sites
esportivos, e utilizou como conceito basico da campanha a identificagao com icones masculinos
de Hollywood como Humphrey Bogart, Burt Lancaster e Paul Newman.

Identifique se existem equivocos no planejamento de comunicagdo acima e os corrija ou, caso
considere que nao ha nenhum erro, justifique a razdo de considerar o planejamento correto.
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QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Uma empresa tradicional de bebidas alcoodlicas manteve durante os ultimos 20 anos o mesmo
tipo de comunicacao integrada que foi efetivo para um forte crescimento de vendas apos 1950.
Entretanto, na ultima década, mesmo melhorando fatores como distribuicao e qualidade dos
produtos, suas vendas entraram em queda de forma consistente e continuada. Contratando uma
empresa de pesquisa, apurou que a principal razao para esse fato foi o envelhecimento do seu
publico fidelizado, somado ao baixo indice de renovacgio etaria de seus consumidores dos tipos
heavy users e medium users, somente obtendo um efetivo significativamente maior de novos
consumidores entre os tipificados como light users.

Analisando o quadro exposto ho paragrafo anterior, estabelega, de forma resumida, uma nova
estratégia de comunicacdo integrada, que possibilite a essa empresa hipotética aumentar o
consumo de seus produtos entre os consumidores do tipo mais importante, a fim de recuperar
seu faturamento e, consequentemente, possibilitar a sobrevivéncia da empresa.
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COMPONENTE ESPECIFICO/RELACOES PUBLICAS

QUESTAO 26:

Leia 0 organograma que representa um planejamento de campanha de marketing politico:

Determinacdo do eixo da campanha
Campanha de Campanha
IMagem eleitoral

| "

vE
Analise do
estado de i
espirito dos Analise dos Andlise dos
eleitores adversarios meios

B T o

Pesquisas

| |

¥

Determinacdo dos alvos e dos
objetivos da campanha

r

Elaborag&o de um plano de campanha

Escolha da midia, dos temas e determinacao
da imagem do politico

v

Realizacdo da campanha

Se possivel, realizagdo de um pré-teste

Com base na leitura dessa figura, leia as afirmativas:

1. O marketing politico € um conjunto de técnicas e de procedimentos, cujo objetivo & avaliar a
disposicao da sociedade para votar em determinado candidato.
I1. O planejamento do marketing politico € semelhante ao planejamento do marketing de produto.
III. As estratégias do marketing politico fundamentam-se em pesquisas qualitativas e quantitativas
para definir a postura do candidato, os temas, as propostas e a forma de apresenta-las.

E CORRETO o que se afirma em

A) T e IIL
B) IL

C) IelllL
D) IIL

E) Tell.
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QUESTAO 27:

Leia os graficos que apresentam os resultados da pesquisa do Data Senado, realizada em 2009,
acerca do uso da internet nas préoximas elei¢oes:

Qual é o meio de comunicacdo que vocé mais
usa para se informar sobre politica?

Internet - 19%
Jornal e revistas - 11%
radio [ 4% . .
Qual é a maior vantagem do uso da
v I internet nas eleiges?

Participacdao em redes sociais
por faixa etaria

28%

60 anos au +

50 a 59 anos 21% 73% . Facilitar o dialogo entre eleitores

Divulgar propostas dos candidatos
40 a 49 anos 36% 64% — X > . .
Passibilitar a comunicagao entre candidalos e eleitores

30 a 39 anos 61% 39%
202 29 anos 71% 20%

16 a 19 anos 85% 15%

B acessam as redes socias
I ndo acessam as redes sociais

Com base na leitura desses graficos, ¢ CORRETO afirmar que

A) a influéncia das redes sociais sobre os debates politicos sera reduzida, uma vez que sé o publico
muito jovem acessa as redes € ndo atingiu a idade minima para votar.

B) os brasileiros vao discutir sobre a préxima eleicdo na internet, apesar da supremacia da televisdo
como meio de informagao.

C) a opinido das pessoas com mais de 50 anos sera predominante na formagao da opinido publica
porque sao as que mais utilizam a televisdo como meio de informacgao politica.

D) os dados representados nesses graficos comprovam que a tomada de decisdo dos eleitores sera
feita com base na televisdo.

E) os meios de informagdo mais novos, como a internet, ndo devem influenciar as eleicoes, pois a
maior parte dos respondentes ndo acessa esses veiculos.

-32-
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QUESTAO 28:

E funcdo das relagbes publicas em uma

organizacao

A) buscar o equilibrio administrativo-financeiro.

B) elaborar e gerir o planejamento de
comunicacao.

C) fazer a gestao do publico interno.

D) implantar o planejamento estratégico da
empresa.

E) prestar contas aos acionistas.

QUESTAO 29:

Desenvolvimento, Pesquisa, Propaganda e
Branding sao as quatro etapas tradicionais
utilizadas no marketing de produtos e
servigos. Uma etapa crucial de qualquer
planejamento de marketing €& conseguir
estabelecer um nome de marca na mente do
consumidor.

Para isso,

A) a assessoria de imprensa é a mais indicada

para conseguir estabelecer um nome de

marca na mente dos consumidores porque

utiliza a midia.

a internet é o veiculo mais indicado, pois

alcanca, com mais eficiéncia, os
consumidores, permitindo fixar a imagem
das marcas.

C) as agdes de propaganda sido as mais

indicadas, pois a propaganda tem muita

credibilidade junto aos consumidores.

as acdes de relagoes publicas, dirigidas ao

relacionamento com o publico, podem ser as

mais eficazes, uma vez que o marketing lida

D)

com percepgoes e sentimentos.

as estratégias de marketing social sdo as
que conseguem efeito mais duradouro na
mente do consumidor.
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QUESTAO 30:

Leia a figura, que representa formas de
relacionamento da organizacao com seus
publicos:

Govema

t

I
E d i ' /
mpregados \ I F Consumidores
- L [ ¥ il
L L i -

g i J"J
O o izacdo *~~""

» LY

&

/
’l'
'

E CORRETO afirmar que essa figura

Alta

Administragao

Associagies &
Entidades da

Clasze

\ Represantantes

da Comunidade

PR

Concarénea

expressa a classificagao do publico externo
de uma determinada empresa.

representa a comunicagdo organizacional
das instituigdes publicas.

representa o foco do trabalho de relaciona-
mento com a midia.

representa o relacionamento das empresas
com seus publicos-alvo.

representa o relacionamento das organiza-
¢des com seus publicos.




(=)
(=]
(=]
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QUESTAO 31:

O relacionamento com a midia é uma das
principais preocupacoes dos profissionais
nas assessorias de comunicacao, pois a
midia se tornou uma das maneiras mais
eficazes para uma organizacao se colocar
frente aos seus puoablicos e com eles
interagir. As interacoes das organizacoes
com a sociedade hoje em dia acontecem
mais por meio dessas teias comunicativas
do que por meio do trabalho que essas
organizacoes desenvolvem.

Considerando-se essas informacoes, leia as
afirmativas a seguir:

1. O clipping € a prova cabal do trabalho de uma
assessoria para informar ou influenciar a
opinidao publica e € o principal instrumento
para medir o retorno de agdes e para avaliar
a relagao custo—beneficio.

II. A relagdo com a midia, em uma situacao de
crise empresarial, torna-se tensa e perigosa,
e o0s especialistas aconselham abordar o
tema de forma geral, omitindo detalhes que
poderdo ser usados em outras noticias.

III. A midia corporativa estd preocupada em
ocupar a agenda midiatica com o ponto de
vista setorial, isto &, difundir a perspectiva do
segmento a que pertence, de modo a

interferir na moldagem da esfera publica.
E CORRETO somente o que se afirma em

A)Tell
B) I e TII.
C) IIL
D)IIel.
E) L.
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QUESTAO 32:

Uma Agéncia de Relagdes Publicas tem
como cliente em seu portfolio, ha varios
anos, uma instituicao de educacao superior.
Recentemente, a agéncia foi procurada por
uma instituicdo concorrente, da mesma
cidade, com o objetivo de implantar um
programa de marketing junto as escolas,
visando captar maior nimero de alunos para
o seu vestibular.

De acordo com o Cédigo de Etica dos
profissionais de Relacées Publicas, cabe a
essa agéncia

A) contratar nova equipe para atendimento
exclusivo a instituicio concorrente.

B) fazer associagdo com outra agéncia, para
atendimento conjunto do novo cliente.

C) o direito de decisdo acerca do procedimento
a adotar, pois esse cdédigo nao aborda o
problema.

D) recusar atender a dois clientes concorrentes,
sem autorizacdo prévia das partes.

E) um prazo de até trés meses para decidir
gual cliente permanecera em seu portfolio.

QUESTAO 33:

Ha pouco tempo, organizou-se, em uma
capital brasileira, um movimento para a
valorizagao de um de seus bairros. Segundo
alguns analistas, esse movimento teve a
missao de resgatar a vocacao residencial do
bairro; para outros, seu objetivo foi
alavancar o mercado imobiliario. Seja como
for, o fato de a campanha ter iniciado em
uma comunidade no Orkut demonstra que

A) a estratégia utilizada pelo movimento foi
baseada nos principios do marketing social,
cujo objetivo € promover agdes de valorizacio
da cidadania.

as redes sociais estdo sendo usadas por
empresas e por associacbes para gerar
movimento de ideias e opinides e alavancar
negocios.

0 movimento apresenta caracteristicas de
campanha de marketing politico voltada para
arrecadar eleitores nas comunidades virtuais.

0 movimento apresenta caracteristicas de
estratégia de marketing, mas nédo de
marketing de guerrilha.

o movimento foi uma estratégia
comunicagdo para valorizar a politica
poder publico municipal.

C)

D)

E) de

do
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QUESTAO 34:

A comunicag¢io comunitiria em sua
forma mais avancada pressupoe uma
experiéncia em que a midia e outras
formas e canais de expressao pertencam
a comunidade e a ela remetam.

Quais sdo as caracteristicas que identificam
as atividades de Relagoes Publicas no
terceiro setor?

A) Aquelas cujas estratégias politicas visam
empoderar o terceiro setor, para obter a
posse de veiculos de comunicagao.

B) Aguelas implementadas sem a utilizagdo da
grande midia e sem propaganda paga,
restritas as empresas que utilizam condutas
éticas comprovadas.

C) Aquelas que se ocupam do planejamento,
da implantacdo e da gestdo da comunicacio
das comunidades.

D) Aquelas que reivindicam a gestdo de meios
de comunicagdo, hoje nas maos dos
grandes conglomerados de radio e televisao.

E) Aquelas que reconhecem o protagonismo do
cidaddo no processo de planejamento, de
producao e de difusdo de conteldos.

QUESTAO 35:

Algumas empresas do setor de bebidas e
tabaco adotam campanhas de comunicacao
que sugerem moderagao no beber e fumar.

Como se enquadram essas campanhas, do
ponto de vista da responsabilidade social?

A) Um caso de marketing de guerrilha.

B) Um exemplo de coeréncia entre discurso e
pratica de uma organizagao.

C) Uma campanha de propaganda subliminar.

D) Uma tentativa de vender uma imagem
positiva da empresa.

E) Uma postura empresarial coerente com os
principios da responsabilidade social.

COMUNICAGAO SOCIAL

QUESTAO 36:

Leia as afirmativas:

A comunicagdo nem sempre flui com
facilidade no interior das organizagdes.

PORQUE

Muitas pessoas utilizam-se da informagdo
como instrumento de poder.

Considerando essas afirmativas, ¢ CORRETO
afirmar que

A) as duas sao verdadeiras, e a segunda é uma
justificativa correta da primeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

E) as duas s&o verdadeiras, mas a segunda
nao justifica a primeira.

QUESTAO 37:

A expectativa de uma organizacdo no
relacionamento com seus empregados ¢ de
uma relagdo baseada na dedicagao,
lealdade e comprometimento.

PORQUE

O grau de dependéncia que uma
organizagdo tem com seus empregados nao
¢ essencial.

Considerando essas afirmativas, ¢ CORRETO
afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda € verdadeira.

B) as duas séo falsas.

C) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

D) as duas séo verdadeiras, e a segunda € uma
justificativa correta da primeira.

E) as duas sao verdadeiras, mas a segunda
nao justifica a primeira
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QUESTAO 38 — DISCURSIVA:

De acordo com o Instituto Ethos, a empresa socialmente responsavel nao se limita a respeitar os
direitos dos trabalhadores, consolidados na legislacdo trabalhista e nos padrées da OIT
(Organizacao Internacional do Trabalho), ainda que esse seja um pressuposto indispensavel. A
empresa deve ir além e investir no desenvolvimento pessoal e profissional de seus empregados,
bem como na melhoria das condicoes de trabalho e no estreitamento de suas relacées com os
empregados. Também deve estar atenta para o respeito as culturas locais, revelado por um
relacionamento ético e responsavel com as minorias e instituicoes que representam seus
interesses.

Considerando-se essas informagoes, analise este caso:

Preocupada com a questdo social, uma conhecida empresa de calgados brasileira criou, ha 10 anos,
um projeto na area de Responsabilidade Social voltado para seus funcionarios, com a intencao de
estabelecer uma parceria saudavel entre capital-trabalho e empresa—funcionario. Esse projeto relativo
aos funcionarios envolvia varios temas como educagao, habitagdo, seguranca, e fazia parte de uma
politica da organizagdo para promover seus colaboradores em trés dimensodes: pessoal, profissional e
cidada.

Os resultados alcancados foram excelentes: os programas de seguranga reduziram em 66% os
acidentes de trabalho; em 57% os custos com acidentes, e o nimero de dias perdidos diminuiu 83%.
Além das questdes de seguranca de trabalho, a empresa ofereceu a seus colaboradores, por meio de
uma associagcdo, seguro de vida e seguro residéncia contra incéndio e vendaval, para os quais
arrecadou contribuicoes simbdlicas dos beneficiados. Uma parceria com uma instituicido financeira
também permitiu que 20% dos seus funcionarios adquirissem casa propria e que fosse criado um fundo
especial de complementacédo para a aposentadoria.

Desde o ano passado, a empresa esta preparando um novo projeto de Responsabilidade Social com
objetivos e metas para os proximos 5 anos.

Considerando-se essas informagoes, proponha duas estratégias que essa empresa podera
incluir em seu novo projeto. Justifique cada uma delas.

Estratégia 1/Justificativa: (VALOR: 5 PONTOS)

Estratégia 2/Justificativa: (VALOR: 5 PONTOS)
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QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

O evento institucional traz inumeros beneficios as organizagcoes, como melhorar o
relacionamento com publicos estratégicos e “prospects”; promover novas marcas; reforgar o
conceito institucional da marca; estabelecer parcerias; captar hovos recursos e provocar midia
espontanea.

Considere que vocé é parte integrante da equipe de comunicagao de uma empresa de seguro de
saude que promovera um evento corporativo para apresentar um novo programa de atendimento

especial para a terceira idade. Nessa equipe, vocé é responsavel pelo atendimento e pela
recepgdo dos convidados.

Enumere quatro etapas do programa de atendimento aos convidados proposto por vocé, com
énfase nas agoes de atendimento ao publico-alvo.

ClP|IN||a|r]w N>

—_
e

-37-

COMUNICAGAO SOCIAL



ENADLE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

A novidade que os mais recentes debates sobre Comunicacao Publica trazem € a tentativa de
viabilizar a mudanca do foco da comunicacdo, tradicionalmente voltado ao atendimento dos
interesses da organizacao e de seus gestores, para o atendimento dos interesses do conjunto da
sociedade, de uma forma consciente, responsavel e estratégica. Esse “deslocamento” do foco
da comunicacao organizacional, tradicionalmente centrado no interesse da instituicao, para
abrigar, mediante o debate, os interesses da pluralidade dos cidadaos, é um novo desafio para o
profissional de comunicagao.

Redija um texto dissertativo que aborde a relacao do novo paradigma de Comunicacdo com as
Relacdes Publicas.

ClP|N||a|rjw D=

—_
e

-38 -

COMUNICAGAO SOCIAL



ENADE:

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES

COMPONENTE ESPECIFICO/ EDITORA;AO

QUESTAO 26:

O livro impresso surgiu para atender a demanda de um mercado crescente de leitores que os
editores de livros manuscritos ndo conseguiam mais atender. Copiar livros manualmente era um
processo muito lento e cheio de erros. A busca da copia perfeita e rapida mobilizou muitos
empreendedores na Europa do século XV, mas foi Gutenberg quem conseguiu fazer da tipografia
uma realidade técnica e econémica. A nova techologia se espalhou depressa, tornando o livro
impresso um fenomeno comercial e cultural. A partir dai, o livro manuscrito e o impresso
conviveram

A) por longo tempo, até que as vantagens econdmicas do impresso inviabilizassem o manuscrito.
B) harmoniosamente, de forma complementar, cada um atendendo a diferentes nichos de mercado.
C) pelo tempo de uma geragao de leitores, prazo minimo para uma mudanca cultural de tal porte.
D) durante muito tempo, mas cada um se dedicando a tematicas distintas.

E) por pouco tempo, com a rapida extingdo do manuscrito, logo considerado um produto obsoleto.

QUESTAO 27:

Notas de rodapé, glossarios, indices remissivos e apéndices fazem parte da rotina de trabalho
dos editores de livros técnicos e cientificos. No caso de conteudo digital, esses diferentes
recursos de consulta ou esclarecimento do leitor podem ser baseados em links. No caso de uma
enciclopédia on-line, por exemplo, os links podem ativar de caixas de texto a fotografias, audios
e videos. Como editar & basicamente selecionar e organizar contetido, a evolucao tecnologica
significou

A) a modificacao radical dos procedimentos do trabalho editorial.

B) uma expansao nos recursos a disposi¢ao do editor.

C) o fim das notas e indices remissivos, agora desnecessarios.

D) a superacao do texto verbal como base do trabalho editorial.

E) uma ruptura com a logica tradicional da producao editorial.

QUESTAO 28:

A arte tipografica é essencial ao design do livro. Ela tem por finalidade distribuir o espaco e
controlar o tipo para ajudar, ao maximo, o leitor a ler, compreender e apreciar o texto. A
metafora recorrente ¢ da taga de cristal: quem bebe um vinho espléndido em uma linda taca
de cristal deve prestar mais aten¢ao ao vinho do que a taga. A tipografia de um livro, por mais
bela que seja, cumpre funcio utilitaria, obrigatéria, acima de sua funcio estética, que ¢
desejavel. Um bom editor sabe escolher os melhores tipos para a obra a ser publicada.

Com base no texto acima, leia as afirmativas:
I. A arte tipografica é a arte do invisivel, pois ninguém compra um livro pelos seus tipos.
I1I. Quanto mais ousada a tipografia, mais arrojado é o design, valorizando o livro.
III. A arte tipografica € harmonia e adequacao, depende da obra em si, a qual se subordina.
IV. A boa tipografia € vista, mas nao percebida, pois ndo deve sé-lo.

E CORRETO somente o que se afirma em

A)Tell. D)L e IV.
B) IIL E) L.
C)IelV.
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QUESTAO 29:

Por volta de 1820, tanto na Europa quanto nos Estados Unidos, os livros eram normalmente
publicados e vendidos com capas provisérias; eram os compradores que providenciavam a
encadernacgao de couro. A capa permanente podia, entao, ter o nome do autor, o titulo e, talvez,
uma decoracao adicional. Entre 1820 e 1830, difundiu-se a encadernacao em tecido. E, depois de
1860, surgiu a pratica de usar gravuras ou fotografias nas capas. No século XX, a beleza da
encadernagdo se tornou determinante para o sucesso de muitas obras. A capa como pecga
artistica e embalagem para promover a venda de produtos editoriais firmou-se primeiramente no
segmento de

A) livros de aventura, com suas imagens dinamicas e de forte impacto.

B) livros didaticos, para permitir imediata visualizagdo do contelido da abra.
C) livros erdticos e romanticos, para estimular a imaginagao do leitor.

D) livros infantis, até hoje caracterizados por capas coloridas e atraentes.
E) livros religiosos, dado o carater perene de seu conteudo.

QUESTAO 30:

Diversos sao os recursos graficos para a impressao de livros, variando em velocidade, qualidade
e custo. Conforme seu segmento, sua tiragem e seu prego, cada livro tem seu processo grafico
ideal. Livros de bolso, por exemplo, precisam ser necessariamente baratos, dependem de
grandes tiragens e, portanto, de maquinas rapidas. O formato pequeno, com maior
aproveitamento do papel, hdo s6 reduz o custo de matéria-prima, como o tempo de impressao.
Dois ganhos em um segmento que depende do constante e eficiente abastecimento dos pontos
de venda.

Com base no texto acima, leia as afirmativas:

I. O processo grafico ideal baseia-se nas caracteristicas de cada produto.
I1. A velocidade de impressao € o fator mais importante do processo grafico.
II1. A qualidade de impressao prevalece sobre os demais fatores no processo.

IV. O custo é o que o editor tem em mente ao imprimir seu livro.

E CORRETO somente o que se afirma em

A) TIL D) IV.
B) IelV. E) 1.
C) I e IL.

QUESTAO 31:

Editoras de produtos didaticos estao usando cada vez mais animagoes geradas por computacao
grafica em CD-ROMs e sites que funcionam como complementos dos livios comercializados. Em
obras para ensino de Ciéncias e Geografia, por exemplo, parece ser uma tendéncia consolidada.
E preciso, porém, que tais animagées se insiram de forma adequada nos projetos pedagdgicos
das colegoes didaticas. Animagoes, no caso, sao como ilustragoes, nao devem ser decorativas,
mas informativas. Nessa perspectiva editorial, cada animacao inserida

I. deve ser parte integrante da obra, ndo pode ser acessorio para entretenimento.
I1. precisa alegrar e descontrair o aluno, sozinho ou em grupo, seja na escola ou em casa.
II1. tem de ser atualizada a cada evolugéo do soffware para nao ficar defasada em seu apelo.
IV. deve ser necessariamente impactante pelo seu realismo ou originalidade.

E CORRETO somente o que se afirma em

A) TIL D)IL eIV,
B) Iell. E) I elV.
C)L
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QUESTAO 32:

Leia as afirmativas:

Os atores profissionais sdo privilegiados em processos de sele¢do para narradores de audiolivros e
tem qualidade de dicgdo e interpretacdo, além de empatia com o publico.

PORQUE

A produgdo desses materiais exige qualidade de som impecavel e uma leitura perfeita em termos de
diccdo e interpretacao.

Considerando-se essas assertivas, € CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sio verdadeiras, e a segunda é uma justificativa correta da primeira.

E) as duas séo verdadeiras, mas a segunda nao é uma justificativa correta da primeira.

QUESTAO 33:

A funcao de protecdo de um DVD é do seu estojo. A capa encartada dentro do estojo funciona
como embalagem para promover o aluguel ou venda do produto. Pode-se dizer que é muito
parecida com a capa de um livro: frente (primeira capa), lombada e contracapa (quarta capa). O
planejamento do DVD em si também segue o planejamento de conteudo principal (o filme) e
complementos (os extras). A maneira de navegar dentro desse contelido precisa ser diagramada
de maneira simples e pratica em uma tela que funciona como sumario. O filme é dividido em
partes (blocos de cenas), pode ser acessado e visto comegando em qualquer uma delas, que
funcionam como capitulos. Outra semelhanca é a questido da traducio, caso o usuario queira

assistir ao filme com legendas em portugués.
Para produzir e aplicar as legendas, o editor do DVD

A) deve se concentrar na corregao ortografica e gramatical para evitar os erros cada vez mais
frequentes nas legendas dos DVDs.

B) deve usar traducao especifica, respeitando o espaco disponivel na tela para a legenda ser aplicada
e lida em sincronia com a cena.

C) deve traduzir tudo o que contém o audio, como sinal de respeito ao espectador.

D) pode repetir o mesmo texto em portugués da dublagem, ficando atento com o tempo das cenas e o
didlogo das personagens.

E) pode traduzir diretamente das legendas em lingua estrangeira, como inglés ou espanhol.

QUESTAO 34:

Estruturar o texto impresso no espaco da pagina se torna bem mais sofisticado em obras
ilustradas, principalmente quando as imagens sao o proéprio conceito do livro. Por exemplo,
livros de arte, livros de fotografia, atlas geograficos ou de anatomia. A hierarquia entre imagens
e textos tem de ser definida desde os primeiros eshocos do leiaute editorial. Nesses casos, qual
o principal conteudo a ser considerado?

A) Os textos verbais, sejam longos ou curtos, com énfase nas legendas e titulos.

B) As legendas, titulos, subtitulos, notas, indices e apéndices, que complicam o trabalho de leiaute.

C) O texto corrido a ser aplicado nas posi¢coes corretas, com maxima atengdo a numeragido das
paginas.

D) Os textos que virdao com destaques, como cor, negrito e italico.

E) As imagens, de todos os tamanhos, que constituem o desafio primordial para o leiaute funcional.
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QUESTAO 35:

Um catalogo consistente garante a sobrevivéncia e a prosperidade da editora a longo prazo,
além de permitir que ela possa investir na publicacao de novos autores. Podemos, pois, afirmar
que o catalogo € o maior patrimonio de um editor. A venda regular de certos titulos mais antigos,
ainda que lenta, somada a venda mais rapida de outras obras, mais recentes, geram o equilibrio
necessario para o sucesso editorial. Assim sendo, ¢ CORRETO afirmar que

A) quanto mais especializada for a linha editorial de uma empresa, maiores serdo os seus ganhos.
B) deve existir grande quantidade em estoque de todos os titulos do catalogo.

C) o sucesso de um best-seller cobrira sempre os prejuizos causados pelos livros que encalham.
D) as vendas regulares de certos titulos geram acumulagio de capital e estabilidade para a editora.
E) se todos os editores publicarem os mesmos livros, ndo havera riscos para ninguém.

QUESTAO 36:

Uma editora pretende langar uma biografia de importante personalidade do esporte brasileiro no
século passado. Um caderno de fotos fara parte da edicao, registrando alguns dos momentos
mais marcantes da vida do biografado, tanto da sua vida familiar quanto das suas celebragdes
de vitoria. A maior parte das fotos vira do seu acervo pessoal. A pesquisa iconografica
contratada pela editora completara o registro visual das ocasidoes importantes.

Com base nesse cenario, uma assessoria juridica também sera imprescindivel.
PORQUE

As opinides expressas pelo biografado poderdo despertar reagdes contrarias na familia e nos
amigos.

Considerando-se essas assertivas, € CORRETO afirmar que

A) as duas sao verdadeiras, mas a segunda ndo € uma justificativa correta da primeira.
B) a primeira é verdadeira, e a segunda ¢ falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sao verdadeiras, e a segunda € uma justificativa correta da primeira.

E) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

QUESTAO 37:

A respeito das técnicas de impressao, assinale a alternativa correta.

A) A impressao offset é preferivel para trabalhos de baixa tiragem, em preto-e-branco ou em cores, a
custos relativamente baixos.

B) A impressao em rotogravura tem as chapas mais baratas e rapidas de se confeccionar.

C) A impressao em rotogravura € a mais econémica para altas tiragens, e suas chapas sdo de longa
duracao.

D) A impresséo tipografica, geralmente usada para pequenas tiragens, deposita menos tinta no papel
do que a sistema offset. Suas provas sao relativamente baratas.

E) A técnica tipografica ndo apresenta qualidade uniforme desde o inicio até o fim da impressao.
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QUESTAO 38 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

O leitor jovem é uma prioridade para o mercado editorial. Atrair esse publico, porém, é sempre
um desafio, pois cada geracao tem sua especificidade em termos de habitos de consumo e
praticas sociais de leitura. Como é muito comum obras literarias darem origem a filmes,
seriados, telenovelas e espetaculos teatrais, as editoras costumam aproveitar as oportunidades
geradas por esses lancamentos em suas proprias estratégias comerciais. Descreva maneiras
simples de livros se beneficiarem, por exemplo, de campanhas de promogao de filmes, dando
énfase ao publico jovem.
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QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Colecdes exigem planejamento cuidadoso e de longo prazo. Se tomarmos como exemplo o
relancamento da obra completa de um autor em uma nova editora, com novo projeto grafico e
fixagao do texto, muitos detalhes precisarao ser considerados. Imaginemos um autor
considerado regionalista e com forte adocao escolar. Alem da obra em si (o texto literario), o
editor pode acrescentar contelido que agregue valor ao livro e estimule a compra da colegao
completa. Exemplifique as formas mais comuns de fazer isso.
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QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Os e-books, ou livros em formato digital, exigirdo que as editoras pensem seus produtos para
atender diferentes situacoes de leitura. O livro que existe apenas como impresso exige uma
unica editoragao de miolo. Se o0 mesmo livro existir impresso, em arquivo para e-reader (leitor
portatil de livros em formato digital) e como arquivo PDF para leitura via internet, em qualquer
modelo de monitor, a editora precisara considerar diferentes praticas sociais de leitura e
diferentes condigoes de legibilidade na hora de escolher um projeto grafico. A recomendagao
classica para que a diagramacao se baseie nas paginas espelhadas, explorando ao maximo o
campo visual do leitor, por exemplo, fica comprometida. Descreva outras diferencas de
legibilidade entre ler no livro impresso e na tela do computador.
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COMPONENTE ESPECIFICO/RADIALISMO

QUESTAO 26:

(...) 2 busca pela qualidade deve nortear o
trabalho da TV publica — de todas as TVs
publicas — e que a qualidade sempre é
recompensada com audiéncia, mesmo que
sua conquista seja um arduo trabalho de
educacio e reeducacio.

E, nesse caminho de construcao de
conteudo e audiéncia, uma TV publica nao
pode abrir mao do marketing, da correta
divulgacio de seus atributos. Pois é dificil
assistir a uma emissora que nio se sabe
que existe, que tipo de programacio exibe
e a importincia dessa programacio para a
educacio do Pais. Talvez resida ai parte do
problema da TV Brasil hoje: ainda nao
conseguiu ser conhecida por seu publico,
dada a pouca divulgac¢iao institucional de
sua existéncia e de sua programacio.
Afinal, ndo se pode esperar que conte com
a mesma divulgacio que a midia impressa
da aos canais comerciais, muitos deles
parte de grandes corporagoes. Concorrer
com a midia tradicional, com a tradicao
das novelas ou programas de auditorio nao
€ uma tarefa facil. Que o digam os canais,
mesmo comerciais, que nio estio nos
primeiros lugares de audiéncia.

linkblog - 10/09/2009

Com base no texto, € CORRETO afirmar,

sobre a gestdo da TV Brasil, que

A) a emissora necessita de recursos de
infraestrutura que lhe possibilitem implantar
uma programagdo de qualidade com
visibilidade.

B) a emissora deve implementar sua corretagem
comercial, a fim de angariar recursos que lhe
permitam ampliar e diversificar a
programacao.

C) a emissora passa por grandes dificuldades de
audiéncia devido a inexisténcia de recursos
para investimento em publicidade.

D) a emissora precisa investir em qualidade, ja
que, por meio dessa, alcangara naturalmente
bons resultados de audiéncia.

E) a emissora vive os problemas das pequenas
emissoras comerciais com o diferencial de
que possui mais recursos para investimento.

COMUNICAGAO SOCIAL
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QUESTAO 27:

Quando Bertolt Brecht, em sua Teoria do
Radio, anunciou a existéncia de um
processo de vampirizagao entre os veiculos
de comunicagao, ele queria dizer, incluindo
nessa premissa o radio, que

A) o radio assume func¢des caracteristicas da

televisdo e da internet inserindo-se num
processo complexo de  aglomeracao
midiatica.

B) persiste uma repeticéo de rotinas, em que os
novos veiculos que surgem utilizam os
procedimentos dos veiculos ja existentes em
busca de seus publicos.

C) os meios de comunicagdo implantados
assumem um papel de inovacao ignorando
0s mecanismos utilizados nos veiculos ja
existentes.

D) os novos veiculos que surgem suplantam os
antigos em termos de publico e arrecadacgéo,
condenando-os ao desaparecimento futuro.

E) ocorre um aproveitamento dos recursos
técnicos e humanos dos veiculos ja
existentes ja que a matéria-prima persiste a
mesma em todos os veiculos.

QUESTAO 28:

Uma das etapas que definem a boa ou ma
qualidade do programa produzido para radio
ou TV é a sua edic¢ao. O tacito conhecimento
das técnicas é responsavel pelo
enriquecimento e adequacao do trabalho.
Quando se edita uma teaser, por exemplo, o
profissional de radialismo deve saber que
esta produzindo

A) um anuncio com depoimento de suposto
consumidor.

B) uma pequena chamada de anuncio ou de
noticia.

C) uma passagem do reporter para ilustragao
de sua matéria.

D) um anudncio de 2’ para uma Unica veiculagao
na grade.

E) uma suite de algum fato significativo a ser
revisto.




ENADLE:

QUESTAO 29:

No filme Ladrées de Bicicletas, dirigido por
Vittorio De Sicca, a cidade de Roma serviu
de cenario para varios ambientes: o diretor
optou por nao fazer tomadas em estudios.
No Brasil, varios filmes também usaram
cidades como seus cenarios, evitando
filmagens em estudios.

Esse procedimento tem representado um
enriquecimento para os nossos diretores de
arte, que possuem a competéncia para

A) aprovar cenas externas e internas do roteiro.
B) determinar quem sera o autor do roteiro.

C) executar a sonoplastia da edigcao.

D) operar as tomadas de camera.

E) realizar as tomadas de camera.

QUESTAO 30:

O radio e a televisdo sdao subordinados a
uma mesma legislagdo. Considerando as leis

em vigor, sido realizadas as seguintes
afirmativas:
I. O radialista precisa de diploma para

trabalhar.
II. A revogacao da Lei de Imprensa (5.250/67)
alterou a conduta dos comunicadores.
IIL. A progressao de cargos e salarios ndo exige
lei especifica.

E CORRETO somente o que se afirma em
A) L

B) II.

C) IIL.

D)lell

E) Il elllL
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QUESTAO 31:

Leia o texto:

O Codigo Brasileiro de Autorregulamentagao
Publicitaria nasceu de uma ameaca ao setor:
no final dos anos 70, o governo federal
pensava em sancionar uma lei, criando uma
espécie de censura prévia a propaganda.
Se a lei fosse implantada, nenhum anincio
poderia ser veiculado sem que antes recebesse
um carimbo “De Acordo” ou algo parecido.

A criag¢ao do departamento para controle da
publicidade exigiria a contratacio de algumas
centenas de funcionarios. As implicacoes
burocraticas seriam inimaginaveis, ainda
assim despreziveis diante do retrocesso que tal
controle representaria para um pais que
reconquistava a duras penas seu direito a
liberdade de expressao.

Diante dessa ameaca, uma resposta inspirada:
autorregulamentacio, sintetizada num
Codigo, que teria a funcido de zelar pela
liberdade de expressio comercial e defender
os interesses das partes envolvidas no
mercado publicitario, inclusive os do
consumidor. A ideia brotou naturalmente a
partir do modelo inglés e ganhou forca pelas
maos de alguns dos maiores nomes da
publicidade brasileira.
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Uma breve historia do Conar — www.conar.org.br
Com base no texto, ¢ CORRETO afirmar que

A) a autorregulacdo possibilitou o controle
completo da area pelos profissionais,
possihilitando a total liberdade de ac¢des.

B) com a criagdo desse codigo, ndo ha no
Brasil nenhum tipo de restricdo quanto a
veiculagdo de propagandas.

C) o Codigo garante a liberdade de regulacao
na area, mas exige a defesa de todas as
partes envolvidas (publicitarios, clientes e
consumidores).

D) o Cadigo surgiu em substituicdo a uma
legislagao restritiva de liberdade implantada
durante o periodo de ditadura militar.

E) para regular o Cddigo, foi criada a
associacdo de classe denominada Conar,
que atua na defesa de seus preceitos e
regulamentos.

EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DOS ESTUDANTES
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QUESTAO 32:

O cinema entrou na televisao por meio do
jornalismo. Eram os filmes de 16 mm
utilizados nos  noticiarios. Com o
desenvolvimento da tecnologia, o cinema
passou a adotar métodos de roteirizagao,
que vieram da TV. Assim, o profissional de
hoje domina as duas linguagens — cinema e
TV — na sua missao de criar produtos que
sejam adequados as duas modalidades.

Considerando-se a elaboracao do roteiro,

1. os campos de video e audio sdo definidos
desde o inicio.
I1. os dialogos utilizam nomes dos personagens.
II1. a marcacdo de todos os planos € feita pelo
diretor.
IV. o roteiro é elaborado paralelamente ao
orcamento.

Estao CORRETAS somente as afirmativas

A) Tell. D) I e IV.
B) IeIIL E) I e IlIL
C) LelV.

QUESTAO 33:

A radiodifusdo educativa ndao possui fins
lucrativos e objetiva a divulgagdo de
programacao educativa e cultural.

PORQUE

As finalidades educativo-culturais sao
priorizadas de forma exclusiva na
avaliagdo para deferimento de renovagao
das concessoes, permissoes € autorizacoes.
assertivas, e

Considerando-se essas
CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda ¢ falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sdo verdadeiras, € a segunda
justifica a primeira.

E) as duas sao verdadeiras, e a segunda nao
justifica a primeira.

COMUNICAGAO SOCIAL

QUESTAO 34:

Desde a descoberta do radio, o som vem
recebendo tratamentos diferenciados.
Primeiro, veio a onda média (AM), e, pouco
mais tarde, o som melhorou com o advento
da frequéncia modulada (FM). Hoje, a moda é
o radio pela Internet, com adesdao majoritaria
das universidades.

Uma radio WEB universitaria esta autorizada
a

A) fazer conexdo com outros prefixos.

B) operar no padrio da radio comunitaria.
C) promover Guia Eleitoral.

D) transmitir A Voz do Brasil.

E) utilizar recursos do sistema MP-3.

QUESTAO 35:

Leia a figura:

A caracterizagcdo mais adequada a acao
desenvolvida nessa figura é

A) gravagao de um fato jornalistico de grande
repercussao.

B) filmagem cinematografica em locagao de
estudio.

C) gravacao de um capitulo externo de
telenovela.

D) cobertura e divulgagdo, em tempo real, de
imagem e som.

E) producdo de uma minissérie para televisao.
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QUESTAO 36:

As tecnologias a
convergéncia de como vem

ocorrendo no caso do radio com a internet.

vém possibilitando
midias,

A esse respeito, leia as afirmativas a sequir:
I. O radio na internet tem o contato por
telefone substituido por e-mails de modo
que as informagoes chegam de forma agil e
gratuita, podendo ser distribuidas entre
todas as areas, o que significa ganhos em
termos de interatividade.
II. O radio na internet vem superando todas as
expectativas em termos de arrecadacao
publicitaria, conquistando valores superiores
as emissoras tradicionais devido ao
crescente e consideravel publico que ja
possui na web.
III. O velho esquema de informacao vertical dos
radios tera fim na internet, ja que a
participacao fica restrita aos e-mails, e os
veiculos se pela

agentes

caracterizam ativa

participagao unilateral  dos

(reporteres e comunicadores).
E CORRETO somente o que se afirma em

A) 1.

B) II.

C) 1Il.

D) I el
E) I e II1.

COMUNICAGAO SOCIAL
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QUESTAO 37:

Os veiculos de comunicagdao selecionam

seus produtores exigindo deles

de
Autoral para o cumprimento da Lei
9.610/98 dos

transmitidos nos veiculos brasileiros.

conhecimento de normas Direito

por parte prograinas

PORQUE

No entanto, estrangeiros domiciliados no
exterior ndo possuem direito a protecdao
assegurada nos acordos, convengdes ¢
tratados em vigor no Brasil.

Considerando-se essas é

CORRETO afirmar que

assertivas,

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) as duas sao falsas.

C) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

D) as duas sao verdadeiras, e a segunda
justifica a primeira.

E) as duas sdo verdadeiras, e a segunda ndo
justifica a primeira.
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QUESTAO 38 — DISCURSIVA:

A associagdo comunitaria de um bairro industrial obteve uma frequéncia comunitaria. Convocou,
entao, os moradores, que, na programacao, previram a transmissao de jogos de futebol do bairro
e entrevistas com artistas que nele se apresentassem. Com o tempo, a radio agregou poténcia
que ultrapassou o raio de sua abrangéncia e também passou a veicular propaganda comercial de
uma empresa estrangeira de grande porte. O Dentel agiu contra a radio.

1. Apresente dois argumentos que fundamentam a acao do Dentel. (VALOR: 5 PONTOS)

2. Apresente duas atividades que essa radio pode, legalmente, realizar em sua programacgao.
(VALOR: 5 PONTOS)
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QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Um programa de TV que oferece sorteios e prémios apresenta um indice de 30% da audiéncia do
horario. Os produtores necessitam aumentar em 10% essa audiéncia para atender as
expectativas da emissora.

Como atingir esse percentual exigido pelo planejamento da emissora?

Apresente duas estratégias para obter o resultado desejado.
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QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

Uma emissora de TV realiza reportagens externas que apresentam baixa qualidade de som. Para
entrar na era digital, o que essa emissora precisa fazer?

Apresente duas acoes para que o padrao de qualidade de imagem e som dessa emissora se
nivele aos concorrentes no mercado brasileiro.
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COMPONENTE ESPECIFICO/ CINEMA

QUESTAO 26:

O filme Cidaddao Kane (1945), de Orson
Welles, é considerado uma obra-prima do
cinema moderno. Entre as muitas
contribuicoes técnicas e estéticas para o
desenvolvimento da linguagem cinematogra-
fica, o campo em que esse filme mais inovou
foi o de

A) profundidade de campo, planos, movimentos
de camera, flash-backs.

B) montagem de atracdes e efeito Koulechov.

C) narrativa classica e montagem linear.

D) efeitos especiais.

E) utilizagcdo dos planos sequenciais.

QUESTAO 27:

Analise as assertivas a seguir, a respeito da
Histéria do Cinema:

1. No final da década de 50 e inicio dos anos
60, o cinema italiano volta-se para a
investigacao psicoldgica, buscando retratar
uma sociedade em crise. Exemplos sao
Michelangelo Antonioni e Federico Fellini,
que fazem reflexbes morais sobre a
condigcdo humana.

II. Os integrantes da Nouvelle vague — criticos
do Cahiers du Cinéma — propdéem um
cinema de autor, com alvo critico nas
producdes comerciais francesas e propondo
realizar obras de baixo custo, em que
rejeitam as regras narrativas.

ITII. Na década de 60, nos EUA, destaca-se a
Escola de Nova York e, no Reino Unido, o
free cinema.

Considerando-se essas assertivas, e

CORRETO afirmar que

A) somente I e II estado corretas.
B) todas estao corretas.

C) somente I e 11l estao corretas.
D) nenhuma esta correta.

E) somente II e LI estdo corretas.

COMUNICAGAO SOCIAL

QUESTAO 28:

No contexto da atualidade, em que a criacao
e a veiculacdo de midias digitais se tornam
praticas que extrapolam o universo
profissional, observa-se a necessidade de
atender a caracteristicas impostas pelo
avanco tecnolagico, como sintese,
imaginagao, objetividade e coeréncia.

No campo da criacao, € CORRETO afirmar
que

A) a facilidade de acesso a informacédo € um
entrave a criagao.

B) a habilidade técnica ndo é suficiente para
determinar a condicao artistica.

C) fazer musica ou filmes passou a ser
aplicacao de recursos de softwares.

D) o maior acesso as midias digitais vem
levando a um declinio das produg¢des para
TV e cinema.

E) se desvincula da veiculagdo em casos de
midias para internet.

QUESTAO 29:

Em cinema, o diretor de fotografia exerce um
papel importante na construcido da forma
como a palavra do roteiro vai virar imagem
no filme ou, propriamente, fotografia.

Nascido no século XX, conhecido como ‘o
mago da luz”, quem € esse importante
diretor de fotografia?

A) Andrzej Sekula.
B) Chris Menges.

C) Eduardo Serra.
D) Vittorio Storaro.
E) John Toll.
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QUESTAO 30:

A respeito da direcao de arte no Brasil,
analise as assertivas a seguir:

1. Somente a partir da década de 1940 é que a
maior parte dos trabalhos de direcéo de arte
no cinema brasileiro comecgou a ser realizada
por um profissional que nao fosse o proprio
diretor.

II. O diretor de arte € o grande responsavel pela
harmonia entre todos o0s elementos
constituintes do roteiro quando da sua
realizagao.

III. O diretor de arte pode se valer de seus
conhecimentos de antropologia e sociologia
para melhor desempenhar seu papel.

Considerando-se essas assertivas €

CORRETO afirmar que

A) somente I e 1I estado corretas.
B) todas estao corretas.

C) somente I e III estdo corretas.
D) nenhuma esta correta.

E) somente Il e L1l estao corretas.

QUESTAO 31:

O diretor de um filme é responsavel pelo
resultado final de um conjunto de
procedimentos e escolhas e tem a
responsabilidade pelo resultado final do
projeto e pelo sentido da obra, imprimindo
sua marca no filme. Mas essa é uma visao
europeia de diregcao, diferente da visao
hollywoodiana, em que o diretor pode ser
apenas mais um contratado da equipe. Como
ficou conhecida essa proposta e defesa do
diretor como criador da obra?

A) Cinema comercial.

B) Filme de encomenda.

C) Politica dos autores ou filme de autor.
D) Filme independente.

E) Filme de produtor.

COMUNICAGAO SOCIAL
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QUESTAO 32:

A respeito da construgao do roteiro, analise
as afirmativas a seguir:

I. O argumento é a etapa final do roteiro, uma
espécie de sintese do que se pretendeu com
a narrativa, que da base a construcido das
sinopses pelos distribuidores.

II. De grande auxilio a visualizagdo das cenas
descritas no roteiro, o storyboard constitui,
hoje, elemento importante aos profissionais
gue assinam a realizagdo do filme.

III. A decupagem ocorre apds o roteiro pronto; é
o0 momento de andlise técnica do filme e de
grande importancia para o trabalho da
producao.

E CORRETO o que se afirma em
A) 1L

B) IIL

C) TellL

D) I e IIL

E) Iell

QUESTAO 33:

Glauber Rocha problematizou a estética, a
¢tica e a politica cinematograficas diante
dos temas como a pobreza, o sertdo ¢ a
favela.

PORQUE

Segundo Glauber Rocha ndo existe
pensamento revolucionario sem uma forma
revolucionaria.

Considerando-se essas proposicoes, é
CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) as duas sdo verdadeiras, e a segunda
justifica a primeira.

C) as duas sao falsas.

D) a primeira € verdadeira, e a segunda é falsa.

E) as duas sdo verdadeiras, € a segunda ndo
justifica a primeira.
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QUESTAO 34:

E possivel perceber nitidamente a evolucao
da tecnologia da imagem e a razao pela qual
as diferentes resolugdoes apresentam
qualidades também muito diferentes. Hoje,
na passagem dos sistemas analogicos para
os digitais, o cinema feito em pelicula fica
em desvantagem em muitos aspectos. Quais
as vantagens do chamado “cinema digital”
diante do processo de producao analogico?

A) Ha ocorréncia de uma evolugdo estetica
radical.

B) A qualidade da resolugcdo das imagens
digitais ja supera a imagem analogica.

C) Ocorre uma aceleragdo dos processos
digitais.

D) Propicia mais experimentagcdes técnicas e
estéticas.

E) Ha barateamento dos custos, facilidades da
edicao digital e novos circuitos de exibigao.

QUESTAO 35:

Durante a filmagem de um documentario,
o diretor ¢ a equipe podem se confrontar
com diferentes impasses ¢éticos.

PORQUE

Segundo a legislacdo e ética profissional,
ndo pode ser infringido o direito de
imagem.

Considerando-se essas proposicoes, é
CORRETO afirmar que

A) a primeira é falsa, e a segunda é verdadeira.

B) a primeira é verdadeira, e a segunda é falsa.

C) as duas sao falsas.

D) as duas sado verdadeiras, e a segunda ndo
justifica a primeira.

E) as duas sdo verdadeiras, e a segunda
justifica a primeira.
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QUESTAO 36:

O real assemelha-se ao possivel; em
troca, o atual em nada se assemelha ao
virtual: responde-lhe.

Levy, Pierre. O que é o Virtual?. Sao Paulo,
Editora 34, 1996.

No campo do ciberespago, o virtual € uma
nova modalidade de ser. O processo de
virtualizagao € um processo de
desterritorializagao.

Com base nesses pensamentos, é correto
afirmar que

A) a cibercultura demorara a modificar os meios
de sociabilidade.

B) a emergéncia da cibercultura provoca uma
mudanga no imaginario humano.

C) a linearidade intrinseca a escrita acaba
determinando os padrdes de ocorréncia do
virtual.

D) a tecnologia ndo chega a afetar o registro da
memoria coletiva social.

E) subjetividade e tecnologia estdo, nesse
universo, desassociadas.

QUESTAO 37:

O cinema, pds-midias digitais, tem a
possibilidade de se reinventar, com o
surgimento de novas formas de producao,
de exibicao e de consumo dos produtos
audiovisuais.

Assinale o acontecimento mais importante
para essa transformacao estrutural do
cinema na sua forma classica.

A) a mudanca de habito dos espectadores

B) as leis de incentivo ao cinema digital

C) a passagem do formato analdgico para o
digital e o surgimento da internet

D) o barateamento dos equipamentos de
filmagem

E) os novos formatos de cameras digitais
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QUESTAO 38 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

A passagem da tecnologia analdgica para a digital trouxe mudancas estruturais no campo do
cinema e audiovisual. Podemos falar de um cinema pés-midias digitais, com caracteristicas
proprias. Quais as principais transformacoes téchicas, estéticas, mercadologicas que surgem
com as tecnologias de captacio de imagens digitais e as novas formas de acesso a producio
audiovisual? Dé exemplos e/ou faga breve analise de caso.
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QUESTAO 39 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

A producao do sentido no cinema e na producao audiovisual depende de uma série de
elementos de linguagem, de técnicas especificas, aspectos histéricos. Com base nessa
afirmacao, como realizar uma analise filmica, analise de um video ou outra producao
audiovisual? Quais os aspectos e elementos de linguagem, técnicos e outros considerados
relevantes na analise?
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QUESTAO 40 — DISCURSIVA: (VALOR: 10 PONTOS)

O Cinema Novo brasileiro foi um movimento que inovou em termos de temas, personagens,
propostas politicas. O que propunha e o que caracterizou o movimento do Cinema Novo
brasileiro? Relacione as propostas estéticas desse movimento com o pensamento politico.
Quais dessas questdes e propostas reencontramos no cinema brasileiro contemporaneo?
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QUESTIONARIO DE PERCEPGAO SOBRE A PROVA

As questdes abaixo visam a levantar sua opiniio sobre a qualidade e a adequagio da prova que vocé acabou de

realizar.

Assinale as alternativas correspondentes a sua opiniio nos espagos proprios (a direita) da Folha de Respostas.

Agradecemos sua colaboracao.

QUESTAO 01:

Qual o grau de dificuldade desta prova na
parte de Formacao geral?

A) Muito facil. D) Dificil.
B) Facil. E) Muito dificil.
C) Médio.

QUESTAO 02:

Qual o grau de dificuldade desta prova na
parte de Formagao especifica?

A) Muito facil. D) Dificil.
B) Facil. E) Muito dificil.
C) Médio.

QUESTAO 03:

Considerando a extensao da prova, em relacao
ao tempo total, vocé considera que a prova foi

A) muito longa.
B) longa.

C) adequada.
D) curta.

E) muito curta.

QUESTAO 04:

Os enunciados das questées da prova, na
parte de Formagao Geral, estavam claros e
objetivos?

A) Sim, todos.

B) Sim, a maioria.

C) Apenas cerca da metade.

D) Poucos.

E) Nao, nenhum.

QUESTAO 05:

Os enunciados das questdes da prova na parte
de formacdo especifica estavam claros e
objetivos?

A) Sim, todos.

B) Sim, a maioria.

C) Apenas cerca da metade.

D) Poucos.

E) Nao, nenhum.
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QUESTAO 06:

As informagées/instrugcoes fornecidas para a
resolucao das questdes foram suficientes para
resolvé-las?

A) Sim, até excessivas.

B) Sim, em todas elas.

C) Sim, na maioria delas.

D) Sim, somente em algumas.
E) N&o, em nenhuma delas.

QUESTAO 07:

Vocé se deparou com alguma dificuldade ao
responder a prova?

A)
B)
C)

Desconhecimento do conteudo.

Forma diferente de abordagem do contetdo.
Espacgo insuficiente para responder
questdes.

Falta de motivacao para fazer a prova.

Nao tive qualquer tipo de dificuldade para
responder a prova.

QUESTAO 08:

Considerando apenas as questoes objetivas da
prova, vocé percebeu que

A) nao estudou
conteudos.
estudou alguns desses conteldos, mas ndo os
aprendeu.

estudou a maioria desses contelidos, mas néo
0s aprendeu.

D) estudou e aprendeu muitos desses conteudos.
E) estudou e aprendeu todos esses conteudos.

QUESTAO 09:

Qual foi o tempo gasto para concluir a prova?

A) Menos de uma hora.

B) Entre uma e duas horas.

C) Entre duas e trés horas.

D) Entre trés e quatro horas.

E) Quatro horas e nao consegui terminar.

as

D)
E)

ainda a maioria desses

B)

C)
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