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APRESENTACAO

A presente publicacio, editada com recursos do PROSUP-
CAPES, resulta de investigacdes de professores e alunos do Mestrado
ent Processos e Manifestagoes Culturais, da Universidade Feevale. Com o
intuito de contribuir para uma maior compreensao da cultura como
um bem coletivo, cujas multiplas faces desvelam o hibridismo e a
pluralidade que a compdoem, a obra é concebida, tal qual o Curso
onde se origina, sob uma perspectiva interdisciplinar, estando
articuladas as areas da Historia, da Comunicacao e da Literatura.
Nesse sentido, a diversidade dos objetos de reflexdo, que os capitulos
enfocam, integra-se sob um denominador comum: a concepg¢ao de
cultura, vista como um processo dinamico que abrange estilos de
vida, ritos de inclusao ou de exclusdo social, padroes de conduta,

conhecimentos, crencas, valores, formas de lazer, artes, tecnologia.

Além disso, os autores compartilham do pressuposto de que
todas as formas de manifestacio da cultura se enraizam em contextos
socio-histéricos, nao sendo deles apenas uma expressao, pois
também atuam sobre o contexto, devido as reciprocas relagoes de
causa e de consequéncia que se estabelecem entre os fatos culturais
e a sociedade de onde emanam. Em decorréncia disso, os processos
e as manifestagoes culturais impregnam-se de significagdes que
exigem uma interpretacao e uma atribuicao de sentidos, os quais nao
s6 ordenam o convivio social — por influenciarem o modo de vida
dos membros de uma mesma comunidade — mas também traduzem

a peculiaridade das marcas identitarias dessa mesma comunidade.




Portanto, cientes de que grupos humanos tém a necessidade
de se afirmar em face uns dos outros, de salientar suas diferencas e
de mostrar os elementos que os identificam — embora a interacao
entre culturas seja constante e inevitavel — os autores dos diferentes
capitulos refletem sobre a questdo da identidade, visualizando
distintos processos ou manifestagoes. Sob essa perspectiva, o
capitulo “T'V Feevale e a relagio com a constitui¢ao da identidade
local de Novo Hamburgo” enfoca a televisao da universidade como
mediadora entre culturas distintas, 20 mesmo tempo em que preserva
e reafirma a identidade cultural de sua comunidade. Ja em “A Cultura
da Convergéncia na Unido entre Televisio e Web: um Estudo do
CQC 3.0”, os autores investigam a convergencia entre a televisao e
a web, partindo de consideragoes acerca do programa “CQC 3.07,
produzido pela Rede Bandeirantes de Televisao e veiculado na web,
com o intuito de refletir sobre transformac¢des culturais ocasionadas

por meio da convergéncia midiatica.

O terceiro capitulo, “O Maior Espetiaculo da Terra: o
futebol como elemento da cultura de massa brasileira” mostra de
que forma o futebol, recorrendo ao radio, a televisao e a internet,
reforca a presenca desse esporte, dando-lhe visibilidade nacional
e internacional. Nessa mesma tematica, o capitulo “Futebol e
identidade em Novo Hamburgo nos anos 1920 e 30” analisa esse
esporte como elemento de formagao de identidades locais, na cidade

de Novo Hamburgo.

A cultura erudita e a popular também sao investigadas como
manifestagoes de comstructos identitarios. O capitulo “O Brasil que
me (des) silencia” aborda a concepgio, por meio de textos literarios,

da identidade angolana pés-independéncia, principalmente na obra




de Pepetela, para comprovar que a literatura brasileira influenciou
a constru¢ao dessa representacao identitaria. A cultura popular é
tratada no capitulo “Patativa do Assaré: canto ilimitado” que enfatiza
a dimensao social da obra do poeta cearense, mostrando que ela
nao se prende a nenhum rétulo, ainda que tenha sido vinculada a

ideologia socialista.

Em “Performance e praticas de consumo online: ciberativismo
em sites de redes sociais”, os autores posicionam-se criticamente
diante das praticas de consumo on/ine e sua associagdo com o
conceito de performance. Eles adotam o ponto de vista segundo
o qual o consumo, embasado na manipulagao de bens, ¢ veiculo
apto a atuar na construgao de identidades, enquanto a performance
¢ a representagao que o individuo faz de proéprio. Isso posto,
interrogam-se sobre as apropriacdes do consumo, que podem
ser identificadas nas praticas ciberativistas, e sobre o conceito
de performance problematizado por esse tipo de consumo. No
capitulo “Ciberativismo como cultura de mobilizacao imanente a
internet” sao analisados conceitos relativos ao ciberativismo, tratado
como fenémeno social emergente, mas imanente ao processo que
deu origem a internet. Os autores concluem que esse fenomeno
midiatico abrange um conjunto de praticas, postas em circulagao na
rede, com o objetivo de ampliar os significados sociais e de colaborar

na defesa de causas especificas.

Os ensaios que compoem este livro — Processos culturais e suas
manifestagoes — voltados para a concepc¢ao de identidades, para a
preservacao da memoria em multiplas dimensoes, para a reflexao
sobre as ferramentas cibernéticas e os usos discursivos que

comportam, constituem uma contribui¢ao aos estudos voltados




para a cultura. Considerados em seu conjunto, os diferentes textos
assinalam a importancia de se compreender a cultura como fator
responsavel pela integracao de individuos e de comunidades, da qual
resulta o sentimento de pertenca social e de comprometimento com
o outro, sem que ignorem a abrangéncia dos processos culturais
que, mobilizados pela tecnologia, transcendem os limites espaciais e

temporais, para se fazerem presentes no aqui e agora.

Esta publicagao nio se teria efetivado, sem os recursos
financeiros provenientes da CAPES, razdo por que seus

organizadores e autores agradecem a esse 6rgao o apoio recebido.

Dr.* Juracy Assmann Saraiva

Coordenadora do Mestrado em Processos e Manifestagcoes Culturais

Dr.* Paula Regina Puhl

Professora do Mestrado em Processos e Manifestacoes Culturais
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TV FEEVALE E A RELACAO COM A
CONSTITUICAO DA IDENTIDADE
LOCAL DE NOVO HAMBURGO!

Aline Streck Donato?

Paula Regina Puhl’

Telejornalismo local e a relagdo com

construgio da identidade

A partir de uma concepg¢ao moderna do conceito deidentidade,
pode-se afirmar que ela é estabelecida através das informagdes e
estimulos que o sujeito recebe através das relagoes e do convivio com

outras culturas, ou como afirma Silva (2000), a identidade ¢ fruto do

! Artigo apresentado no XIII Congtresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido
Sul na divisio temética Comunica¢io Audiovisual, ocorrido entre 31 de maio a
12 de junho de 2012.

2 Mestranda em Processos e Manifestagoes Culturais e bolsista /Prosup/CAPES na
Universidade Feevale Novo Hamburgo/RS). E-mail: alline.donato@hotmail.com

> Doutora em Comunicacio (PUC-RS) e docente no Mestrado em Processos e
Manifesta¢oes Culturais na Universidade Feevale (Novo Hambutgo/RS). E-mail:
paulapuhl@feevale.br
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mundo cultural e social, sendo que sdo os proprios individuos que a

fabricam no contexto dos contatos sociais.

Estes contatos, entretanto, nao sao0 necessariamente
presenciais, podendo ser estabelecidos pelas midias, ou seja, o
papel de formador identitario também ¢ atribuido aos meios de
comunicagao. Estes através de suas emissoes acerca da sociedade e
dos acontecimentos ocorridos no ambiente social, possibilitam que
o individuo interaja com particularidades que nao faziam parte de
sua esséncia, deixando-o atribuir caracteristicas distintas as suas na

concepgao do “eu”.

Atualmente, segundo Hall (2001), as midias atuam como uma
forte influéncia nos sistemas culturais, transformando continuamente
a identidade de um grupo. Para ele, a pés-modernidade fez com
que as transformacdes associadas com a modernidade libertem o
individuo de suas tradigoes, sendo que as diferengas produzidas na

identidade cultural sdo resultado do processo da globalizacao.

A midia televisiva refor¢a essa questao ao ser consagrada
como um veiculo de comunicacio de massa de diversas fun¢oes:
fonte de informagao, de entretenimento, formadora de opiniao e,
até mesmo, como companheira e camplice de seus espectadores.
Dessa forma, a televisao estabelece-se como uma mediadora que

cria relagoes entre diferentes identidades culturais.

Essa perspectiva, em um contexto mais abrangente ¢
defendida por McLuhan (1996) quando afirma que a partir do
advento tecnolégico dos novos meios de comunica¢io, como a
televisdo, o mundo se interligaria completamente, havendo uma
troca cultural entre os povos, aproximando-os como se estivessem

em uma grande aldeia global.

1
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Hall (2001) ressalta, entretanto, que, em resposta a
globaliza¢do, cada vez mais, as comunidades estao se “fechando”
como resisténcia a deturpacao de suas identidades. Nesse contexto,
entram as emissoras locais, que tém a capacidade de proporcionar,
nas diversas regides do Brasil, uma aproximagao entre a comunidade
que as assistem com a politica e ideologia estabelecida no local, ao
mesmo tempo em que ofertam ao cidadao comum a possibilidade
de “ganhar voz” na midia tevé, procurando recobrir, com mais

precisio, os acontecimentos que cercam essa realidade geografica.

A proximidade gerada pelas mensagens difundidas pela
televisdo regional® ao seu publico cria vinculos sociais que sio
responsaveis pela construc¢ao da identidade cultural. Assim, os
telejornais locais buscam manter uma relagao de pertencimento com
o seu publico, que se reconhece na veiculagiao de acontecimentos
acerca de um cotidiano em comum. A TV se configura como um

agente unificador da sociedade local.

Desse modo, emissoras que se dedicam unicamente
na veiculagio de matérias referentes ao contexto local tém a
possibilidade de recobrir tal realidade com maior profundidade e
precisio, devido a um tempo consideravelmente maior na produgao
e veiculagio da reportagem, além dos fatos que merecem ser

noticiados acontecerem em menor numero e frequéncia.

O conceito de telejornalismo regional, entretanto, diverge
entre alguns estudiosos da area. Moragas Spa (1996 apud BAZI,
2001) considera que o termo regional foi utilizado com frequéncia

para se referir a um modelo de televisao que se supoe ser reservada

* Ver mais sobre televisio regional em Bergesch (2010) e Schirmer (2002).
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para a informacao local. Por outro lado, para ele, a mesma ideia
de regional se uniu, na maioria dos casos, a mera descentralizacio
administrativa. Dessa maneira, o telejornalismo regional seria algo
que acontece devido a um contexto mercadolégico em que estariam
visadas apenas as regides com maior capacidade para suportar e dar

lucro a midia televisiva.

Ja Cruz (1996 apud BAZI, 2001) acredita na impossibilidade
de definir regional, pois tal categorizagao se configura por uma
questdo tecnolégica. De acordo com a autora, uma das dificuldades
¢ que seria preciso definir em termos de alcance das ondas de TV
o que ¢ uma regiao, “[...] tarefa um tanto complicada visto que a
possibilidade de se expandir o sinal por microondas ou satélites

vincula o conceito as limitagdes tecnoldgicas e econdmicas”.

(CRUZ, 1996, p. 160 apud BAZI, 2001, p. 15).

Sob um viés sociolégico, Bourdieu (1989) pensa em regional
como um campo em que se manifestam as representacoes mentais —
tais como a lingua, o sotaque, o dialeto, o carater -, as representacoes
em objetos - como emblemas, bandeiras, hinos e indumentarias —,
além dos atos-estratégia de manipulacao simbdlica, com o objetivo
de determinar como as representagdes mentais funcionam na pratica

e sao orientadas para a producio de efeitos sociais.

Rogério Bazi (2001, p. 16), de maneira simplificada, afirma
que a “[...] televisao regional é aquela que retransmite seu sinal a uma
determinada regido e que tenha a sua programagao voltada para a
mesma”. Nessa perspectiva, entende-se que as emissoras regionais
devem ter seu foco na comunidade a que estao inseridas, difundindo,
para determinado grupo social, as noticias relevantes causadas pelos

mesmos.
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Nessa mesma logica, Coutinho e Fernandes (2007) afirmam
que a interagao das experiéncias vividas pelo sujeito em sua cultura
e sociedade com a recepgao da mensagem televisiva sera de grande
valia para sua transformagao. Para elas, a relacdo de telejornalismo
local e seus destinatarios, quando trabalhada no contexto de
formacao de identidades, passa a contribuir para transformar o
conhecimento do espectador enquanto sujeito socio-cultural.
Tal questao é corroborada por Wolton (2004) quando diz que os
telespectadores assimilam o que veem na TV e produzem sentido a

partir de sua compreensao, aprimorando conhecimento.

Quanto a principal diferenca entre o telejornalismo local com
o que ¢ emitido em carater nacional, encontra-se, segundo Vizeu e
Correia (2000), na relagao de identificagdo com o telespectador, pois
se refere a acontecimentos que o atingem em seu cotidiano mais
proximo.

Inclusive, segundo Bazi (2001), existe uma lei que tramita no
Congresso Nacional desde 1991° que estabelece que as emissoras
nacionais devam produzir, no minimo, cerca de 30% de programagao
regional, para que a comunidade local tenha acesso a divulgacio da
informacao e cultura regional. Nesse sentido, Debona e Fontella
(1996, p. 18 apud BAZI, 2001) dizem que a televisao regional serve
para desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade,
combatendo uma homogeneizagdo que poderia ser causada pelas

grandes redes de comunicagao.

O papel do telejornalismo regional, entdo, estd na busca

de agdes conjuntas com a comunidade em que esta difundida,

> O Projeto de Lei n® 256/91, da deputada federal Jandira Feghali (PC do B/R)).
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atendendo aos anseios noticiosos da mesma. O éxito alcang¢ado por
essa proposta é refletido na audiéncia dos programas regionais, modo

pelo qual a comunidade mostra sua aprovagao ou seu desagrado.

De carater estritamente regional, as TVs universitarias
despontam hoje no cenario nacional como difusoras e
potencializadoras dos aspectos culturais mais importantes das
comunidades em que as produgdes sio transmitidas. Por esta logica,
realizaremos a seguir um breve apanhado histérico a respeito da

criacao das televisdes universitarias no Brasil.

Breve historico da televisiao universitaria no Brasil

De acordo com o relatério anual da Associagio Brasileira
de Televisao Universitaria — ABTU (2012), a TV Universitaria ¢é
aquela produzida no ambito das Instituicoes de Ensino Superior
ou por sua orienta¢ao, em qualquer sistema técnico ou em qualquer
canal de difusdo, independente da natureza de sua propriedade.
Uma televisao feita com a participagao de estudantes, professores
e funcionarios, com programacio eclética e diversificada, sem
restricdes ao entretenimento, salvo aquelas impostas pela qualidade

estética e a boa ética.

Ainda de acordo com a ABTU (2012), a televisao universitaria
tem um carater eminentemente publico, sem finalidades comerciais
ou lucrativas, com programacgao voltada a educagao, a cultura
e a informagdo da comunidade em que a Instituicio de Ensino
Superior responsavel se insere, estimulando, assim, a produgao local

e regional.
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A primeira televisao universitaria do Brasil (na época designada
como TV educativa pela falta de uma legislacio que reconhecesse a
televisao universitaria) surgiu ha mais de quatro décadas, exatamente
no dia 22 de novembro de 1968°, vinculada a Universidade Federal
de Pernambuco. A justificativa para a criagdo de uma televisio
universitaria era oferecer aos nordestinos a op¢ao de um canal que
integrasse, em sua programagao, temas informativos, culturais, de
lazer e educativos, além do consideravel numero de aparelhos de
televisao residenciais que existiam no nordeste (cerca de 200 mil na

época), fato que influenciou a implantagao do canal na regiao.

Noanode1972,deacordo com Ramalho (2010),a Universidade
Federal do Rio Grande do Norte também recebeu concessao de
TV para transmitir as aulas do Projeto SACI — Satélite Avangada de
Comunicagbes Interdisciplinares. Ainda segundo o autor, até o ano

de 1974, o Brasil contava com cerca de nove emissoras educativas.

No entanto, o processo de implantagdo das TVs universitarias
foi vagaroso até a metade da década de 1990, quando o governo
instaurou a Lei n® 8.977/95, mais conhecida como a Lei do Cabo.
Esta lei deu oportunidade para que os distribuidores de sinais de
TV aberta optassem por transformar sua outorga em concessao de
TV a Cabo. Com licengas de carater local, limitadas a um municipio,
a Lei do Cabo estabelece que as operadoras de televisio a cabo
fornecam canais de utilizacio gratuita para as programadoras’ de

carater educativo-cultural, legislativas, comunitarias e universitarias.

¢ Informacdes retiradas do site da TVU de Pernambuco através do endereco
<www.ufpe.br>.

7 No sistemade transmissio via cabo, as TVs nio sio reconhecidas como emissoras,
a nomenclatura estabelecida pelo artigo 5% da Lei do Cabo é programadora.

16 | Processos culturais e suas manifestacoes
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A partir desse momento, diversas universidades fizeram uso da
Lei do Cabo e inauguraram suas respectivas televisoes universitarias,
tendo como pioneiras a TV Campus ¢ a TV PUC. A primeira
delas, vinculada a Universidade Federal de Santa Maria, entrou ao
ar no dia 30 de julho de 1995%. Até hoje, sua programacio estd
voltada, inteiramente, a divulgacao do ensino, pesquisa e extensao
da instituicdo, procurando compartilhar conhecimentos entre
professores, alunos, servidores e comunidade em geral. Jaa TV PUC
de Siao Paulo comegou a produzir em 1993 programas elaborados
pelos alunos em circuito interno da NET?, mesmo que s6 tenha sido

reconhecida como universitaria a partir da Lei do Cabo.

Guimaraes (2010) relata que, entre 1995 e 2003, surgiram,
no Brasil, 34 canais universitarios, cerca de trés por ano. No ano
de 2005, estimava-se que havia 73 TVs universitirias no pais.
“Dezessete IES veiculavam sua programacao em TVs comerciais,
sete através da Internet uma através do sistema MMDS!. Os outros

48 canais estavam distribuidos entre as TVs abertas e as TVs a
Cabo” (GUIMARAES, 2010, p. 8).

Ramalho (2010), em pesquisa realizada no ano de 2009,
aponta que apenas 9% das Institui¢oes de Ensino Superior possuem
televisao universitaria. Apesar da regiao Sudeste do Brasil apresentar
a maior concentra¢ao de universidades do pafs, é na regido Sul que
se encontra o mais elevado nimero de televisdes universitarias,

como pode ser observado no grafico a seguir.

# Informagoes obtidas através do site da TV Campus, endereco <www.ufsm.bt/
tvcampus>.

° Opetradora de TV a cabo.

10 Método alternativo de recep¢io de TV a cabo através de Cabo Wireless.
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Distribuigdo de TVs Universitarias por Regido.
Fonte: (RAMALHO, 2010, p. 91).

Além do pouco numero de Instituicbes de Ensino Superior
que possuem TVs universitarias, outro agravante se refere a pouca
efetividade do suporte das TVU''. Hoje, conforme Ramalho (2010),
o sistema de alcance dos canais a cabo chega a somente 10% da
populacao, sendo 78% deles das classes A e B. Dessa maneira, a
difusido da informacao transmitida pelas TVs universitarias do pais
fica prejudicada, o que ndo ocorreria se as mesmas fossem emitidas

através de sinal de TV aberto.

A TV Feevale

E nesse contexto de televisio universitiria em que a TV

Feevale esta inserida. Fundada no ano de 2002 pela Universidade

1T Televisio Universitaria.
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Feevale da cidade de Novo Hamburgo/ RS, a emissora televisiva
tinha por objetivo, inicialmente, ser um laboratério em que os alunos
do curso de jornalismo aplicariam a pratica o que aprendiam em sala
de aula. Munida de uma estrutura tecnolégica bem equipada, a TV
permitia que os estudantes produzissem curtas-metragem, fic¢oes,

reportagens e programas telejornalisticos.

Nesse mesmo ano, a partir da Lei do Cabo, a Universidade
Feevale ganhou a concessaio do canal 15 da NET, tendo a
possibilidade de emitir a programacao de sua TV universitaria para
a localidade de Novo Hamburgo. O fluxo de programacio era baixo
com apenas trés programas veiculados com conteudos gerados pelos

académicos na universidade nas disciplinas do curso de Jornalismo.

Segundo o responsivel pela TV Feevale'?, o jornalista e
apresentador Rodrigo Teixeira (2011), o canal nasceu como uma
acao de marketing da universidade, com o intuito de dar visibilidade
as agoes da instituicdo, juntamente, com as da comunidade, estando,
dessa forma, proxima aos acontecimentos da regiao. Caparelli (1982
apud BAZI, 2001), nessa perspectiva, fala que a programagao de
uma estacao de TV do interior nasce de uma necessidade de atender
o mercado regional. Para isso, os responsaveis por tais emissoras
trabalham em sintonia com seu publico.

Mas foi a partir do ano de 2007 que a TV Feevale deixa de
lado seu carater, unicamente, académico de transmitir producdes
dos alunos da Universidade Feevale e passa a ter um designio mais
profissional, com a producio voltada para a comunidade. Rodrigo

Teixeira (2011) afirma que “apesar de ser um canal de NET, temos
2 Entrevista concedida a Aline Donato em 02 de junho de 2011.
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uma visibilidade muito boa, pois a prépria comunidade se vé nesse

espaco televisivo e comenta sobre”.

ATV Feevale, nesse aspecto, por ser universitaria € possuir um
vinculo direto com o grupo social ao qual se destina, se aproxima da
l6gica do jornalismo publico. Tornero (2001 apud GUIMARAES,
2010) destaca alguns tragos existentes no jornalismo tradicional que
nao fazem parte do jornalismo publico, tais como a necessidade de
abordaraspectos emotivos, dramaticos e espetaculares para conseguir
audiéncia, a simplifica¢ao e redu¢ao do grau de complexidade das
questoes abordadas e os discursos apresentados sem historia e sem

memoria.

Barbeiro e Lima (2002, p. 36) garantem que

As empresas publicas de comunicacio difundem o jornalismo
de reflexdo e nio de reflexo, como objetivo de aprofundar o
conhecimento da realidade, proporcionando o desenvolvimento
do espirito critico e estimulando uma participagao politica e social
ativa. B uma contribui¢do para que o cidadio seja o sujeito e nio
o objeto da Historia.

Por ser uma televisao universitaria e nao obedecer as amarras
de uma légica mercadoldgica, a TV Feevale tem algumas vantagens
em matéria de conteudo e veiculagdo que nao sao permitidas em

emissoras privadas.

Barbeiro e Lima (2002) discorrem que a condi¢ao de
nao depender, fundamentalmente, de verbas publicitarias e,
consequentemente, buscar a audiéncia que justifique esses
investimentos, permite a emissora publica um ritmo préprio
de produgao de reportagens que incitam a reflexdo. Ainda

complementam que “[..] o jornalismo publico niao objetiva a
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conquista do mercado, por isso, pode se comprometer com o

conjunto da sociedade em exercer a busca do interesse publico”

(BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 37).

Para os autores, obviamente, a TV publica quer audiéncia, mas
nao faz concessoes ao sensacionalismo como algumas empresas
privadas de comunicagdo. A emissora particular tem a preocupagao
de gerar resultados. Um dos caminhos ¢ a obtenc¢ao de audiéncia e
isso pode custar a producao de programas de baixo nivel cultural ou

de comprometimento de social e politico.

Bazi (2001) alega que a conquista da audiéncia de uma emissora
regional passa, necessariamente, pela questao de qualidade de seus
programas e de sua credibilidade junto ao puablico. A TV Feevale,
por possuir ambas caracteristicas — publica e regional —, se preocupa
em atingir e alcangar visibilidade na regiao de Novo Hamburgo e,
por esse motivo, busca sempre focar suas produgoes nos interesses

dessa localidade.

Teixeira (2011) ressalta que a TV Feevale tem como dever
mostrar as coisas de Novo Hamburgo, nao sendo eficiente para a
emissora a veiculagdo de outras localidades. “Hoje, quem mostra a
cidade na midia somos nos, e a populacdo ja tem a nog¢ao disso”.
Uma das formas de alcancar tal intento, segundo o responsavel pela
TV Feevale, é trazer assuntos nacionais para o cotidiano de Novo

Hamburgo, utilizando fontes da propria localidade.

A emissora ainda nio realizou uma pesquisa de audiéncia,
mas 0s responsaveis garantem que a aproximacao com a populacao
hamburguense rendeu frutos. Como relata Rodrigo Teixeira (2011),
“[...] no inicio da TV, nés os procuravamos (a comunidade) muito mais

do que eles nos procuravam, hoje isso ocorre de maneira inversa”.
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Prova de tal afirmativa, ainda segundo ele, pode ser medida pela
quantidade de e-mails e ligagoes que a TV Feevale recebe diariamente

dos telespectadores com comentarios e sugestoes — cerca de 15.

Outra caracteristica importante da TV Feevale esta na escolha
de suas pautas. Por nio ter compromisso com a factualidade, a
emissora aborda temas culturais que nao tem espago nas emissoras
privadas. Barbeiro e Lima (2002) afirmam que o hard news nao da
lugar para a anilise, o jornalismo publico se orienta por uma pauta

pluralista. Dessa forma,

As empresas publicas de comunicacio sio comprometidas
com as grandes causas de sociedade, como a participagdo ativa
em coberturas que visem a prote¢do de criangas, o incentivo
da participacio comunitaria, a preservacdo do meio ambiente,
do patriménio histérico e cultural, entre outras iniciativas

(BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 38).

Ainda de acordo com Barbeiro e Lima (2002), a TV publica
tem que lancar mao de todos os atrativos do bom jornalismo para
conquistar a audiéncia, como objetividade, leveza, profundidade e
agilidade. Seus programas devem atrair o telespectador com noticias
que contenham relevancia, novidade, surpresa, beleza, enfim, tudo
que possa fazer para que ele seja cativado por uma programagao

comprometida com a cidadania.

Bazi (2001) completa que além dos programas produzidos
com enfoque regional, essas emissoras também realizam campanhas
e eventos a fim de complementar sua filosofia de envolvimento
comunitario como empresa. Essa a¢do comunitaria possui um
objetivo certo: o telespectador regional. “A emissora sabe que, com
a realizacao dessas campanhas e eventos, conseguira manter sempre
sua credibilidade junto aos telespectadores” (BAZI, 2001, p. 50).
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Entretanto, Barbeiro e Lima (2002) alertam para o cuidado
com matérias referentes a campanhas e deixam claro que a
reportagem de assuntos referentes a prestacao de servicos deve ter
a mesma qualidade, seriedade, exatidao e credibilidade de qualquer
outro género de matéria. Dessa forma, nao pode ser considerada

reportagem de menor importancia.

Tendo o telespectador da cidade de Novo Hamburgo como
foco central, a TV Feevale tenta inseri-lo no contexto local da cidade,
utilizando a midia como forma de divulgar agoes e fatos recorrentes
a ela, sendo eles cotidianos ou nao, como expoe Rodrigo Teixeira
(2011): “[...] quando Novo Hamburgo aparece em outras emissoras
¢ porque algo ruim aconteceu. Elas tém pouco espago e priorizam,
assim, acontecimentos da Capital ou tragédias. Aqui o telespectador
tem a possibilidade de enxergar as coisas boas da regiao e com um

tempo melhor”.

Em 2011, a TV Feevale conta com 25 funcionarios, entre eles
jornalistas, técnicos e estagiarios provindos dos cursos de jornalismo,
design, jogos digitais, publicidade e propaganda, engenharia eletronica
e relacOes publicas da Universidade Feevale.

A TV Feevale produz hoje dezessete programas de diversas
tematicas', sendo eles: “Ambiente em Foco”, um programete quinzenal
com duragao de 5 minutos, que trata de a¢oes de responsabilidade
socioambiental através de entrevistas e matérias com ONGs, entidades
e empresas; “Autografando”, programa mensal com 30 minutos
de duracdo, que traz entrevistas com renomadas personalidades

de diversas areas; “Especiais”, que apresenta grandes reportagens,

13 Informacdes retiradas do site da TV Feevale.
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entrevistas e coberturas de eventos; “Eu Fui”, programa mensal que
apresenta entrevista com intercambistas da Feevale; “Faca Mais”,
programa que mostra a¢oes de responsabilidade social de empresas,
instituicoes de ensino e Organizagoes Nao-Governamentais na
regiao do Vale do Rio dos Sinos; “Feevale no ar”, programa em
formato de telejornal, que aborda pautas institucionais relacionadas
a0 ensino, pesquisa e extensao, apresenta matérias sobre palestras,
seminarios, exposi¢oes, estudos académicos e projetos desenvolvidos
junto a comunidade; “Filhos”, que fornece a comunidade dicas de
educagao, desenvolvimento e tudo que possa ser interessante aos
pais; “Interrogando o pensamento”, programa de entrevista que
procura ir ao cerne do tema abordado; “Lideres e Empreendedores”,
programa de entrevistas com convidados, liderancas e empresarios da
regizo; “Peca Unica”, que é um programete de moda com dicas de estilo
e histérias curiosas do mundo fashion; “Per Cursos”, que apresenta
os cursos de graduacgdo e especializagao da Feevale, percorrendo os
laboratorios, grupos de pesquisas e projetos de extensao que promovem
a integracao com a comunidade de Novo Hamburgo e regiao; “Por
Dentro da Feevale”, programete que leva o telespectador para dentro
dos mais variados setores e ambientes da Feevale; “Saude e Beleza”,
programa quinzenal com duragao de 15 minutos, que traz dicas de
alimentagao, beleza e tudo que fala sobre o bem-estar fisico e mental;
“Ta na Sala”, que tem a proposta de abordar temas ou atividades que
estejam ocorrendo dentro das salas de aula da institui¢ao; “Toca A{”,
programa mensal com duracao de 20 minutos, que abre espago para
novas bandas; “T'V Feevale Noticias”, telejornal diario que divulga as
principais noticias e fatos que sao destaque na regiao, além de assuntos
ligados a economia, a saude, ao esporte, ao lazer, a previsao do tempo,

entre outros, aborda, também, temas especiais através de quadros
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como Momento Cidadao e Esporte no Vale e, por fim, “Video Bula”,
programa quinzenal com durag¢ao de 30 minutos, que abre espago para

as producoes audiovisuais de universidades, escolas e independentes.

Apods esta contextualizagdo acerca da TV Feevale, serao
considerados os conteddos exibidos pela emissora. Foram
selecionadas 30 reportagens exibidas pelo telejornal TV Feevale
Noticias durante os meses de julho e agosto de 2011. A escolha
por este programa em especifico se deu devido ao fato de ser a
unica producao diaria da emissora com um constante fluxo de
informagdes. A escolha das reportagens foi feita de maneira aleatoria,
procurando, assim, obter material diversificado e plural para a analise.
O TV Feevale Noticias é exibido pelo canal 15 da NET em Novo
Hamburgo e a captagdo do corpus foi realizada através de downloads

dos programas disponiveis no canal da TV Feevale no Youtube'.

Foram analisados dentro de cada reportagem o tema,
os cenarios, os entrevistados e a contribuicao cultural para a
comunidade. A partir desses elementos, pode-se perceber a relacio
que a TV Feevale cria com os moradores de Novo Hamburgo a

partir de suas matérias jornalisticas.

A partir da andlise realizada no corpus em questio, podem-se
observar alguns elementos que compoe a pratica jornalistica da TV
Feevale e seu envolvimento com a comunidade. Por ser um telejornal
local, o programa trouxe, em todas as trinta reportagens analisadas,
pautas” referentes a assuntos voltados, fundamentalmente, a

comunidade em que esta inserido. Noticias sobre saude da populacio,

" Disponivel em <http://www.youtube.com/ tvfeevale>.

!5 Roteito dos assuntos de interesse jornalistico com sugestdo de abordagens e
informagdes capazes de orientar a equipe de produgio (MACIEL, 1995).
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entretenimento, educagio, projetos sociais, variedades, cultura e a
propria universidade Feevale foram abordados, demonstrando assim,
que o TV Feevale Noticias se detém em assuntos nao factuais, mas
que tenham um cunho de orientacao e até mesmo educacional para
com a comunidade hamburguense. Entre as reportagens analisadas,
nao houve ocorréncia, por exemplo, de matérias mais “duras”, como

as da editoria policial, de tragédias, acidentes ou intempéries.

ATV Feevale tem muito bem demarcada, em suas transmissoes,
as caracterfsticas do jornalismo publico, cujos principais tragos
sao o comprometimento com o interesse publico, considerando o
telespectador como um cidadao e nao apenas como um consumidor
de noticias como um outro qualquer. A TV Feevale tem a nogio de

sua capacidade em resolver os problemas da comunidade.

A marca germanica da cidade foi abordada nio pela emissora,
mas pelos préprios entrevistados, como no depoimento: “Aqui é uma
regiao de alemaes, fomos contemplados com esse show (do cantor
alemio Cris Wolf em Novo Hamburgo)”, e outros entrevistados,
inclusive, evidenciando o enfraquecimento da cultura germanica na
cidade, como pode ser observado na fala: “Pena que boa parte do
pessoal nao entendeu o alemao, mas eu, como sou das origens, foi

muito bom poder falar e escutar (o alemao)”.

Outra caracteristica marcante do telejornal Feevale Noticias
¢ a quantidade consideravel de reportagens institucionais da
Universidade Feevale. Das trinta analisadas, oito faziam referéncia
ao nome da Universidade ou eram realizadas no préprio campus,

tendo como entrevistados a comunidade académica.

Salvo em raros casos (como turistas, atores e cantores

visitantes), todos os entrevistados provieram da prépria comunidade
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hamburguense, ressaltando a maxima do telejornalismo regional de
que “a comunidade tem voz”. Seguindo a mesma logica, os cenarios
em que ocorreram as gravagdes eram eminentemente da cidade de

Novo Hamburgo, sendo de facil reconhecimento para seus habitantes.

Por fim, das trinta matérias jornalisticas do corpus, oito eram
abordagens de projetos sociais desenvolvidos no municipio. Bazi
(2001) fala que as emissoras regionais retratam tais eventos a fim de
complementar seu envolvimento na comunidade. A emissora sabe
que, com essas campanhas, conseguira manter sua credibilidade

junto ao publico.

Consideragoes Finais

Conceitualmente, a televisio universitaria é muito mais
do que uma televisao estudantil. Considerando que em algumas
localidades nao existe uma TV de cobertura restrita a apenas uma
cidade, ela surge como uma forma de expressio audiovisual de sua
comunidade, relatando suas atividades, seus projetos, e afirmando

uma identidade sélida do grupo ao qual se insere.

Nesse sentido, a universidade brasileira se afirma, através
da televisdo universitaria, como uma importante benfeitora da
comunidade local, a0 mesmo tempo em que os cidadaos passam a
encara-la como um local de difusio de informacdes, de cultura, de

educacio e de cidadania.

O estudo da TV universitaria tem uma incipiente historia de
interesse nas pesquisas académicas e carece de muitas investigacoes,
nao s6 do pronto de vista histérico, como também de seus modos de

produgao. Este tipo de contexto remete, diretamente, a construgao
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de uma identidade e de um pertencimento a esta midia tao platinada

e etérea como a teve.

Esses questionamentos moveram o interesse em investigar
uma parcela de produgao da TV universitaria e local, a TV Feevale,
através do telejornal, eminentemente, hamburguense, no TV Feevale
Noticias. O resultado dessa analise apresentou diferentes acepcoes
sobre o tema e propos, também, alguns percursos de compreensio
deste modo de fazer a producdo de noticias para a televisao nesse

contexto em especifico.

ATV Feevale, por ser universitaria e nao precisar se submeter
a logica de mercado que guia as outras emissoras do Estado,
consegue abordar com mais precisao a comunidade hamburguense
e, consequentemente, criar lagos de identidade com ela. Por possuir
uma linha editorial diferenciada dos outros canais informativos
veiculados na regiao — todos eles particulares, ela tem a possibilidade
de produzir e veicular a noticia em um tempo, consideravelmente,
maior. Assim, ¢ um canal que aborda temas mais leves, livres de

sensacionalismo e que da voz para a comunidade.

Também por ser regional, a TV Feevale se preocupa em
atingir e alcangar visibilidade na regidao de Novo Hamburgo e, por
esse motivo, busca sempre focar suas produgdes nos interesses
dessa localidade. Ela consegue ser um agente potencializador da

identidade cultural da comunidade.

As marcas identitarias da colonizacio alema sio referidas
pela propria populagao, demonstrando, assim, que a comunidade de
Novo Hamburgo preza o histérico de sua colonizagiao, a0 mesmo
tempo em que esta ciente das transformacgoes culturais e da perca

dos tragos germanicos na contemporaneidade.
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A abordagem recorrente do nome da Universidade Feevale se
justifica como uma ag¢ao de marketing da institui¢io, com o intuito
de dar visibilidade as a¢oes da universidade, juntamente, com as da
comunidade, estando, dessa forma, proxima aos acontecimentos da
regido. Além disso, a aproximagdo entre midia e comunidade se da
tanto pelo contato direto com o publico a que se destina, quanto pela
cobertura de temas que remetam, diretamente, a esse determinado

nicho da sociedade.

Fica claro, através da analise realizada, que a TV Feevale faz
uso do telejornal TV Feevale Noticias para prezar pela preservagao
do histérico cultural de Novo Hamburgo, retratando, de maneira
singular no mercado televisivo, as principais caracteristicas que
compode a identidade local da cidade através da cobertura de eventos
culturais, educativos e de interesse publico. Ela se solidificou, ao
longo dos anos, como um lugar de referéncia aos telespectadores
hamburgueses e como uma importante difusora da memoria e
cultura da cidade de Novo Hamburgo.
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A CULTURA DA CONVERGENCIA
NA UNIAO ENTRE TELEVISAO E WEB:
UM ESTUDO DO CQC 3.0

Aline Streck Donato?

Paula Regina Puhl’

Introducao

O desenvolvimento de novas tecnologias para o mercado
mididtico acarreta em uma transformacao social no momento em
que novas manifestagdes culturais surgem através do uso que 0Os
espectadores fazem acerca das novas ferramentas e estratégias
de midia. A convergéncia midiatica se estabelece, neste contexto

de inovagdes dos meios de comunicagdao, como agregadora de

! Artigo apresentado no VI Simpésio Nacional da Associacio Brasileira de
Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber) na categoria Entretenimento Digital,
realizado de 6 a 8 de novembro de 2012 na Universidade Feevale.

2 Mestranda em Processos e Manifestagoes Culturais e bolsista /Prosup/CAPES na
Universidade Feevale Novo Hamburgo/RS). E-mail: alline.donato@hotmail.com

> Doutora em Comunicagio (PUC-RS) e docente no Mestrado em Processos e
Manifesta¢des Culturais na Universidade Feevale (Novo Hambutgo/RS). E-mail:
paulapuhl@feevale.br
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potencialidades de veiculos de informagao distintos, com o intuito
de aprimorar a maneira como o consumo do produto midiatico sera
realizado, assim como permite que o receptor deixe de ser passivo
e passe, a partir das peculiaridades inerentes a convergéncia, a

participar do processo de criag¢ao e difusao da informagao.

O fluxo constante dos contetdos de midia perpassa pelos mais
diversos canais midiaticos, sendo que os curadores da convergéncia
midiatica sao os proprios usuarios que, em algum momento ao
longo desse processo, acabam trocando de papel com os produtores
de contetdo, fazendo emergir, no cenario social, um novo conceito

de receptor midiatico.

A relagao que se estabelece entre as midias ja ndo ¢ novidade.
Atualmente, é muito comum, por exemplo, que a televisio
transmita videos retirados da Web e que produtos televisivos sejam

disponibilizados na rede.

Para entender a unido de duas midias distintas e sua influéncia
na producgao simbolica dos usuarios, faz-se necessario aqui uma
breve compreensio acerca de cada uma delas em especifico.
Na televisdao, a informacao ¢, preferencialmente, transmitida de
maneira cronolégica, para que o telespectador consiga acompanhar
o desenvolvimento dos fatos de maneira temporal, enquanto, na
Web, a nao-linearidade e a fragmentacio da noticia fazem com
que o leitor acompanhe a informacdo a partir dos elementos
que considera importantes na ordem que lhe convir. Enquanto a
informagao transmitida na televisao ¢ feita para ser compreendida
em todos os publicos, na Web, ela ainda é acessada por um publico
segmentado e mais restrito, devido ao alto custo dos equipamentos

que possibilitam a interagdao e, consequentemente, a linguagem ¢é
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mais elaborada. Outra potencialidade da Web ¢é a disseminagao da
informacao, que, ao contrario da televisao, nao esta condicionada a
um canal de transmissao e, desse modo, qualquer pessoa, em qualquer
parte do mundo (desde que tenha acesso a rede), pode recebé-la.
A informacao na Web se da através de um produto discursivo e
as relagdes entre emissor e receptor sao estabelecidas através das
ferramentas que possibilitam a interagdo e que sio exclusivas do
proprio meio. Esse feedback entre produtor e receptor de conteudo é

um elemento que ainda nao ¢ tao eficiente na televisao.

A unido de duas midias estabelece novas diretrizes para o
pensamento acerca de uma nova manifestacao cultural. Por meio da
produgio, recepgao e construcao das formas simbolicas das midias,
a convergéncia dos meios gera na sociedade uma reconfiguracio
na forma de entender o processo e mercado midiatico. O caminho
da experimentacdo das novas tecnologias ainda tem muito que se
desenvolver, mas fica claro que esta, aos poucos, através da inovagao
dos meios de comunica¢io, transformando a cultura da sociedade

atual.

Em uma era em que o desenvolvimento de novas tecnologias
ocorre de maneira quase diaria, é¢ fundamental compreender a fungiao
da sociedade perante tal conjunto de inovagoes. Cada vez o individuo
esta mais conectado com o mundo em que vive e a profusiao de
informagoes que recebe por intermédio da midia é constante. A
importancia da pesquisa acerca da producio e compreensio dos
novos produtos midiaticos, resultantes da convergéncia entre meios
de comunicagdo, se justifica pelas transformagdes culturais que
possibilitam no cerne da sociedade moderna e na constituicao do

individuo.
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Os estudos que concernem a convergéncia entre a televisao
e a Web ainda sio insipientes no sentido de compreensio do
processo em voga, sendo que a possibilidade de unido destas duas
midias comega a ser pensada e executada, tardiamente, pelos meios
de comunica¢do. Um exemplo recente pode ser observado no
programa CQC 3.0. O programa, que possui um formato inédito
no Brasil, integra a l6gica de produgcao televisiva com as ferramentas
e o processo de difusdao da informagao caracteristicos da Web. Com
elementos que o aproximam do infotainment', 0 CQC 3.0 é produzido
pela Rede Bandeirantes de Televisao e ofertado através da Web nas
segundas-feiras apos o encerramento da transmissio do programa
Custe 0 Que Custar® na TV. O programa CQC 3.0 tem duracgio
de aproximadamente trinta minutos e é uma continuagao do
programa CQC na Web, em que os apresentadores interagem com

os espectadores através de conferéncias de video, redes sociais e chat.

A cultura da convergéncia

O termo convergéncia ¢ designado por Jenkins (2009) como
o fluxo de conteudo através de multiplas plataformas das midias,
assim como a coopera¢dao entre multiplos mercados midiaticos
e o comportamento “migratério” dos publicos dos meios de
comunicagao. Segundo ele, o usuario, hoje, vai a quase qualquer

parte em busca das experiéncias de entretenimento que deseja.
* Termo utilizado para caracterizar a aproximacio entre informacio e

entretenimento.

> Popularmente, conhecido como CQC.
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A convergéncia, dessa forma, serve para atender as
necessidades e os desejos de quem nio se satisfaz apenas com a
informacao fornecida por uma midia tradicional, e sim, procura
através da inovagao, uma maneira de ter sua curiosidade suprida
pelas ferramentas disponiveis na convergéncia. Como reitera Jenkins
(2009, p. 30), “[...] a convergéncia representa uma transformacao
cultural, 2 medida que consumidores sdo incentivados a procurar
novas informacgdes e fazer conexdes em meio a conteddos de midia
dispersos”. A convergéncia pode ser encarada como o resultado dos

anseios do consumidor moderno.

O autor diz ainda que o processo pode se definir devido a

tecnologia, pois

Diversas forcas comegaram a derrubat os muros que separam esses
diferentes meios de comunicagdao. Novas tecnologias midiaticas
permitiram que o mesmo conteudo fluisse por varios canais
diferentes e assumisse formas distintas no ponto de recepgao
(JENKINS, 2009, p. 38).

O antigo paradigma da revolucdo digital, de acordo com
Jenkins (2009), presumia que as novas midias substituiriam as
antigas ¢ que tudo isso permitiria aos consumidores acessar Os
conteudos com mais facilidade. Em contrapartida, para ele, o que
se estabeleceu foi o emergente paradigma da convergéncia, que
garante que novas e antigas midias possam interagir de formas cada
vez mais complexas. Resumidamente, percebe-se que os velhos
meios de comunicacao niao estao sendo substituidos, mas revendo
suas fungdes, que estao sendo transformadas em decorréncia da

introdugdo de novas tecnologias.
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Tal mudanca de padrao demonstra a transformagao pela
qual passaram os mercados midiaticos, ou como ressalta Jenkins
(2009, p. 27): “|...] ¢ onde velhas e novas midias colidem, onde a
midia corporativa e a midia alternativa se cruzam, onde o poder
produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras
imprevisiveis”.

A convergéncia, entdo, ¢ um campo que combina tecnologias,
ferramentas, linguagens, meios, produtores e receptores de conteudos
midiaticos. De natureza hibrida, integra elementos selecionados
para proporcionar uma eficiéncia maior na transmissio de conteudo
e é, no contexto digital, segundo Aquino (2010), que sua funcao se

potencializa.

E no ambiente digital, inclusive, que o receptor tem a
possibilidade de participar, embora em niveis de diferentes graus
de influéncia, do processo de produgao de conteudo. Jenkins (2009,
p. 189) corrobora que “[...] o momento atual de transformacao
midiatica estd reafirmando o direito que as pessoas tém de contribuir

ativamente com sua cultura”.

A partir de tal assertiva, entende-se que a convergéncia nao
¢ apenas aquela que ocorre entre equipamentos, mas a que realiza
transformag¢oes de cunho social a partir das interagoes realizadas
através de seus aparatos tecnologicos, dando ao receptor — e agora
também produtor de conteiido —a opgao de participar, ativamente, na
construcao da informagao. Sio os usuarios dos produtos midiaticos
que sedimentam as midias em decorréncia do consumo. Através da
convergéncia, eles podem, além de trocar informagoes sobre o meio,
fazer sugestoes e fornecer sua opiniao, em uma troca constante com

outros usuarios e os responsaveis pelo produto midiatico.
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Aquino (2010) destaca o papel do publico na participagao
do processo de producio e circulagio de conteudos midiaticos.
De acordo com a autora, além de um cariter técnico, o conceito
de convergéncia faz referéncia ao estabelecimento de um contexto
cultural. O poder destinado ao receptor nao se limita a apenas
escolher o horario e o produto midiatico que ira consumir. Ele
tem a capacidade de opinar, orientar e formar lagos sociais com
consumidores iguais a ele, além de estabelecer uma relagio de mao-
dupla com os produtores de midia. A convergéncia nao se concretiza

sem a participagao dos atores sociais.

Jenkins (2009), a partir de tal ponto de vista, garante que a
circulagao de conteudos depende fortemente da participagdo ativa
dos consumidores. Para ele, “[...] a industria midiatica esta cada vez
mais dependente dos consumidores ativos e envolvidos para divulgar
marcas num mercado saturado” (JENKINS, 2009, p. 190). E como
se a fun¢do de “curador da convergéncia” fosse atribuida ao usuario,
sendo que € para ele e através dele que a fusao dos meios se configura
e alcan¢a o éxito pretendido pelos conglomerados midiaticos. Os
intercambios constituidos entre usuarios e produtores das midias
convergentes sio potencializados, também, ndo unicamente pela
emissdao de um produto em especifico para diversos suportes.

Em resposta a convergéncia midiatica, segundo Jenkins
(2009), surgiu a narrativa transmidia. O autor relata que ela é aarte da
criacdo de um universo, pois os consumidores assumem o papel de
cagadores e coletores de pedagos de historias que se desenrolam por
meio de multiplas plataformas. Em suma, a narrativa transmidiatica
¢ a produgio de um mesmo conteido em diversos aparatos

tecnologicos.
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Jenkins (2009) afirma ainda que existem grandes motivagoes
econbémicas na narrativa transmidia, devido ao interesse em unir
entretenimento e marketing, criando assim, ligagdes emocionais nos
consumidores para que estes busquem mais informagoes acerca de
um produto em diversas midias e, consequentemente, aumentem as

vendas.

Os formatos dos produtos da era convergente também devem
ser pensados e desenvolvidos de modo que seus potenciais possam
ser exequiveis pelos aparatos técnicos que integram o processo. As
possibilidades interativas devem ser levadas em conta, pois é através
dessas ferramentas de feedback que os produtores terao o retorno

acerca do que criam.

Aquino (2010) afirma que a maneira que o produto convergente
sera consumido perpassa nao apenas o ambito técnico, mas também
pelas formas de producao e pelas maneiras de recepcao, influenciadas
nao so6 pelos contextos e aparatos tecnolégicos, como também, pelas

possibilidades de interagao mediadas por tal conjunto de tecnologias.

O produto convergente, para alcancar éxito e cumprir as
fungdes com as quais se propoe, deve ser pensado de tal maneira que
atenda as caracteristicas da inovagao que fazem que as novas midias
ndo se tornem obsoletas ou caiam em desuso. Como foi apresentada
anteriormente, a hipétese de que uma midia nova e em ascensio
destroi a anterior é descartada na era da convergéncia. Nio existe
batalha entre elas, uma vez que a intersec¢io e o aproveitamento
de ferramentas de ambas as partes é que constituem a légica de um

produto convergente.

Alguns autores defendem que j4 nao hd mais sentido em

tentar separar as midias, sendo que tudo é conteudo digital que pode
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ser convertido para distintas plataformas. “As empresas nao mais
se definem como produtoras de uma unica midia (revista, internet,
televisao, etc.), e sim como produtoras de conteudo” (CANNITO,

2010, p. 84).

A escolha pela nao definicio de um produto acarreta na
tendéncia de fusdes entre empresas de diferentes setores da
midia. Dessa forma, elas podem criar conteudos hibridos, sem o
compromisso de seguir um padrio ja estabelecido na producio
de conteudo referente a determinada midia. A combinacio entre
televisdo e internet tem sido vista como uma promissora aposta para
o futuro do mercado midiatico. E sabido que a televisao, atualmente,
¢ o meio de comunicacio mais influente na vida dos brasileiros,
enquanto a internet vem se consolidando como um espaco de livre

circulagiao de conteudos.

Quando se aborda o tema da convergéncia entre a televisao e
internet, estabelece-se como ferramentas essenciais a interatividade®,
a democratizagdo dos produtores, os conteudos colaborativos,
horarios de programagao a escolha do usuario e as ferramentas
para que os receptores se expressem. Tais aparatos permitem que
exista, através da relacao produtor/receptot, uma maior eficicia na

recep¢ao do conteudo veiculado.

O presente processo de convergéncia de midias e de conteudos,
que contempla um convivio comum entre o fluxo continuo das
grades de televisdo com os fluxos fluidicos, ndo lineares da internet,

efetivamente, tem movimentado as relagdes entre as instancias de

¢ “Conexdes e reinterpretagdes produzidas ao longo de zonas de contato pelos
agenciamentos e bricolagens de novos dispositivos que uma multiplicidade que
atores realizam” (LEVY, 1993, p. 107).
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produgdo e recepcao. A interatividade nos produtos televisivos se
define como um dialogo que leva os espectadores da postura passiva
a de agentes, ainda que por meio de suas escolhas. Para Cannito
(2010, p. 144), essa logica remete que “[..] o espectador tem a
impressio de que também esta no comando do ‘ogo’, algo que a
televisao se empenhava em fazer e que s6 se efetivou no ambiente
digital”.

Santaella (2003) colabora com o tema ao acrescentar que
com a introdug¢do dos microcomputadores pessoais e portateis, 0s
espectadores comegaram a se transformar também em usuarios.
Para ela, isso significa que comecou a mudar a relagao receptiva de
sentido unico com o televisor para o mundo interativo e bidirecional
que ¢ exigido pelos computadores. Hoje, segundo a autora, as telas
dos computadores estabelecem uma interface entre a eletricidade
biolégica e tecnoldgica, entre o utilizador e as redes, e, na medida
em que o usuario foi aprendendo a falar com as telas, através dos
computadores, telecomandos, gravadores de videos e cameras
caseiras, seus habitos exclusivos de consumismo automatico
passaram a conviver com habitos mais autonomos de discriminagao

e escolhas proprias.

Apbs apresentar este diametro de discussdo acerca da cultura
da convergéncia, o presente estudo vai apresentar uma analise acerca
do o programa de CQC 3.0 produzido para a internet. O programa,
que tem duraciao de 30 minutos, é uma continuagio daquele que
¢ veiculado em rede pela Rede Bandeirantes de Televisio nas

segundas-feiras as 22 horas e 30 minutos.
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CQC 3.0

Com o slggan “CQC 3.0, o canal de interatividade entre voce e
os apresentadores do CQC™’, o programa deixa bem claro que o foco
principal do CQC 3.0 é o proprio espectador/usuario. Utilizando os
mesmos apresentadores do CQC emitido pela Band, o CQC 3.0 ¢
improvisado e oferece discussGes dos temas e reportagens tratados
no programa exibido na televisdo, além de realizar concursos
culturais com os espectadores e trazer alguns conteudos exclusivos.
O site® pelo qual o programa CQC 3.0 é transmitido apresenta uma
estrutura peculiar que agrega, por meio de uma interface interativa, a
possibilidade do usuario participar do programa utilizando as redes
sociais Facebook e Twitter’, chat'’ do préptio programa e conferéncia
de video via Skype''.

O usudrio pode se inscrever para participar do programa ao

vivo, mesmo fora do estudio (via S&ype), candidatar-se para que os

" Disponivel em <http://cqe.band.com.br/cqc30.asp>.
§ Idem.

 De acordo Melo e Silveira (2011), sio novas midias sociais viabilizam um
contato instantineo com os publicos de interesse, tornando mais interativo o
didlogo entre estes.

19 Barth (2011) patte da Wikipédia para definir ¢hat como conversagao ou bate-
papo (termo usado no Brasil), utilizado para designar aplicacGes de conversacio
que incluem programas de Internet Relay Chat (IRC), conversacio em sitio Web ou
mensageiros instantaneos.

" Cavalcanti (2005) afirma que é um programa de mensagens instantineas com
énfase na comunicagio via audio e em chamadas telefonicas via Internet, mas que
permite também mensagens de texto. Pode ser baixado gratuitamente a partir de
seu sitio oficial, acessivel em <http://www.skype.com>.

42 | Processos culturais e suas manifestacoes



http://cqc.band.com.br/cqc30.asp

< Sumario

integrantes do programa visualizem, comentem e curtam o Facebook
dos usuarios, enviar videos comicos pata participarem do Top Five'

e assistir os programas anteriores.

No CQC 3.0, também em discrepancia com o da televisio,
Oscar Filho, Marco Luque e Marcelo Tas tém liberdade de tratar
assuntos que sio “tabus” na midia televisiva, como a men¢ao de

emissoras concorrentes e o uso de palavroes.

Outra caracteristica a ser apontada sobre o CQC 3.0 ¢é que
o programa tem delimitado a sua duragdo ao vivo. Apds esta
transmissao, o video fica disponivel no site do programa, mas fica

descartada a participagao do usuario.

E evidente que as constantes referéncias ao CQC da
televisao fazem parte da constituicao do CQC 3.0. O programa
pode ser compreendido como um ambiente de discussao entre os
apresentadores e os internautas a respeito dos temas abordados no
programa da televisdo, além de agregar caracteristicas interativas
que, devido ao formato, nao teriam tanto éxito na T'V. Isso propicia,
tanto aos apresentadores quanto aos internautas, a viabilidade de
discorrer com mais liberdade e autonomia, em questao de linguagem,

os assuntos pautados pelo CQC da televisao.

A interagao entre o internauta e os apresentadores ¢ o carro-
chefe do CQC 3.0, fato que pode ser observado pelo préprio
slogan do programa: CQC 3.0, o canal de interatividade entre vocé
e os apresentadores do CQC. A partir do exame dos elementos
que compode a categoria interatividade, pode-se verificar que ela

fundamenta a l6gica do programa, pois realiza a troca de experiéncias

12 Quadro do CQC que apresenta os cinco videos mais engracados da televisio.
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entre produtor e receptor de conteudo. Assim, fica clara aimportancia
do internauta na construgao das informacdes transmitidas pelo CQC
3.0, uma vez que ¢ ele quem dita o curso que sera tomado por parte

dos apresentadores e os assuntos abordados ao longo do programa.

Di Felice (2008) afirma que, com a comunicacdao digital,
surgiram novas maneiras na sociedade, produzidas nas redes
e surgidas nas telas dos computadores através das interacOes
digitais. A introduc¢do de novas tecnologias comunicativas passou
a atingir a interagdo com o mundo, contribuindo para determinar a

transformacao da estrutura de percepgao da realidade.

O autor diz ainda que a diferenca entre comunicagao
analogica e digital encontra-se no fato de que a forma analdgica se
da na transmissdo de informacSes de um emissor em direcdo a um
receptor, em um fluxo unilateral, enquanto a comunicagao digital é
um processo em rede e interativo. Acontece que, na comunicagao
digital, se substitui a relacdo entre emissor e receptor por uma

interacao de fluxos informativos entre o internauta e as redes.

Ja Castells (1999) afirma que este tipo de interagao, que pode
ser observada no CQC 3.0, realiza uma relagao de todas as mensagens
em um padrido cognitivo comum, enquanto Aquino (2010) afirma
que os modos que o produto convergente sera consumido decorre
também das maneiras de recepgao, influenciadas pelas possibilidades

de interagao mediadas por tal conjunto de tecnologias.

Alguns minutos antes de iniciar o programa CQC 3.0 via Web,
¢ liberada a entrada dos usudrios no chat da plataforma. A partir
deste momento, ja comecam a surgir comentarios de internautas
acerca do CQC da televisao. Em trinta minutos de duragao do CQC

3.0, varios comentarios fizeram referéncia a situacdes ocorridas no
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CQC, o que infere que o comportamento migratério do publico
efetua-se nessa instincia de comunicagao. Ou seja, logo apds o
término do CQC emitido pela televisao, grande parte do publico
passa a utilizar outros meios de comunicagao para consumir mais

informagdes acerca do programa.

Franga (2009) afirma que a relagdo entre as midias nao ¢ de
concorréncia, o que reforga o dialogo entre os veiculos midiaticos ao
invés de enfraquecer os diferentes meios. Os programas televisivos,
de acordo com ela, possibilitam desdobramentos com maiores

informacGes a0s usuarios.

Por meio do site do CQC 3.0, os internautas possuem quatro
diferentes maneiras de participar do programa. A primeira delas
¢ através do chat, que comega sua transmissao toda segunda-feira
minutos antes do inicio do CQC 3.0. Para fazer parte do chat, o
usuario deve cadastrar um nome ou apelido. Ele pode enviar imagens
e ainda tem a possibilidade de se conectar através das redes sociais
Facebook e Twitter. Quando conectado a qualquer uma destas redes,
¢ permitido ao internauta o compartilhamento do comentario de

qualquer usuario do chat.

Outro modo de participacdo do usuario no site ¢ através do
“Ve no CQC”. Para entrar ao vivo no programa (fora do estudio),
o internauta deve ter uma conta no S&ype, uma webcam e um
microfone. Apés preencher um formulario on/ine, contendo alguns
dados como nome, e-mail, telefone, perfil do Facebook e endereco
no Skype, o usuario deve gravar um video mostrando seu talento
especial, além de deixar uma mensagem relatando o porqué de sua
motivagao a participar do programa. Toda segunda-feira ¢ escolhido

um espectador para participar do CQC 3.0.
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“Invasao Facebook” é a terceira ferramenta que permite a
participag¢ao dos usuarios no CQC 3.0. Se escolhido, o internauta
tera suas fotos e conta no Hacebook comentadas pelos apresentadores
durante o programa, além de ser destaque no szze do CQC por uma
semana e ganhar um avatar especial para usar nas redes sociais. Para
se candidatar, o usuitrio deve fornecer seu nome, e-mail, telefone e
perfil no Facebook.

Por fim, o espectador do CQC 3.0 ainda pode participar do
programa por meio do Top Five 3.0. Para isso, deve enviar qualquer
video da internet que ache engracado, sendo que o mais votado da

semana ¢ exibido no programa.

Sobre o CQC 3.0, Frey et al. (2011) relata que é uma
ferramenta que permite ao internauta interagir diretamente com os
apresentadores, e que, nesse formato, os internautas podem enviar
videos e perguntas de seu interesse que serdo abordadas ao longo

do programa.

Lusvargui (2012), nesse sentido, aponta que a Web
proporcionou a expansdo de conteudos midiaticos, fazendo com
que os grupos de midia ampliem seu alcance. O jornalismo do
entretenimento, por exemplo, embora moldado enquanto fluxo de
comunicag¢ao pela internet, encontra um parceiro ideal na televisio,

pois garante o retorno de noticias destinadas a atender as massas.

O que se observa no site do CQC 3.0 é a tentativa de
estabelecer um vinculo entre produtor de conteudo e espectador.
As diversas ferramentas fornecidas pela znferface do site reiteram o

poder que o usuario tem na era da convergéncia das midias. No caso

3 Segundo Soares et al. (2006), é a representacio do internauta no mundo virtual.
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do CQC 3.0, em especifico, percebe-se que, salvo algumas exceg¢oes,

todo o programa se baseia pela participagdo dos internautas.

Consideragoes Finais

O debate que é movimentado a respeito de qual midia ¢ mais
importante ou que ira se sobressair sobre as demais nao tem mais espago
na convergéncia. Nela, tudo se funde, conflui, mescla. A convergéncia
da a possibilidade de os produtores experimentarem novas praticas
que atuem simultaneamente em diversas plataformas e, dessa forma,

aprimoraram os produtos midiaticos. E quem sai ganhando é o usuario.

Agora, ele ndo precisa mais se enquadrar na figura passiva
de espectador passivo, que tinha como “arma” apenas o controle
remoto para se defender das imposi¢oes dos veiculos midiaticos.
Ele pode, agora, navegar pelas possibilidades de seu interesse,

escolhendo o tempo e as maneiras para tal apreciacao do produto.

Com a convergeéncia dos meios de comunicagao, os receptores
tém a possibilidade de se comunicar melhor e, consequentemente,
diminuir os vazios informativos, possibilitando uma melhor
convivéncia social. A inovagdao que se da através dessas praticas
quebra fronteiras, mostrando praticas que, diariamente, se renovam

e se aperfeicoam em uma sequéncia cada vez mais veloz.

Atualmente, o telespectador pode, a0 mesmo tempo em que
assiste a seu programa favorito, acessar mais informagoes sobre ele,
além de interagir com outros usuarios e os proprios produtores. Tal
acao faz com que ele adquira voz e possa influir no conteudo que

esta recebendo.
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A Web, nesse contexto, entra como uma potencializadora
do fluxo e difusio de informagoes. Através das ferramentas que
disponibiliza, como a possibilidade de agregar em uma mesma
pagina videos, textos e fotos, além do facil envio destes de qualquer
aparelho e pessoa que capte essas informagoes, ela permite que
o usuario receba, em tempo real, os fatos que acontecem. A
convergéncia entre os dois meios surge no mercado como uma

plataforma midiatica hibrida e eficiente ao que se propade.

Outra caracteristica dos produtos convergentes ¢ a
possibilidade de escolha dada aos usuarios no consumo de
informacdes. E ele quem decide, através de uma diversidade de
produtos que lhe é ofertado, aquilo que julga importante saber. Os
consumidores de informagoes passam, entdo, a formar grupos de
interesse distintos, nao sendo mais encarados pela midia como uma

sociedade de massa.

Uma importante estatistica que deve ser levada em conta na
era da convergéncia é que o nimero de pessoas que migraram da
frente da televisio para o computador aumenta rapidamente, e a
previsao é que tal fato ganhe ainda maior propor¢ao a medida que o
publico vai rejuvenescendo. Esse publico nao se contenta mais com

a passividade, ele necessita ouvir e ser ouvido.

O que ainda falta nesse processo de convergéncia, entretanto,
¢ a inclusao das geracbes nao digitais para o uso de produtos
que tenham essas peculiaridades referentes a inovagao dos meios
midiaticos. Isso podera acontecer através do convencimento de que
essa fusdo sera capaz de sanar os vazios informativos que os meios

de comunica¢ao comuns nao conseguem.
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Em uma anilise inicial, observa-se que os elementos que
contextualizam a cultura da convergéncia se fazem presentes na
l6gica e formato do programa apresentado. Além da participagao do
usuario, percebe-se que a interagao entre produtores e receptores de
conteudo se da de forma constante, sendo esta uma das principais

caracteristicas da narrativa do CQC 3.0.

Mesmo que, a primeira vista, pare¢ca que se esta assistindo
a um produto televisivo em outra plataforma, as possibilidades
de interagio possiveis no processo quebram essa percepgao. A
interacdo que se da através das ferramentas dispostas pela interface
do site faz com que se perceba que estamos em uma nova era, em
que a opinido do publico é importante. E esse é o grande trunfo da

convergeéncia.
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O “MAIOR ESPETACULO DA TERRA”:
FUTEBOL E CULTURA DE MASSA
NO BRASIL!

Cleber Cristiano Prodanov?

Vinicius Moser?

Introducao

O futebol foi introduzido no Brasil no final do século XIX
e evoluiu, rapidamente, ao longo do século XX. Ao longo de sua
implantaciao e consolida¢ao em terras brasileiras, essa modalidade

esportiva afirmou-se como um dos mais importantes elementos da

! Trabalho apresentado no XIII Congtesso de Ciéncias da Comunicagio na
Regiao Sul INTERCOM SUL), em 2012.

2 Doutor em Histdtia Social pela USP (SP), professor titular da Universidade
Feevale em Novo Hamburgo (RS), onde atua também no corpo permanente do
Mestrado em Processos e Manifestagdes Culturais. F pesquisador do grupo de
pesquisa em Cultura e Memoria da Comunidade, na mesma instituicio. E-mail
prodanov@feevale.br

> Graduado em Histéria pela Universidade Feevale em Novo Hamburgo (RS).
Mestrando, com bolsa Prosup/CAPES, em Processos e Manifestacdes Culturais,
pela mesma instituicdo. E-mail moset@feevale.br
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formacao da identidade brasileira. Com distintas fases, o papel do
esporte vem se alterando ao longo do tempo na sociedade brasileira.
Inicia como elemento de lazer de uma pequena classe dominante
e torna-se uma paixao popular integradora, atividade profissional
séria, bem como um caminho de afirmacao nacional e também um
milionario e globalizado negdcio.

Dentro desse contexto, o futebol pode ser compreendido
como um dos elementos de formacao e de consolidacio de uma
identidade nacional brasileira mais coesa. Populagoes que se situam,
geograficamente, distantes sentem-se mais proximas, como ocorre
quando das partidas do selecionado brasileiro de futebol, como
trazem Drumond (2009). Um exemplo de como o futebol, enquanto
elementoidentitario nacional se constitui em uma praticaja consolidada
pela elite brasileira, ¢ descrito por Guterman (2009), em que, durante
o Estado Novo instituido por Getdlio Vargas em 1937, a atividade
futebolistica é percebida como um elemento de unidao e de coesao da
patria brasileira®. Também, na atualidade, o futebol é entendido como
um componente que da substancia a0 modo do brasileiro perceber
sua identidade, como pode visto em Da Matta (2000).

Nesse sentido, o presente texto tratara do futebol,
compreendido aqui como manifestagao cultural, com caracteristicas
bem especificas e com uma legitimacdo propria’. Esta modalidade

esportiva pode ser entendida enquanto tal pelo fato de que permite,

* A questio do futebol, enquanto um elemento que da consisténcia a formagio da
identidade nacional, em diferentes contextos, pode ser vista em outras producoes,
como Prodanov e Moser (2009; 2010; 2011).

> Para mais informagdes acerca da trajetdria histdrica e da importancia do futebol
dentro do contexto sul-rio-grandense, ver Prodanov e Moser (2009; 2010; 2011).

53




< Sumario

para sua compreensao, um enfoque interdisciplinar e multidisciplinar
dentro das ciéncias humanas e sociais aplicadas, englobando, no
ambito da cultura, saberes de diferentes areas, ja que o futebol,
como diz Da Matta (20006), pode ser considerado como um dos

vetores de analise da cultura brasileira como um todo.

Para tanto, parte-se do principio de que aatividade futebolistica,
tanto em um espago nacional quanto regional, configura-se em
um elemento de legitimagao social da populagaio como um todo,
constituindo-se, assim, como um elemento de intersec¢ao dos
diferentes niveis de cultura de massa propostos por Umberto
Eco (2004), que sao trés, segundo esse autor: alto, médio e baixo.
Assim, este trabalho adota como questao norteadora principal a
seguinte circunstancia: de que maneira o futebol proporciona uma
porosidade dos niveis de cultura de massa propostos por Umberto
Eco (2004)? Deste modo, a proposta do artigo é mostrar, dentro
desse contexto, que os ‘niveis’ de cultura de massa nao podem ser
observados na dinamica comunicacional do futebol, pois o futebol
perpassa e subverte a ordem desses niveis da cultura de massa em

um movimento bastante proprio e dinamico.

Desse modo, a revisao bibliografica a que esse texto se propoe
pretende efetuar uma aproximagao entre duas areas contraditorias e
que, aparentemente, em um primeiro olhar, parecem distantes entre
si, a Historia e a Comunica¢ao Social, bem como mostrar de que
forma a atividade futebolistica surgiu no Brasil e no Rio Grande do
Sul, sendo esta, inicialmente, ligada a determinados grupos sociais

de elite, conforme veremos.

Nessa aproximacao entre diferentes campos de conhecimento,

como ja dito anteriormente, a Histéria, em especial nos altimos trés
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decénios, vem assumindo novos posicionamentos, no sentido de
permitir um dialogo mais abrangente com outras areas do saber.
Assim, o futebol surgiu como um objeto valorizado dentro do
ramo dos estudos histéricos, embasada em abordagens de outras
disciplinas do saber, como a Antropologia e as Ciéncias Sociais. E
também importante frisar que, nessa visao antiga da historiografia,
a analise dessa pratica esportiva estava relegada a um segundo
plano. Dessa forma, desde o inicio da Nova Histéria Cultural, no
final dos anos 1920, abriram-se diferentes caminhos de pensamento
da histéria com outros campos do conhecimento, pois para os

historiadores dessa corrente historiografica’

O dominio do passado nio implica uma imagem de imobilidade
social. E compativel com visdes ciclicas de mudanca histérica, e
certamente com a regressio ¢ a catastrofe (ou seja, o fracasso em
reproduzir o passado). E incompativel com a idéia de progresso
continuo (HOBSBAWN, 2002, p. 25).

Essa imagem de um passado estanque e imovel, que nao pode
e nem necessita articular-se com os outros saberes, mesmo dentro
das humanidades, somente geram regressoes de pensamento, bem
como o apequenamento da propria produgao intelectual. Durante
séculos, as areas do conhecimento estiveram compartimentadas em
seus nichos, sem uma possibilidade de uma intersec¢ao proveitosa
entre elas, o que acabava empobrecendo-as; somente ha poucas
décadas que comegou a ocorrer esse transito entre as diferentes
areas do saber, com o objetivo de se estabelecer novas relagdes e

novos olhares sob os objetos de pesquisa.

¢ Os principais expoentes tedricos da Nova Histdria Cultural, corrente
historiografica também denominada como a quarta geracdo da Escola dos
Apnnales, se constituem em Roger Chartier (2002) e Peter Burke (2005).
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Assim, para que haja uma melhor compreensao do fenémeno
futebolistico no Rio Grande do Sul, por exemplo, se faz necessario
esse ato de perpassar diferentes campos do conhecimento — como
ja mencionado antes, aparentemente estanques entre si —, em uma
perspectiva interdisciplinar e enriquecedora do saber dentro das

Humanidades.

Os primeiros lances do futebol no Brasil
e no Rio Grande do Sul

O perfodo estabelecido entre o dltimo decénio do século XIX
e os primeiros vinte anos do século XX constituiu-se na introdugao
e no estabelecimento do futebol no Brasil e no Rio Grande do Sul
(JESUS, 2003). O futebol desenvolveu-se, grandemente, tanto nos
maiores centros industriais e populacionais do pais, como Sao Paulo

e Rio de Janeiro, como na regidao mais meridional do pafs.

Oficialmente, o come¢o das atividades futebolisticas no
Brasil deu-se com a cria¢ao dos primeiros clubes por ingleses que
residiam em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, a partir dos anos 1880
(GUTERMAN, 2009). Nesse contexto, Charles Miller — nascido em
Sao Paulo em 1874, mas de nacionalidade inglesa por seus pais serem
naturais desse pais — é considerado o “pai” do futebol no Brasil,
quando trouxe da Inglaterra, vinte anos ap6s o seu nascimento, as

primeiras bolas e bombas para enché-las.

Nesse sentido, cabe ressaltar que uma das qualidades que fez
com que o futebol se tornasse um esporte de vocagao popular foi,

justamente, “[...] a possibilidade de joga-lo sem que seja necessario
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gastar muito dinheiro. Nos primeiros anos do esporte no Brasil,
porém, todo o equipamento adequado para a pratica do jogo tinha
de ser importado” (GUTERMAN, 2009, p. 33-34). Embora com
essa dificuldade imposta pelo custo dos equipamentos necessarios
ao jogo e, também, por ter sido logo adotado pela elite brasileira
como um esporte “fino” — apesar de na Inglaterra o futebol ter
sido, desde o seu principio, um esporte ligado as massas populares
—, o futebol, rapidamente, popularizou-se por meio dos operarios
das companhias férreas inglesas que trabalhavam no Brasil nesse
periodo. Esses trabalhadores nao tinham contato somente com os
representantes da classe dominante brasileira, mas também como
gente de origem mais simples, o que, ainda segundo Guterman

(2009), auxiliou a disseminar essa pratica esportiva.

Nesse periodo efervescente para o esporte, no Rio Grande
do Sul, varios clubes haviam se formado, especialmente, em Rio
Grande, Pelotas e Porto Alegre, cidades que iniciam o movimento de
introdugdo, no sentido litoral-interior, ensejando uma multiplicagao
de equipes esportivas (JESUS, 2003). No estado, as primeiras bolas de
futebol e demais equipamentos para a pratica do esporte apareceram,
na cidade portuaria de Rio Grande e em cidades proximas da
fronteira com o Uruguai e a Argentina, através de viajantes oriundos
desses pafses e de comerciantes de origem alema, sobretudo, que

estavam de passagem ou estabelecidos nessas cidades.

Essa presenca decisiva dos teuto-brasileiros na introdugao do
futebol no estado traduziu-se, por exemplo, na fundacao do Sport
Club Rio Grande, em 19 de julho de 1900.

[...] esse foi o primeiro clube de futebol criado no RS, contou
com a participagdo majoritaria e decisiva de alemies, pois foi um
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hamburgués chamado Minnermann seu principal articulador e
eram de origem germanica a grande maioria dos fundadores do

clube (JESUS, 2001, p. 05).

Embora o primeiro clube de futebol no Rio Grande do Sul
tenha sido fundado por comerciantes de origem teuto-brasileira
em Rio Grande, portanto ligados a uma elite local, rapidamente, o
esporte, que chegou ao Estado como uma manifestagao esportiva
ligada as elites, transformou-se em uma pratica ligada as massas,
em que seu publico consumidor, nesse caso, o numero cada vez
maior de adeptos do jogo da pelota ligado aos segmentos populares,
nao formulava exigéncias particulares a este produto cultural que

chegava a regiao sul do Brasil. Assim,

Mesmo estando geograficamente no extremo sul do Brasil e ndo
sendo o centro politico e econémico do pais, o Rio Grande do
Sul teve certo grau de pioneirismo nessa acelerada e apaixonante
expansiao do futebol. Houve uma consideravel contribuicao de
uruguaios e ingleses residentes nesse Estado, assim como daqueles
que trabalhavam em nossos portos e fronteiras mais meridionais
e traziam consigo a pratica do chamado esporte bretdo. Também
foi decisiva a grande massa de imigrantes alemaes, italianos e seus
descendentes, que habitavam essa regido mais ao sul do Brasil, nas
bordas da regiao platina e povoada por imigrantes europeus de
varias etnias (PRODANOV; MOSER, 2011, p. 03).

Desse modo, nesse contexto de expansao da imigragao e de seus
descendentes no estado, também, na capital, em 1903, foram fundados,
no mesmo dia (15 de setembro), os dois primeiros clubes de futebol
de Porto Alegre: o Grémio Foor-Ball Porto Alegrense e o Fussball Club
Porto Alegre; ja o Sport Club Internacional iniciou suas atividades em
1909. Dessa forma, ja nesse periodo, o futebol gerava uma intensa
participagao popular nessa pratica esportiva (GUAZZELLI, 2000).
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A acentuada presenca desse grupo étnico teuto-brasileiro no
inicio do desenvolvimento da atividade futebolistica no Rio Grande
do Sul pode ser explicado pelo conceito de Germanidade, conforme
traz Giralda Seyferth (1999)".

Desse modo, a autora destaca, ainda, que o sentido
ambivalente do emprego dessa terminologia na formacao étnica das
colonias alemaes e, nesse caso especificamente, também serve ao
futebol. Ao se reforcar a superioridade alema na “selva” e depreciar
o elemento “nativo”, no caso os brasileiros natos, que o processo de
colonizag¢ao assumiu, justamente, esse traco marcadamente étnico. A
autora, também, coloca que o enriquecimento dos colonos alemaes,
acentuado a partir do dltimo quartel do século XIX, teve como
resultado, justamente, reforcar essa superioridade do ‘alemao’ em
detrimento do ‘brasileiro’ pobre e indolente, colocando-o, dentro
das relacoes e das estratégias de negociacio simbdlica® e social
estabelecidas dentro das colonias, esses ultimos em um patamar de
inferioridade e de depreciacao. Um exemplo dessa negociagao em
termos étnicos deu-se com a entrada do primeiro jogador negro em
um time composto majoritariamente por brancos, como episddio

ocorrido no Grémio FBPA nos anos 1950 (DAMO, 2002).

7 A autora exemplifica esse conceito no sentido de que essa “germanidade”, para
os imigrantes que chegaram ao sul do Brasil nos séculos XIX e XX, consistia num
sentimento de superioridade do “trabalho alemio” e “[...] define o pertencimento
a ctnia alemi, estabelecendo seus critérios — lingua, raca, usos, costumes,
institui¢Ges, cultura alemaes” (SEYFERTH, 1999, p. 74).

8 Valendo-se aqui do aporte tedtico de Pierre Bourdieu (1998). Esse autor traz
a ideia de que, nas relagbes societarias, as negociagdes simbdlicas consistem em
importantes estratégias para a dinamica social.
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Outro aspecto que cabe aqui salientar foi como o futebol
transcendeu o ambito elitista e, fortemente, ligado ao conceito étnico
para transformar-se no esporte nacional brasileiro por exceléncia, em
especial a partir da década de 1930. Durante o primeiro governo de
Vargas, compreendido entre o periodo 1930-45, o futebol foi alcado
a condicao de um elemento de integracdo e disciplina das massas
populares, ligando-se, assim, a um projeto nacional de criagio de
uma identidade brasileira. Nesse momento histérico, o futebol ja
tinha deixado de estar circunscrito as elites, locais ou nacionais, para
ser praticado por pessoas de todas as classes sociais, conforme ja
referido. De acordo com Ribeiro (2003, p. 02),

[...] correspondia a um movimento cultural e politico mais amplo,
envolvendo tanto os interesses de disciplina social do Estado, a
dindmica especifica do futebol, quanto um clima cultural, que
perpassava toda a sociedade, de producio de uma identidade
nacional forte. Com relacio a situacdo especifica do futebol,
a profissionalizacio correspondia a tensio que existia entre a
tradicdo elitista e amadora dos primérdios da pratica esportiva e
a necessidade de regulamentar nos clubes - numa conjuntura de
popularizacido do futebol — a crescente participacdo de jogadores
remunerados, de sua maioria de origem pobre e negra.

Dessa maneira, a profissionalizagao do futebol talvez tenha
sido uma das principais realizagdes do governo Vargas. Nesse
periodo, esse esporte tornou-se um dos principais vetores da
constru¢ao da identidade nacional brasileira, criando, segundo
autores como Gilberto Freyre (apud RIBEIRO, 2003), um estilo
proprio de jogar, que caracteriza e valoriza o jogador brasileiro nos
gramados, tornando-o unico em relagio ao futebol praticado na

Europa, por exemplo.
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Um elemento que também foi relevante para essa acentuada
disseminac¢do e massificacdo do futebol configurou-se na realizagao
das primeiras transmissoes radiofonicas das partidas disputadas pela
selecao brasileira no Campeonato Mundial de 1938, que ocorreu na
Franca (GUTERMAN, 2009). Essas transmissoes eram irradiadas
para boa parte do territério brasileiro, o que refor¢ava justamente
essa ideia de integracdo nacional proposta pelo ideario varguista
do Estado Novo. Desde entdo, o futebol s6 tem conquistado cada
vez mais espago na preferéncia esportiva do brasileiro, suplantando
outros esportes, em termos de aceitagdo como esporte ligado as

massas.

Um exemplo de como a pratica de utilizar os meios de
comunica¢ao de massa através de outros suportes técnicos e em
outros contextos historicos também se deu na Copa do Mundo do
México, em 1970, em que o Brasil conseguiu seu tricampeonato
mundial de futebol. Nessa ocasido, a televisio foi, largamente,
utilizada como um meio para mostrar que, durante o auge do regime
militar, o Brasil se tratava de um pafs “vencedor” e que se unia,
identitariamente falando, por meio das transmissoes televisionadas
das partidas futebolisticas (FICO, 1997).

Dessa maneira, na contemporaneidade, com o advento de
outras modalidades de comunicag¢ao, como a Internet, por exemplo,
o futebol também possui esse espago de destaque em relagao as
outras modalidades esportivas, como ja ocorria na década de 1930,
com o comeco das transmissoes radiofonicas de futebol, como

mencionado anteriormente.
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O Futebol e os niveis de cultura de massa

O futebol, dentro do referencial tedrico analisado — como
mencionado anteriormente — possul uma relagdio bastante
aproximada com as premissas teéricas da Cultura de Massa ou
mass media elencadas por Umberto Eco (2004). Nesse sentido,
Eco divide a Cultura de Massa em trés niveis distintos, partindo da
distingao feita por Dwigth MacDonald no final da década de 1930. O
primeiro nivel que o autor italiano destaca ¢ a alta cultura de massa —
que pode ser representada por um quadro de Modgliani ou a Divina
Comédia de Dante Alighieri, por exemplo. A segunda modalidade
de mass culture que o autor aponta é a de nivel médio (como, para
exemplificar, o romance de Giuseppe Tomasi, O Leopardo, que se
pretende da alta cultura, mas, pela sua difusao, acabou ficando nesse

nivel intermediario). Desse modo,

[.] o ‘midcult’ [média cultura] é representado por obras que
parecem possuir todos os requisitos de uma cultura procrastinada,
e que, pelo contririo, constituem, de fato, uma parodia, uma
depauperacio da cultura, uma falsificacio realizada com fins
comerciais (ECO, 2004, p. 37, grifo do autor).

Essa pretensao a um nivel cultural mais elevado, mais préximo
da erudicio, torna o midcult oco, sem uma consisténcia firme em
termos culturais. Desse modo, Eco (2004, p. 38) censura esse nivel
da cultura de massa, pois reduz o “[...] ‘desfrutar’ das descobertas da
vanguarda e [banaliza-as], reduzindo-as a elementos de consumo”.
Nessa diregdo, alguns programas de televisao, como as microsséries
produzidas pela Rede Globo aqui no Brasil, também poderiam se

encaixar como uma cultura média, nesse sentido, bem como boa
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parte dos meios de comunicagdo, como radios e jornais, também
podem ser enquadrados nessa faixa da baixa cultura de massa. Um
exemplo de microssérie como um produto cultural médio, segundo
os padroes de Eco pode ser traduzido na producdo Hoje ¢ dia de
Maria, veiculada pela Rede Globo em 2005 (MALCHER, 2010). Ja
como exemplo de baixa cultura de massa, pode ser citado o programa
humoristico semanal Zorra Total, produzido pela mesma emissora,
que possui um padriao de qualidade de conteido bastante abaixo
da produgao citada anteriormente (RIBEIRO; SACRAMENTO;
ROXO, 2010).

E finalmente, para Eco, hd a baixa cultura, de que se consistem
as estorias em quadrinhos, programas de auditorio de televisao, enfim,
a producio de conteido comunicacional voltada sobremaneira
high brow a uma determinada necessidade mercadoldgica nio
comprometida ou muito pouco com o valor cultural em si. Dessa
forma, dentro do panorama descortinado pelo tedrico italiano, ele
propde que a democratizagao da cultura implica uma revisao dos

trés niveis de mass culture, ja que

Os niveis ndo correspondem a uma nivelagao classista. Isso ja e
ponto pacifico. Sabe-se que o gosto ‘high brow’ [nivel alto, em
inglés] ndo é necessariamente o das classes dominantes; assiste-
se, assim a curiosas convergéncias: a Rainha da Inglaterra gosta
daquele quadro de Annigoni [pintor italiano nascido em 1910], que
de um lado encontraria a anuéncia de um Kruschev, e do outro,
ganharia os favores de um operario impressionado com as ousadias
do mais recente abstracionista (ECO, 2004, p. 54, grifos do autor).

O que o autor mostra, na passagem acima, ¢ que a mescla

entre diferentes classes sociais ¢ uma variavel possivel de se
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encontrar também dentro dos niveis de cultura de massa. Em
outras palavras, assim como o futebol pode ser um elemento da
mass culture, no sentido de que pode nao ter nivel de erudi¢do algum,
esse esporte também faz parte do universo da alta cultura no Brasil.
Essa mobilidade que o futebol proporciona em relagio aos niveis
de cultura de massa propostos por Eco (2004) pode ser traduzido
no sentido de que a elite do pafs, assim como a massa popular, vai
e assiste as pelejas de futebol, seja nos estadios, nos bares cujos
televisores transmitem os jogos através de canais fechados e pagos,
no sistema de pay-per-wiew (pague para assistir em inglés) e em outras
tantas modalidades de democratizacio da cultura, através de seu

aspecto de entretenimento.

Assim, no Brasil, o futebol dialoga com essas delimitacoes
propostas por Eco, pois a comunicacio de massa retroalimenta e
sustenta o futebol como elemento de mass media, em detrimento de
outras praticas esportivas ou culturais. Desse modo, o futebol no
Brasil ¢ legitimado pela midia de massa em seus diferentes niveis,
ainda segundo o pensamento de Eco (2004), e o pafs apoia e aprova
o futebol como seu principal elemento de cultura de massa, elemento
esse cuja construcao remonta bastante tempo, como ja mencionado

anteriormente.

Essa legitimac¢ao que o futebol possui, enquanto um elemento
da midia de massa, também possui um carater de ordem financeira
pelo fato de que essa modalidade esportiva movimenta vultosas
somas de dinheiro nas negociac¢oes referentes a compra e a venda de
jogadores de futebol, bem como nas disputas referentes a venda, por
parte das confederagdes nacional e regionais de futebol brasileiras, dos

direitos sobre as transmissoes das partidas pela televisao, conforme
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traz Damo (2008). Tais aspectos, de certa forma, ja subvertem a ideia,
inicialmente, levantada por Eco (2004), de que o popular e, no caso

do futebol, o massivo, sao normalmente baratos e de baixa qualidade.

Ja em termos de refor¢amento da identidade nacional, o
futebol, como ja visto acima, desde a década de 1930, ¢é utilizado
como um elemento dessa operagao de refor¢o de um “modo de ser
brasileiro”, como diz Da Matta (2006). Assim como o carnaval e outras
manifestacoes festivas brasileiras, segundo ainda Da Matta, o futebol
pode ser considerado como um ritual nacional, da mesma forma que os
desfiles civicos ou procissoes. Dessa forma, ¢ através destes trés rituais
que “[...] a realidade brasileira se desdobra diante dela mesma, mira-
se no seu proprio espelho social e ideoldgico e, projetando mdaltiplas
miragens de si propria, engendra-se como uma medusa, na sua luta e
dilema entre o permanecer ¢ o mudar” (DA MATTA, 1978, p. 35).
Dito de outra maneira, o futebol pode produzir duas alternativas de

acao: a volta satisfeita ao cotidiano ou a sua transformacao.

No contexto brasileiro dos ultimos setenta anos, o futebol
assumiu justamente a segunda alternativa de agdo que o autor
elenca, qual seja, de modificar as estruturas e as relaces societarias
brasileiras — pelo menos dentro do ambito dos estadios e locais onde
se assiste e torce durante as partidas futebolisticas — bem como o de
forjar uma identidade brasileira em torno da paixao que esse esporte

gerou na populagao brasileira.

Dessa maneira, retoma-se a Eco (2004), no sentido de que
os seus “niveis” de cultura nao podem ser observados na dinamica
comunicacional do futebol, pois o futebol perpassa e subverte a
ordem desses estamentos da cultura de massa, em um movimento

bastante préprio e dinamico. O futebol, dessa maneira, da porosidade
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a esses niveis culturais de massa propostos pelo tedrico italiano,
no sentido de que essa modalidade esportiva consegue perpetrar
uma grande mobilidade entre niveis. Tal situacdo se da pelo fato
de que o “jogo da bola” reune, em um mesmo espago, torcedores
de diferentes classes sociais e de diferentes graus de escolaridade e

posicao dentro da sociedade, como traz Damo (2008).

Consideragoes Finais

Em termos gerais, o presente texto mostrou de que maneira
os diferentes niveis existentes na Cultura de Massa, segundo os
pressupostos estabelecidos por Umberto Eco (2004), relacionam-se
com 2 atividade futebolistica no Brasil, subvertendo-a. Desse modo,
a revisao tedrica efetuada evidenciou que a introdugao e os primeiros
momentos de desenvolvimento desse esporte no pafs e no estado
do Rio Grande do Sul permitiram mostrar que, diferentemente do
que ocorreu na Inglaterra, a referida modalidade esportiva teve um
comego ligado as classes dominantes regionais e nacionais. Somente
apos tres décadas do seu estabelecimento, o futebol ja alcangava um
patamar de esporte de massa no Brasil, sendo apropriado pelos demais

segmentos da sociedade e alcado a condi¢ao de “paixao nacional”.

De igual modo, foi possivel observar, ao longo desse texto,
que o come¢o e¢ o desenvolvimento da atividade futebolistica,
tanto no Brasil quanto no Rio Grande do Sul, constituiu-se em um
elemento muito importante para a constru¢ao de uma identidade,
seja no plano nacional como regional. Nesse sentido, ja na década
de 1930, o futebol, dentro do contexto historico do Estado Novo
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varguista (1937-1945), foi utilizado como uma forma de unido
identitaria e social da populagiao. Essa perspectiva nacionalista de
criacao de uma identidade coesa e sem tensionamentos internos no
Brasil teve como veiculo de divulgagao o radio, que, nos anos 1930-
40, se consolidou, no Brasil, como o grande meio de comunicagio

por abranger boa parte do territério nacional (KERBER, 2007).

Cabe ressaltar que ndo foi somente no periodo do Estado
Novo que ocorreu esse processo de reforcamento da identidade
nacional brasileira através do futebol. Durante o regime militar
(1964-1985), a televisiao foi utilizada como o meio de propaga¢ao
de uma ideia de que o Brasil era um paifs “que ia para frente” e
que estava unido por meio das transmissoes em rede de televisio,
sobretudo nas partidas televisionadas de futebol (FICO, 1997).

Nesse sentido, também, foi possivel constatar que, na
contemporaneidade, os meios de comunicagio de massa dao
substancia e retroalimentam a dinamica futebolistica, tanto no
contexto nacional quanto regional, deixando, em segundo plano, as
outras modalidades esportivas. Esse “privilégio”, por assim dizer,
engendra-se pelo fato de que, no Brasil como um todo, o futebol
foi guindado a categoria de espeticulo, de produto cultural de
primeira grandeza, em detrimento de outras manifestagoes culturais
e também de cunho esportivo. Nesse sentido, ¢ preciso frisar que a
cobertura jornalistica das atividades relacionadas ao futebol detém
um espago, significativamente maior, do que as outras modalidades
esportivas, que possuem pouco destaque em termos de cronica e de

cobertura jornalistica propriamente dita.

Desse modo, os niveis de Cultura de Massa, propostos por

Eco (2004), originalmente na década de 1960, em uma primeira
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visao, nao podem ser aplicados tal qual como sio a relagao existente
entre o futebol e o mass media no Brasil, pois o futebol é um objeto
cultural tanto do interesse dos consumidores da baixa, quanto da

média e da alta culturas.

Finalmente, o futebol configura-se como um objeto cambiante
e mutavel, dentro do escopo tedrico advindo da cultura de massa
no Brasil, nao tendo como serem aplicados modelos estaticos e,
teoricamente, enrijecidos. Hsse entijecimento tedrico nao possui
sentido em ser aplicado ao futebol — e todas as implica¢oes que esse
objeto cultural imbrica na sociedade brasileira — pelo fato de que
tanto consumidores de uma “alta” cultura quanto de uma “baixa”
ou “média” cultura interessam-se pelo futebol e consomem os

produtos comunicacionais resultantes dessa pratica esportiva.
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O BRASIL QUE ME (DES)SILENCIA'

Daniel Conte?

Rafael Hofmeister de Aguiat’

O caminho

Ao pensarmos o itinerario constitutivo da edificagao das
Nacées da Africa luséfona, faz-se necessario levar em consideracio
sua producao literaria e os dialogos latentes as obras. A necessidade de
redizer a oficialidade da Historia que se lhes foi imposta encontra nas
Artes e na Literatura um campo proficuo de acao e de possibilidade
de assuncio do sujeito social, antes relegado a uma violenta condi¢ao
silenciante. Essas literaturas sobre as quais langamos, muitas vezes,
nosso olhar desconfiado, pela distancia aparente, estdio muito
proximas de nos, de nossa cultura, de nossa religiosidade e de nossa

produgao literaria — principalmente do nosso Regionalismo, a partir
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a identidade sonhada”.

72 | Processos culturais e suas manifestacoes



mailto:danielconte@feevale.br
mailto:rafael.rhofmeister@gmail.com

< Sumario

dos anos 40. E um caminho pensado em nivel simbélico e pratico.
Uma edificagdo referencial de Nagdes emergentes que se erguem
depois de séculos de um sistema colonialista devastador.

A literatura da Africa colonizada, portanto, é uma escritura
que exerceu uma tarefa fundamental para a organizacio de uma
sociedade que se sonhou mais justa, solidaria e fraterna e que, sob a
égide da igualdade, conquistou sua liberdade — alheia, em tempos, a
rede simbdlica que lhe foi imposta durante os anos de gesta colonial.
A literatura, af, teve o papel de organizar os anseios dos cidadaos
dos novos Estados de Direito, de repensar a tradigao e de apontar o
caminho experimental do socialismo com valores, agora, permeados

pela sensagao do pds-colonialismo.

Ja nas primeiras décadas do século XX, estendendo-se aos
anos que seguem, a produgao literaria africana vai elevar o negro a
um patamar de audibilidade dentro do fazimento produtivo de uma
literatura de cunho marxista. Essa literatura ¢ ja influenciada pelo
neo-realismo portugués e pelo romance social do Brasil e erguera
a voz contra as injusticas da maquina social. A fase de resisténcia
se desenha nos anos 60 com o inicio das Guerras de Libertacio,
e o periodo poés-independéncias é o momento em que a literatura
sofre violentas mudancas, como violentas sao as modificacoes da
ossatura social. Rita Chaves (2010, p. 14) vai observar que surge,
entdo, “[...] a elevagdo de uma nova mitologia, capaz de fazer frente
aos deuses eleitos pela gesta colonial, [indicando] a necessidade de
uma apropriacao da historia”.

Apropriar-se de sua Histéria é, para o sujeito, empoderar-
se dos elementos que o estruturaram como individuo e, a

partir de entdo, lancar-se a tarefa de ressignificagao dos signos
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ideolégicos que o compdem, em uma espécie de decantagio dos
estratos simbolicos que, de fato, significam. Esse movimento ¢é
relevante quando pensamos no enleio cultural que vem a tona. E
¢ nessa complexidade, nesse novelo ideolégico, que analisamos a
representacdo de uma rede imaginaria lus6fona que envolve Brasil,
Portugal e Angola no periodo em que inicia a guerra de resisténcia
a colonizagao portuguesa no pafs africano e, com ela, uma proficua
producio literaria, indo até o pos-independéncia.

Emerge desse contexto das representacGes culturais uma
funcionalidade imagética que comportara o mosaico luséfono trazido
desde uma tradi¢do politico-cultural e de seus movimentos de sentido
até uma sedimentacio efetiva do constructo de suas influéncias. E a
partir da analise das obras de Arthur Mauricio Pestana dos Santos,
Pepetela, uma das vozes mais expressivas da Africa contemporanea,
que notamos a relagao dialégica da rede simbolica e a construgdo de
uma organiza¢ao imagética significante. Em suas malhas narrativas,
o Brasil é norteador de reacoes e de movimentos de sentidos, uma
vez que, no processo de constituicao das identidades nacionais
emergentes da Africa lusitana, dialogicamente, Portugal e Brasil
aparecem como vetores de verticalizagao das imagens de nagao,

trazendo possibilidades constituintes do sentido s6cio-organizacional.

Em tal relacdo, contrapondo-se a imagem colonizadora
de Portugal, o Brasil habitara a Hist6ria de Angola em uma agio
desnudante e rompedora do silenciamento patrocinado pela
oficialidade histérica, fazendo com que emerja uma possiblidade
outra de didlogo entre os dois discursos: o ficcional e o histérico.
A analise das tessituras literarias, através de uma aproximag¢ao

comparativa das formagdes discursivas, faz com que se possam
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sistematizar as influéncias culturais, a gesta de imagens comuns as
nagoes luséfonas componentes deste imaginario e suas repercussoes
efetivas dentro das praticas culturais portuguesas, brasileiras e
africanas, evidenciando em Angola o surgimento e a solidificacao
de um conceito de nacio com acentuado hibridismo cultural,
consoante a Stuart Hall (1999), e com fronteiras imagéticas ténues
e permeaveis, quando trazemos a discussao Homi Bhabha (2007).
Ou, ainda, como afirma Maria Manuela Tavares Ribeiro (2002, p.
387), dito “[...] por outras palavras, europeus de primeira hora, os
portugueses eram intercontinentais ja que a nossa lingua e a nossa
cultura ctiaram raizes na Africa, no Brasil, no oriente”. Nessa relacio
de dizeres — Brasil, Portugal e Angola - aproximados pela historia
de suas politicas e de suas literaturas, servem de exemplo para o que

aponta Benjamin Abdala Junior, ao dizer que quando

[...] comparamos literaturas de um mesmo sistema linguistico,
modelos semelhantes de articulacio literdria tendem a ser
utilizados com maior frequéncia pelas similaridades dos discursos
ideolégicos e de outras séries culturais. Ao mesmo tempo, a
atualizacdo especifica de cada pafs pode facilmente passar para
outro, como cria¢des intercambiaveis, se nao implicar dependéncia
cultural. Pela proximidade da situa¢do comunicativa, conforme
temos desenvolvido, a tendéncia é africanos lus6fonos, brasileiros
e portugueses trabalharem literariamente modelos geradores
equivalentes, com ‘estratégias’ discursivas igualmente confluentes
(ABDALA JUNIOR, 2007, p. 65).

O que evidencia o Abdala ¢ uma constante dentro da
organizagao sistémica das literaturas de lingua portuguesa: as
similaridades de discursos, gestados a partir de compéndios

imaggéticos idiossincraticos, criam um novelo ideolégico complexo e
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gestor de configuragdes significantes, e com maior laténcia a partir
da segunda metade do século XX. E, justamente, nesse momento
importante de contestacio do processo colonial, que “[...] a imagem
do Brasil, em matizes multiplicados iria pesar positivamente na
constru¢ao de uma identidade cultural comprometida com a
libertagao” (CHAVES, 2000, p. 34). Esse mosaico de significacOes
mostrard que o ex € o outro, formadores do imaginario luséfono,
vao encontrar-se em imagens comuns de uma funcionalidade que

iniciou com a colonizagao portuguesa no Brasil e na Africa.

Tais aproximagoes imagéticas se traduzem na matéria prima da
literatura dos paises lus6fonos que comportam em seus imaginarios
relagbes de acercamentos produtores de sentido, embora sejam
sentidos, por vezes, que denotem oposi¢oes ideoldgicas. Dentre os
escritores que tém uma orientagao dialogica, o angolano Pepetela
¢ aquele que evidencia em sua literatura o didlogo mais acentuado
entre sua terra natal, Portugal e Brasil. E para que entendamos a
cartografia imagética e o esfor¢co de Pepetela em “descobrir” a terra
e (re)fundar literariamente seu pais, ¢ imprescindivel termos em vista
as “revolucoes” que, a partir da década de 50, pairam sobre Angola.
Ha um sentimento nacionalista de maior intensidade do que qualquer
anterior manifestacao. Sentimento que foi resultado da observagio
e da analise da trajetoria histérica de mais de cinco séculos de
colonialismo portugués e da reagao das outras nagoes colonizadas, em
funcao da pratica colonialista que havia se esgotado historicamente.

Foi em uma regiao fronteirica do velho reino de Benguela
que Pepetela nasceu, justamente, no limite, onde terminava a
cidade branca e iniciava um emaranhado de necessidades criadas

pela desorganizacao colonialista, que denominavam os africanos
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de Musseque (originalmente terra vermelha, mais tarde os bairros
periféricos e pobres de Luanda, as favelas). O autor é constructo,
como ¢ a propria cultura angolana, de uma hibridizagao da base
africana civilizacional e da influéncia euro-ocidental, a portuguesa.
E a partir de tal posicio que propde, através de sua obra, um
posicionamento critico referente a Historia angolana que podemos
afirmar que o autor procura uma releitura efetiva de sua condigiao
de sujeito dizente; com uma visao nao apenas do ponto de vista da
colonizagao, da oficialidade, mas a do espaco intimo do angolano,
ou seja, dando a escutar a voz daquelas populagdes que viveram a

Historia de fato, longe de uma verticalizagao nacionalista.

Introduz, dessa forma, o autor, ao aspecto historiografico
africano, uma questao importante: a “[...| da amplia¢ao da audiéncia do
historiador profissional, de permitir um acesso mais amplo 2 histéria
de um padrio profissional do que aquele normalmente permitido
pelos nobres académicos profissionais e seus alunos” (SHARPE,
1992, p. 55), trazendo as possibilidades ressignificadoras. Sharpe

(1992, p. 54) observa que isso cumpre duas importantes tarefas:

A primeira é servir como um corretivo a historia da elite [...] A
Segunda é que, oferecendo esta abordagem alternativa, a historia
vista de baixo, abre a possibilidade de uma sintese mais rica da
compreensio historica, de uma fusdo da histéria da experiéncia do
cotidiano das pessoas com a tematica dos tipos mais tradicionais
da histéria. Inversamente, poderia ser argumentado que a tematica
da histéria vista de baixo, os problemas de sua documentacio e,
possivelmente, a orientagdo politica de muitos de seus profissionais
criam um tipo distinto de historia.

A partir das palavras do historiador é possivel apropriarmo-

nos desse estudo e ressignifica-lo inserido nas condi¢des de
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produgdo das literaturas luséfonas, dando as imagens gestadas por
sua discursividade nao uma simples transposi¢do semantica de tais
imagens, mas sim uma consistente funcionalidade aos simbolos que
as compdem em seus aspectos formais e de conteudo, suportados
pela Histoéria que lhes é comum. Tal analise se torna verossimil,
uma vez que a relagio do homem com a Histéria se constréi em
seus embates didrios ao largo dos anos e sempre havera uma voz
homogeneizante a ser contestada e um discurso totalizador a ser

redito por aqueles que o “sofreram”.

O entre lacos

As diversas produgoes literarias dessa rede luséfona sao
entrelacadas por suas “atualizagdes nacionais”, eliminando o carater
de divida entre as literaturas, dando as articulacbes uma autonomia
ideoldgica, sem perder de vista, obviamente, o carater interimaggético,
valorizando as releituras do macrossistema literario, pois “[...] o
imaginario recria e reordena a realidade, encontra-se no campo
da interpretagdo e da representagao, do real” (LAPLANTINE;
TRINDADE, 1997, p. 79). A contraponto da razio canonica
colonialista, a literatura de Pepetela traz os mitos e suas nuances
como elemento vivo para o africano e seu pragmatismo aparece
“como uma espécie de justificativa ideoldgica, evidenciando o
estado condicionante do imaginario e condicionado do Homem.
No pensamento do historiador Joseph Ki-Zerbo (1972), a procura
da identidade para os africanos faz-se pela reuniao dos elementos

dispersos na memoria coletiva e pelo siléncio primevo que poe
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homens e mulheres em contato com o espago sacro, possibilitando

a constitui¢ao de um espago para o devaneio.

Os elementos que fazem parte do campo de representagdes
nao se mostram como mera transposi¢ao imagética, € sim como uma
conceituacao historico-literaria. Os elementos culturais produtores
de sentido da identidade primeira africana, os mitos, influenciam
e sao influenciados pela diasporica relagdo dos signos angolanos,
brasileiros e portugueses e de suas significagdes convergentes.
Manuel Alegre (1995, p. 3-4) registra a importancia de um escritor
como Pepetela, diz que o autor “[...] ndo é s6 o maior romancista da
Africa que se exprime literariamente em portugués. Ele é o escritor
da lingua portuguesa que mais intensamente e melhor do que
nenhum outro, fixou nos seus livros o itinerario e o perfil de uma
geragdo”; seus personagens sao icones de uma ossatura social em
evidéncia. Sao microssistemas que representam o espago e a Historia
de Angola e, em menor grau representativo, do Brasil e de Portugal.
Transitam estes personagens desde a organizac¢ao do Império Lunda,
em Luegi, o nascimento dum império (1989), negando o colonizador e
evidenciando o intento de buscar no Brasil as referéncias necessarias
para um nacionalismo de consciéncia mestica e, também em
caminho de volta, quando o Brasil, necessitado de ajuda, recorre
a ajuda da espiritualidade angolana. A senda vai até o desencanto
do pés-revolucao, em A Geragao da Utgpia (1992), com as matizes
portuguesas geradoras do desprestigio da pratica colonialista, uma
vez que o “processo de aculturacao do colonialismo portugués visava
a desculturagao dos outros povos. Se Portugal impos seus padroes,
também foi marcado, por sua vez, pelo sistema que estabeleceu ao
voltar-se obsessivamente para o sonho do “ultramar” (ABDALA
JUNIOR, 2007, p. 37).
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Estes arquétipos estabelecem uma organizacio e uma
funcionalidade da resisténcia que produzem uma guerra civil
silenciosa com a corrupgao e que transgridem as tradigdes e que
condenam e geram a desolagdo e o deslocamento. Pepetela é um
escritor que relé processual e continuamente sua condi¢ao de sujeito
social, elevando o regional, aquilo que alimenta a aridez das gargantas
secas de grito e sede, a um patamar da universalidade condizente a
sua existéncia. E muito pouco provéavel que se encontre em outro
esctitor de Africa um panorama tio amplo, tio pleno e tio falavel
da Histéria de uma nagao e das imagens que o compdem em relagao

com o outro que comporta os movimentos das influéncias.

Desde essas condi¢oes de produgao, surge a feitura de uma
narrativa sedimentada emum alicerce intercultural, referencializando-
se, gestando um leitor ja permeado de anseios plenos. Faz, ainda, o
que Barthes (1985) ensina 0’O discurso da Histdria: eleva sua literatura
a uma possibilidade de leitura a mais, como fonte documental
para os historiadores. Nesta perspectiva, as obras Luejz, o nascimeno
dum império e A geragao da utgpia tém uma significancia condizente,
porque, ao largo da malha narrativa, seus personagens se referem ao
Brasil como uma orientagao segura para a organizagao e rearranjo
simbolicos de sua identidade Nacional que, em crise devido as
sucessivas guerras de libertacdo, esta reordenando-se; importante

que digamos, ressignificando-se, refazendo-se em mosaico multiplo.

E relevante, ainda, dizermos que, de acordo com a professora

Rita Chaves (2000, p. 33), desde

[...] o século XIX, mas, sobretudo, a partit dos anos 1940, os
escritores africanos nos territorios ocupados por Portugal alimentam
com a literatura brasileira um vivo processo de interlocucdo, que
ganha vitalidade quando se reforcam os projetos de construcdo
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de identidade nacional, fen6meno que se estende pelo periodo das
lutas que antecederam a libertacdo de paises como Angola, Cabo
Verde e Mocambique. Anténio Jacinto, Mario Antonio, Luandino
Vieira, José Craveirinha, Gabriel Mariano, [Pepetela], entre outros
autores empenhados na formulacio de novos modelos culturais
que servissem de base para o debate sobre a libertagdo, vio
encontrar na obra de Jorge Amado, Graciliano Ramos, Rachel de
Queirds, José Lins do Rego, por exemplo, uma fonte de inspiracdo
para as propostas que pretendiam desenvolver, [...].

Assim, contrapondo-se aos modelos impostos por Portugal
que tentava, ainda, perpetuar-se culturalmente nas colonias, impondo
uma politica cultural em exaustao semantica. Chaves, ainda, observa
que era nos textos brasileiros que iam buscar elementos capazes
de refletir novas formas de ver o mundo. Desta relacio surgem
personagens leitores na tessitura textual que, ao lerem, leem o Brasil
e leem Portugal, porque invocam uma rede imagética compositora

dos paises e de suas literaturas.

N’ A geragdo da ntopia, o ponto de contato se da pela literatura,
pelo reconhecer-se na linguagem daquele que sofreu um processo
semelhante de colonizagdao; o Outro distante geograficamente, em
verdade, ¢ um alheio-préximo que se acerca pela via cultural mais

importante: a lingua e sua configuragao signica.

- Vé o livro do Viriato da Cruz. Ele marca a ruptura definitiva com
a literatura portuguesa. Utilizagdo da voz do povo. Na lingua que
o povo de Luanda usa. Ja ndo tem nada a ver com tudo o anterior.
Em particular com os portugueses. A literatura a frente, a expressar
o sentimento popular, de diferenca. Os brasileiros fizeram isso ha
trinta anos (PEPETELA, 1992, p. 65).

O angolano que marca a ruptura com OS padrées estéticos

metropolitanos e valoriza a manifestagao do popular esta amparado
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pela literatura brasileira, segundo o personagem, é o Brasil que
legitima o processo de ruptura. E pertinente registrarmos que
foram africanos os primeiros paises a reconhecer a independéncia
do Brasil no século XIX. Foi no dia 4 de dezembro de 1824, que
passou pelo Rio de Janeiro, a fim de comunicar a Dom Pedro I, o
reconhecimento da independéncia do Brasil, o imperador do Beni
e rei de Ajan, vassalo do Oba do Benin. Essa a¢ao diplomatica nao
se da a revelia, porque “Missoes dos Reis de Abomé, de Onim e de
Porto Novo tinham sido frequentes durante o periodo colonial, pois
era por meio da Bahia que o governo portugués mantinha o grosso
de suas relagdes nao apenas com os estados africanos, mas também
com Angola”, como nos explica Alberto da Costa e Silva (2003, p.

8). Naquela nagio, as

[..] relaces diretas com o Brasil eram tradicionalmente mais
intensas do que as com a metrépole portuguesa, a noticia do 7 de
setembro de 1822 teve forte impacto e consequéncias imediatas.
Surgiu, desde logo, em Benguela, uma corrente politica favoravel a
unido daquele territério ao Brasil. E, dos trés deputados angolanos
eleitos para as cortes gerais portuguesas, dois, na viagem para
Lisboa, aderiram a causa da independéncia brasileira e ficaram no
Brasil: Euzébio de Queirés Coutinho Matoso Camara e Fernando
Martins do Amaral Gurgel e Silva. O terceiro s6 seguiu para
Portugal depois de muito hesitar (SILVA, 2003, p. 8).

A atitude dos deputados foi de repercussao tal que gerou uma
divisao entre os partidos politicos e a opinido publica. Portugal,
receoso de que houvesse uma juncao entre os territérios brasileiros
e angolanos, o que abalaria econémica e socialmente a metrépole
e a tornaria insustentavel, tranquilizou-se somente a assinatura do
Tratado de Reconhecimento da Independéncia do Brasil, com a

media¢ao da Inglaterra no dia 29 de agosto de 1825. Essa relagao
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se estendera no imaginario africano e pautara muito da producio
literaria desde os anos 40, como afirmamos antes. E Pepetela
deixa isso evidente em sua literatura, n’A Geragao da Utopia, em
um exercicio critico aos portugueses [e ao intento da imposi¢ao de
parametros literarios|, Horacio, o mesmo personagem que atribui

<

a produgio literaria brasileira o movimento de “voltar-se” para o
popular, valorizando a linguagem do povo, em tom conceitual, fala

20s amigos:

Qual Camoes, qual Pessoa, Drummond ¢é que era, tudo estava
nele, até a situacdo de Angola se podia inferir na sua poesia. Por
isso vos digo, os portugueses passam a vida a querer-nos impingir
a sua poesia, temos de a estudar na escola e escondem-nos os
brasileiros, nossos irmaos, poetas e prosadores sublimes, relatando
0s nossos problemas e numa linguagem bem mais proxima da que
falamos nas cidades. Quem nio leu Drummond é um analfabeto
(PEPETELA, 1992, p. 31).

E bastante significativa, no excerto, a referéncia ao poeta
brasileiro como o norte de leitura da poesia do sujeito angolano e da
negacao de Camoes e Pessoa, do distanciamento de sua linguagem, da

abissal diferenca imagética — frustrado intento de colonialismo estético.

Como ensina Bachelard (1998, p. 4),

[...] pede-se ao leitor de poemas que nio encare a imagem como
um objeto, muito menos como um substituto ao objeto, mas
que capte sua realidade especifica. Para isso ¢ necessario associar
sistematicamente o ato da consciéncia criadora ao produto mais
fugaz da consciéncia: a imagem poética.

Assim o faz, Horacio, aproxima realidades complementares de

signos entrelacados e decanta a um processo imagético associativo/
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dissociativo, levando em consideraciao nao sé a consciéncia criadora,
mas a imagem gestada por ela. A reacdo do dizente angolano ¢
o alicerce daquilo que se desenha naturalmente na Historia: a
sedimentagdao do oceano como via de acesso depois do proferimento
da palavra e a filiacdo as imagens que se coadunam, historicamente,
no campo das representacoes sociais. O oceano virou ponte depois
que a leitura da poesia - imagem significativa do outro em sua
representacao intima — e se ergueu funcionalmente no emaranhado
dos processos historicos, obtendo a estranha “arquipoténcia sagrada

ao ser proferida”, como aponta Cassirer (1972).

Em meio ao intento de segurar-se na condi¢ao de o dltimo
grande império, Portugal, nessa rede significativa, evidencia outro
cédigo — submerso a cristalizagio homogeneizante do discurso

histérico - o da rede de influéncias, o da crioulizagao, pois sabe-se que

[...] esse pafs sempre se voltou para o mar, para as ex-colonias.
Mais para atividades fora do continente europeu do que para
relagdes internas com os demais pafses da Europa, onde aparecia
em situagdo de inferioridade. Dentro dessa perspectiva, Portugal
explorava as colonias e, ao impor seus valores, trazia de volta
elementos culturais dos povos dominados, em face das condicGes
em que se processou esse empreendimento (ABDALA JUNIOR,
2007, p. 68).

O conflito das influéncias ¢ inevitavel, uma vez que as relagdes
politico-culturais entre Brasil, Portugal e Africa construiram boa parte
da Hist6ria mundial, pois o comércio de escravos foi desastroso para

ol
o desenvolvimento da Africa, de Angola, especificamente, a0 passo
que foi a base civilizacional do Brasil e a sustentagdo econdémica
de Portugal. Se assim nio fosse, a presenca portuguesa teria sido

abreviada. Bosi diz que o
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[...] trafico, mais ativo do que nunca, trouxe aos engenhos e as
fazendas cerca de 700 mil africanos entre 1830 e 1850. As
autoridades, apesar de eventuais declaragdes em contrario, faziam
vista grossa a pirataria que facultava o transporte de carne humana,
formalmente ilegal desde o acordo com a Inglaterra em 1826 e a
lei regencial de 7 de novembro de 1831. A ultima qualificava como
livres os africanos aqui aportados dessa data em diante (BOSI,
1992, p. 196).

Diante da constatagao histérica, podemos pensar que a
escravidao e o processo de assimilagao, mesmo que ilegal, desta mao
de obra, levou a manuten¢iao do territorio em constante situagao de
mobilidade politica e militar, subordinando Angola ao Brasil, em

uma relacio fornecedor/fornecido, porque a

Africa tornou-se a tnica fonte capaz de oferecer ao Brasil a gente
que necessitava para ocupar seu vasto territério, assegurar sua
unidade e transformar-se numa grande nagio. E o africano apesar
de oprimido, humilhado e reduzido em sua humanidade pela
escraviddo, cumpriu esse papel e deixou sua marca profunda em
todos os setores da vida brasileira (SILVA, 2003, p. 23).

A rede imaginaria que se forma a partir dessas relagGes
historicas entre a metropole e os colonizados esta muito bem
representada nas literaturas que vém com as independéncias dos
paises africanos que foram colonias lusitanas e com o reflexo
politico que se estende a Portugal, ap6s a Revolugao dos Cravos:
o Brasil oferece uma imagem positiva a Africa, que se vai opor a
representacdo de Portugal. A imagem que os africanos, mais ainda
os angolanos, fazem dos brasileiros ¢ a de um espago fluido em
aproximagdes culturais, ignorando a cautela de Dom Joao VI,

varrendo oceano e distribuindo cargos emergenciais sob a ameaga
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de Napoledo, os africanos (des) significam as causas que levaram o
Brasil a ganhar a independéncia décadas antes da sua, o que se fixa
¢ a plasticidade da bem-aventuranga e ¢, pois, pela “[...] imagem que
a alma humana representa com maior exatidao ainda as virtudes”
(DURAND, 1999, p. 19). A imagem ¢ a do Brasil que tem uma
base civilizacional muito proxima e uma formagao politica oriunda
da mesma fonte: a portuguesa. Portugal permanece latente nas
organizagoes sociais brasileiras e os brasileiros estdo perpetuados na

Aftrica, como a Africa estd, no Brasil, solidificada de muitas formas.

E importante evidenciarmos que as relacdes Brasil/ Africa/
Europa ou mais especificamente Brasil/Angola/Portugal, na
politica ou na literatura ou na tessitura de suas Historias, sao uma
relagdo de percepgoes e enleios culturais, antes de qualquer outra
impressao, fazendo com que haja um constante dialogo do campo
das representagoes da vida cotidiana que esta interpermeado de
influéncias. O que se sedimenta é o didlogo e a confluéncia de
vozes, sao as matizes africanas e europeias que os sujeitos luséfonos
trazem em si como constituintes de sua referéncia nacional. O que
se evidencia ¢ a poética da mescla das referéncias, um fazer regional

que em sua plenitude multifacética constitui uma realidade universal.

As imagens do Brasil, Portugal e Angola despontam como o
instrumento que gera uma forca de continuidade. Isso é uma espécie
de espago coerente e produtor de significado dentro da Historia,
pois a imagem “[...] é a representacio de uma realidade cultural
estrangeira através da qual o individuo ou o grupo que a elabora (ou
que a partilha ou que a propaga) revela e traduz o espago ideologico
no qual se situa” (PAGEAUX; MACHADO, 1981, p. 43). Entao,

o Eu, o Outro e o Outro-eu-meu que se vai compor, a partir das
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relagoes estabelecidas e que se fixa como o ponto de colmatagio,
estao relacionados de forma tio ampla e tdo intrinseca que passam a
existir quase que completamente devido a existéncia dessa acentuada

relacio de alteridade.

Isso ¢ manifesto dentro das organiza¢oes dos Estados
Modernos — e assim caracterizamos por conta e risco aquelas Nacoes
que se configuraram Estados Nacionais a partir do fato de terem
sido colonizadas — em que as identidades surgem ja problematicas
desde o ponto de vista das confluéncias de discursos culturais que
irdo representa-las, principalmente, no periodo pds-colonizagao.
Peter Burke (2003) discute essa hibridizacao das relaces sociais
e das formagdes dessas organizagdes antropologicas a partir do
instante do primeiro contato, sistematizando essa existéncia para que
a leitura das inter-relagdes nao seja feita de forma aleatéria, ensina o
autor que nao se pode abordar o hibridismo “indiscriminadamente”.
Isso esta também em Antonio Candido (1985) quando afirma
categoricamente que estudar Literatura Brasileira é estudar Literatura
Comparada e que nio ha a possibilidade de produzirmos um arranjo

simbdlico sem que se produza uma sintese dos estratos simbolicos.

Sendo esse entrelagamento cultural perceptivel, logicamente,
pensamos que isso é possivel devido a uma série de necessidades
e impressOes que vao-e-vém inseridas em determinada rede
imaginaria. Ou dentro de outra urdidura de significagio que se
cerze. Consideramos as colocagoes de Burke nesta discussao porque
desejamos chegar as imagens hibridas as quais se refere. Diz ele que na
perspectiva da interpretagao do mundo isso se mostra, o hibridismo
dos esteredtipos “[...] esta claro na questdao das convergéncias e/ou

afinidades entre imagens, ou seja, aquelas que exercem uma funcio
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semelhante, embora tenham imagens diferentes” (BURKE, 2003, p.
26), o que significa que o embate cultural da inicio a um processo
de releitura conceitual e faz emergir demandas outras que nio
existiriam se nao fosse a relacio de poder estabelecida. Pensemos
no sincretismo religioso no Brasil com a escravatura e a colonizagao

portuguesa e suas manifestagdes culturais.

Imagens diferentes, fungdes semelhantes, ou em todas as
relacGes politico-culturais que a Historia registra entre Portugal, Brasil
e Africa. Pensemos no papel fundante das culturas lusitana e negra
para nossa identidade nacional, constituindo uma universalidade
regional. De tal forma, a questao do sincretismo acentuado se faz
plenamente compreensivel, no Brasil, porque o escravo africano
deslocado e desespacializado vai constituir um estado outro de
representagoes, ja que uma “[...] na¢ao ¢ uma comunidade simbélica
e éisso que explica seu poder para gerar um sentimento de identidade
e lealdade” (HALL, 1999, p. 49), derivando a gestagdo de um espago
habitavel em meio a hostilidade proporcionada pelas esferas da

sociedade escravocrata brasileira.

E relevante, ainda, registrar que as administragoes brasileiras,
historicamente, se posicionaram ao lado dos governos africanos,
embora o governo JK, por exemplo, langasse um olhar indiferente
e acovardado para o continente negro, preservando inconteste o
alinhamento politico e as relagdes entre Brasil e Portugal, ademais
o momento histérico nao exigia nenhum tipo de efetiva pratica nas
relacdes internacionais com as colonias portuguesas na Africa, de
acordo com Martins (1999). Nas politicas de relagdes exteriores,
quando se fez necessirio defender interesses comuns, como em

questoes de reconhecimento das praticas politicas internas, o Brasil,
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aproximado da Africa por sua base civilizacional ou pelo passado
comum ou retribuindo a gentileza histérica do reconhecimento da

independéncia em 1822, ergucu-se em favor da Africa negra.

Dois episddios dessas relagdes foram importantes: o primeiro
foi o fundamental apoio dado pelo Brasil as Nagdes africanas em
desenvolvimento, quando elas exigiam a entrada de seus produtos
tropicais no mercado comum da Europa, o que, por obviedade, os seis
grandes paises europeus nao aceitavam e pela interferéncia brasileira
cederam a liberagdo de quotas de exportagao para os africanos.
O outro foi quando em 31 de janeiro de 1961, em comunicado
proferido ao povo brasileiro, no contexto da PEI (Politica Externa

Independente), através da Voz do Brasil, Janio Quadros discursa:

Atravessamos horas das mais conturbadas que a humanidade ja
conheceu. O colonialismo agoniza, envergonhado de si mesmo,
incapaz de salvar os dramas e as contradi¢bes que engendrou, |...]
Abrimos nossos bragos a todos os pafses do continente. Somos uma
comunhao sem prevengdes politico-filoséficas. Os nossos portos
agasalhardo todos os que conosco queiram comerciar. Somos uma
comunhao sem rancores ou temores. Temos plena consciéncia da
nossa pujanca para que no arreceemos de tratat com quem quer
que seja (QUADROS apud RODRIGUES, 1964, p. 374).

Generalizando aafirmagao, como af esta, e guardadas as devidas
particularidades, a Historia do colonialismo europeu é a Histéria da
construcao do individuo brasileiro e do individuo aftricano. Assim
como a Histéria da formaciao das nacOes mesticas ¢ a Historia da
Europa, pois “[...] que pais europeu foi s6 e exclusivamente europeu?
Alguma vez a Europa foi s6 Europa?” (RIBEIRO, 2002, p. 387). E,
entdo, dentro de uma conjuntura social tensionada historicamente,

o Brasil desponta como um elemento catalisador, uma cultura que,
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por se haver construido a partir de uma base luso-africana, tem a
funcao de harmonizar relacoes entre colonizador/colonizado. Para
a diplomacia, tanto a brasileira como a portuguesa, o Brasil tinha a
missao de ser o mediador entre a Europa e os paises tropicais, tendo
um papel a cumprir no Atlantico: o de ajudar a reforgar a lingua e
a cultura portuguesas na Africa. Daf a ideia, levantada outrora, de
criagao de uma comunidade atlantica compreendendo o Brasil, o
Portugal metropolitano e as nagoes africanas (SARAIVA, 1996). O
que notamos ¢ a existéncia de uma referéncia imagético-cultural, a
na¢ao que contém em sua construcao a esséncia das possibilidades
de dialogo entre os paises que ensaiam um reconhecimento nao mais
como colonizadot/colonizado, optessor/optimido, ou qualquer
outra oposi¢ao que o valha, mas que vislumbram possibilidades
de um (re)arranjamento dialégico é o Brasil. O mesmo pafs que
permeia, juntamente com Portugal, constantemente a ficgao africana,
trazendo a possibilidade de representaciao de umaidentidade nacional
mestica, habita também sua Histéria em uma a¢io constituidora de
sentido e rompedora do silenciamento beligerante. Isso significa
que, circunspecto as relacées de poder ainda existentes, pois nao
se pode apagar as feituras de Clio tao facilmente, tem-se emergindo
uma outra relagao: a do reconhecimento das influéncias, o que
servira para a elaboragao de um outro discurso. O que servira para
a edificacdo de uma identidade em que o Eu-africano se erguera
da formacio discursivo-identitaria lusitana e mostrara o que de
europeu nele ha. Em que o Eu-africano se erguera da identificagao
do discurso de reconhecimento do outro-em-si e mostrara o que de
brasileiro nele ha e o que de africano no brasileiro esta evidente, em
uma constitui¢do de imagens que oferecem a possibilidade de uma

comunicag¢ao “trans-histérica” como ensina Eliade (1996, p. 174).
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A vazio das influéncias da Africa para a Europa e da Europa
para o Brasil, notadamente, da-se na mesma cadéncia. Desta forma,
parece-nos relevante registrar, ainda, que a ossatura das rela¢cdes do
Brasil com a Africa e com Portugal, esta contida na imagem gestada
pela palavra. A mesma palavra que atravessava o oceano para trazer
o reconhecimento da soberania brasileira pelos africanos, que
atravessava o oceano na proa dos navios para comunicar os anseios
dos escravos de aqui para suas familias de 14 e que servem, agora, para
que se comece uma releitura de nés mesmos, hibridizados que nos
construimos, dando conjung¢des ao nosso imaginario e sonhando
um espaco de desejo catalisador de uma imensidao intima que, por

vezes, esteve imersa em desejos e sonhos coletivos.
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PATATIVA DO ASSARE:
O CANTO ILIMITADO

Rafael Hofmeister de Aguiar’

Daniel Conte?

Como deuses alguns homens executam varios atos
Entre falares secretos assinam alguns contratos.
Industrializam a Morte pela fome que os consome
através de seus decretos e de inimeros artefatos.

E depois fazem campanhas plenas de vero combate,
e constroem no deserto a fome maior dos ratos.
Edificam na sombra a2 Fome e seus ornatos,

e seus antepassados lembram que eles tém um Nome.
Mas as mortes sdo diversas e trazem implicito pacto
dos mirabolantes planos destes homens e seus fatos.

Embora saiba que a vida ¢ justa, simples e plena
mesmo que a floresta é vasta e minha visio pequena,
embora saiba que a noite da Fome ¢é grande e fria

e que s6 tenho duas maos, minhas duas maos vazias,
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convoco meus aliados e também meus inimigos

para movermos juntos as engrenagens do mundo

e derrotarmos a maquina que sela o sono profundo
aos que nada podem e que chamamos irmaos

sejam eles de onde forem, Somalia, Bésnia, ou Sudio.

Eduardo Dall’Alba

Corria o ano de 1921 e, ao passo que Oswald de Andrade
anunciava que chegava ao Brasil, em banquete oferecido no Palacio
do Trianon, a Revolugao Modernista, o poeta cearense Patativa do
Assaré abandonava a escola formal iniciando um movimento de
sentido que o constituiria na maior parte de sua vida, a margem da
estética oficial, registrando as urgéncias da fome e das precariedades
da existéncia sertaneja. O cenario cultural brasileiro a época era de uma
efervescéncia pouco comum, até entdo, ¢ a diversidade de expressao
se pulverizava pelas principais cidades brasileiras, provocando uma

agitacao frenética na produgao artistico-literaria que se estendeu

[...] por todo pais. O seu ruido acordou o Brasil de um estado
de estagnacio. O animo de renovacio liquidou ndo somente um
passivo de ideias antiquadas que predominavam na letras e nas
artes, como chegou mesmo a influir na formagio de um espirito
novo que veio ocupar nossa 6rbita politica (BOPP, 2012, p. 81).

Vicente do Régo Monteiro, por exemplo, atentava para a
tematica indiana, expondo no Rio de Janeiro e em Recife; em Sao
Paulo, a mostra dos Fantoches da meia-noite, de Di Cavalcanti, chamava a
atenc¢ao do publico pela sensualidade das cores somada ao desalinho
das formas; a cidade também servia de espago producente da critica
de Andrade que escrevia a série “Mestres do Passado”, analisando
categoricamente a poesia parnasiana e, apelava, para a superagao

dessa estética.
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A trés mil quilometros, aproximadamente, da anunciagao de
Oswald, em uma terra encarquilhada por fissuras improvaveis para
semeadura, anunciadora da repetitiva rotina da secura hostil e de
abandonos recorrentes — que estendia aos calcanhares daqueles
que cruzavam o Sertdo, a aridez do solo —, um menino caminhava
diariamente trés léguas até descansar seu corpo nos bancos de uma
escola “muito atrasada”, como afirmaria, ele mesmo, anos mais
tarde. Antonio Gongalves da Silva, alcunhado como Patativa do
Assaré, resistiu por quatro meses ao estafante percurso, dando-
se, entdo, exclusivamente, a travessia simbolica em seus poemas,
ousando romper os paradigmas da geografia imaginaria que se lhe

fol tao maculavel.

A necessidade diaria de dividir-se entre o insistente revolver a
terra, para que dali brotassem milho e algodao, que iriam sustentar
seus mais quatro irmaos, e colocar-se hierarquicamente sentado ao
siléncio imposto pelo limite da linguagem escolastica, se fazia dificil.
A aspereza do protocolo seria destalhada pelo cinzel cantado de
um deus cuidadoso e, com o dedo em riste, o poeta organizaria
sua resisténcia persistente no campo das letras: seu canto ecoaria
significativamente a todos rincGes da severidade geografica de
Serra de Santana. E nessa altura da Hist6ria que Patativa comegava
a compor seus versos, ainda e sempre, em rima e métrica rigidas,
herdando uma genética cultural trazida pelos portugueses, pois
deitava-se no verso e cantava que “[...] a poesia sem rima é como

o corpo sem arma/ e o coragio sem amd” (ASSARE, 2004, p. 19).

As idiossincrasias que compdem o artista sao muitas, incluem-
se nelas o transito entre a norma padrio e as variagoes da linguagem,

o registro contundente das agdes politicas dos atores sociais, além do
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tom educativo de sua obra. O professor Gilmar de Carvalho (2009)
entrevistou Patativa, em 1996, por ocasido de sua investigacdo, e
aponta para uma relagiao entre a genialidade e a cegueira do poeta,
referindo-se a Homero, o que coaduna a uma forma de aproxima-
los. Entretanto, ¢ em Debs (2000) que se encontra uma sustentagao
argumentativa a partir da qual se pode assinalar que nao ¢ s6 na
cegueira que os dois se assemelham, é também pelo fato de os dois
terem se constituido como educadores do seu povo e conseguirem,
em suas producdes, organizar a funcionalidade da representacio
imagética de sua gente. Consoante as observagoes de Jaeger (2001),
nao s6 Homero como também a poesia em si exercem um papel
educativo junto aos gregos. Para o fildlogo, o suposto autor da
Iliada e da Odisseia representaria somente o exemplo insigne de tal
funcao da arte na Grécia antiga, a da formagao do sujeito social pela

educacio poética.

A concepgao do poeta como educador do seu povo — no sentido
mais amplo e profundo da palavra — foi familiar aos Gregos desde
a origem e manteve sempre a sua importancia. Homero foi apenas
o exemplo mais notavel desta concepcio geral e, por assim dizer, a
sua manifestacdo mais classica JAEGER, 2001, p. 61).

No excerto, sintese axiologica do pensamento helénico,
Estética e Ftica configuram-se como duas coisas inseparaveis para
a sociedade grega. Ela compreendia que o Belo e o Bom seriam
dois principios indestrincaveis e, por este motivo, a poesia adquiria
o carater de educar para o Bom através do Belo, conjugando as duas
percepgoes a produgao de um efeito de sentido comum ao social.
Porém, a questdo que se coloca é o como se pode pensar a poesia

de Patativa do Assaré como tributaria de uma funcao educativa do
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povo do Sertao? Este aspecto é possivel ser cogitado se se desvelar a
ideologia subjacente a obra patativana e seus bragos interpretacionais

estendidos aos signos sociais do Sertao.

E o préprio poeta que, categoricamente, diz

A minha poesia ¢ quase toda social. Eu sou o poeta do engraxate,
do chapeado, do ajudante de carro, do dono do carro e do doutor,
quando ele me quer. Comigo nio ha distingdo! Sempre fui assim
e sempre hei de ser. Sabe por qué? Porque meu julgamento ¢é
diferente de muitos. Eu num tenho vaidade com essas coisas. Foi
Deus que me deu, num ¢é meu, num fui eu que criei! Foi a natureza
que me legou. Entlo, se os filhos do chapeado tém o mesmo direito
de me escutar e gostar do que eu digo, com os mesmos direito que
tem os filhos do doutor, num é? Num é? Num é a mesma coisa?
(CARVALHO, 2009, p. 90 - fala de Patativa do Assar¢).

A repercussio ideoldgica que emerge de suas palavras, leva-o
a erguet, ao largo de sua poética, um lastro imagético ja-la-existente
oriundo do Sertao e nele gestado, uma vez que todo discurso
referente a um objeto centra-se, inexoravelmente, nos signos sociais
que o orbitam, fazendo com que penetrem em suas fissuras, feixes
de realidade evidenciadores do didlogo irrestrito entre palavra,
imagem e sentido. Nao ha versos na poética patativiana que nao
aparecam embebidos na confluéncia discursiva que, simbolicamente,
desnuda a luta de classes. O ethos que parece mover o poeta é a busca
pela igualdade social. Ele proprio afirma ser um revoltado com as
injustigas, revelando, inclusive, sua pretensao em tornar-se uma
espécie de educador de sua gente, ja que sua obra funcionaria como
um “grito de alerta” que despertaria aqueles que nio se dao conta das

injusticas e das desigualdades perceptiveis no Sertao.
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Meus poemas sdo assim, porque ex sou muito revoltado contra a
injustiga. Sempre fui. Agora, sei respeitar os donos do poder. Eu
ndo vou afrontar ninguém coisa nenhuma. Tanto € assim que wznba
poesia é assim dentro desse tema do povo. E assim como wm grito de
alerta, apresentando o estado da vida aqui... ali na... classe pobre,
né? (CARVALHO, 2009, p. 61 — Fala de Patativa do Assaré, grifos
Nn0ss0s).

A tematica social ¢ subjacente ao conteido da obra e emerge
claramente quando de uma leitura mais atenta, sem embargo, a
forma dos poemas constitui-se como elemento significante dessa
tematica, uma vez que a aten¢ao dispensada ao exame dos aspectos
formais e conteudisticos da obra do poeta elucidam sua verve
educativa. No tocante a questio formal, é importante voltar-se para
a linguagem no que diz respeito a métrica e as variedades linguisticas
empregadas na sua poesia. Quanto a métrica, ela é extremamente
rigida e pode ser considerada como parte do projeto educativo de
Patativa do Assaré. Tal percepcao se deve ao fato de que a utilizagao
de metro e rimas regulares facilitam a memorizagao pelo individuo,
principalmente quando este nao possui educacio formal’. Assim,
para que sua mensagem permeie o habitar do sertanejo, ele se
utiliza do expediente formal que contribui para que alcance o seu
intento. Em outras palavras, métrica e rimas rigidas sao expedientes
que facilitam a memorizagao dos poemas, funcionando como meio

de divulgagdao da ideologia latente a obra, além do frequente uso

> Nas entrevistas, tealizadas em junho de 2011 em Assaré-CE, com Geraldo
Gongalves e Inés Cidrio Alencar, filhos do poeta, ambos ressaltam que nio
tiveram oportunidade de estudar. Alias, Geraldo Alencar ressalta que esta condiciao
nao se atinha somente a sua familia, mas ao povo do Sertdo em geral.
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da redondilha maior, predicado das composi¢oes populares, que

remete, diretamente, a0 Trovadorismo galego-portugués.

Patativa do Assaré afirma que compunha dois tipos de
poemas: a poesia cabocla ou matuta e a poesia em forma literaria
(CARVALHO, 2009), o que distingue as duas modalidades ¢ a
variedade linguistica empregada. Enquanto a poesia cabocla/matuta
se vale da variante popular, segundo os termos empregados por
Bagno (2000), a produc¢ao em forma literaria se utiliza da norma
padrao. A utilizagio de duas modalidades linguisticas distintas e
com diferente prestigio social pode ser encarada como desveladora
da orientacao discursiva da poética patativana na qual se nota que
o registro do popular nio diminui, tampouco prejudica, a fluéncia
imagética gestada nos poemas.

A linguagem da poesia cabocla/matuta possui uma série de
alteragdes em relagdao a lingua portuguesa padrao, que, em nivel
fonético, sdo perceptiveis pelos inimeros metaplasmos®. O uso da
variante popular faz com que o poeta dé voz ao sertanejo com o seu
linguajar proprio. Parece instaurar-se um processo de identificagao
entre o receptor sertanejo e aquilo que é dito no poema por meio
da linguagem. Devido a essa funcionalidade de escritura do poeta, a
poesia de Patativa do Assaré revela ao povo do Sertdo a realidade e
a verdade, consoante a acepgao da estudiosa holandesa Ria Lemaire
(2009, p. 15).

Comunicar e ensinar o povo essa experiéncia e esse conhecimento
(‘essas filosofias’) da vida real ¢ a verdadeira missio do poeta-
testemunha que, por esse motivo mesmo, tem de contar a verdade,
outra palavra-chave da filosofia de Patativa.

* Transformacdes fonéticas que a lingua passa no contexto de sua evolugio.
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Ademais, ao dar voz ao sertanejo por meio do emprego
do dialeto regional, o poeta coloca na boca daquele que sofre as
privagoes e as injusticas, o desejo de mudangas; é o homem do
Sertao que revela sua sina e seu clamor pela transformagao social. E
neste encontro entre as urgéncias do cotidiano e o arranjo poético
popular que o poeta faz ouvir aqueles que viveram a historia de
fato, longe de banquetes anunciadores da nouvelle esthétigue e alheios a
apologias nacionalistas. O homem comum, nos poemas de Patativa,
torna-se senhor de sua voz e nao eco de um plurivocalismo altero,
deslembrado em galerias das metropoles. A redengao do sujeito vem
ao cantar o proprio mundo e valorizar o espaco do cotidiano como
cenario de suas peripécias, ainda que se saiba das limitages, das

dores e das necessidades que o constituem.

Por outro lado, como os préprios poemas revelam, ha o emprego
da lingua padrao, variante com grande prestigio social (BAGNO, 2000).
Este fato esta ligado ao desejo de legitimar o protesto por uma vida mais
digna ante as camadas cultas da populacao. Nessa direcao, ressalta-se que
o titulo de uma dessas composicdes é Nordestino sim, nordestinado nao, em
que apresenta um sentido passivo do préprio participio: “subjugado”,
“espoliado”, que nao o identifica como atuante dentro do seu proptio
espago. Para negar a posi¢io do sertanejo como predestinado ao
sofrimento e ao descaso social, o poeta se utiliza daquela modalidade

linguistica prestigiada com um grande valor social e civilizatorio.

Outro poema edificado desde uma padronizagio linguistica,
O retrato do sertao, descreve as belezas do espaco habitado e transitado
pelo sertanejo, e o descaso social também é retratado; ha uma
antitese entre a exaltagdo da natureza e a denincia dos problemas

sociais, como bem demonstra a estrofe abaixo.
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Porém, se ele é portento

De riso, graca e primor

Tem também sofrimento,

Sua magoa e sua dor.

Esta gleba hospitaleira,

Onde a fada feiticeira
Depositou seu condio,

E também um grande abismo
Do triste analfabetismo,

Por falta de protegio (ASSARE, 2007, p. 103).

A reinvindicagdo da justica

Sumario

uma

conscientiza¢ao do povo. Por este motivo, em diversos poemas, o

sujeito lirico patativano parece tentar abrir os o/hos de sua gente, como

acontece em ida sertaneja, em que procura mostrar que os politicos

nao cumprem com as suas obrigac¢oes e s6 procuram os cidadaos, no

limiar do cumprimento de seus deveres, para lhes cobrar impostos

ou para lhes pedir votos.

Quando aparece um sujeito,
De gruvata e palito,

Todo alegre e sastifeito,
Como quem caga xodo,

O matuto experiente

Repara pra sua gente

E, sem té medo de erra,

Diz, com um certo desgosto:
‘Ele vem cobra imposto

Ou pedi pra néis vota” (ASSARE, 2007, p. 119)

A postura educativa que procura revelar a verdade para o

sertanejo fica mais evidente nos versos de Caboclo roceiro. Neles, o

enunciador revela que as agruras sofridas pelo seu conterraneo nao

sao determinadas pela wao divina.
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Tu pensas, amigo, que a vida que levas

De dores e trevas debaixo da cruz

E as crises constantes, quais sinas e espadas
Sdo penas mandadas por nosso Jesus

Tu és nesta vida o fiel penitente

Um pobre inocente no banco do réu.
Caboclo nio guarda contigo esta crenca
A tua sentenca nio parte do céu

O mestre divino que ¢ sabio profundo

Naio faz neste mundo teu fardo infeliz

As tuas desgracas com tua desordem

Nio nascem das ordens do eterno juiz (ASSARE, 2007, p. 146-
147).

Se, em Caboclo roceiro, percebe-se que a origem dos males do
homem do Sertio nio advém da Providéncia Divina, mas ainda vela
a proveniéncia do “fardo infeliz”, em Nordestino sim, nordestinado nao, o
sujeito lirico aponta a origem do descaso que faz o sertanejo sofret.
Segundo este poema, “[...] a raiz do grande mal” (ASSARE, 2007, 209)

origina-se na desigualdade nas ordens politica, social e econoémica.

Mas nio é o Pai Celeste

Que faz sair do Nordeste
Legides de retirantes

Os grandes martirios seus
Nio ¢ permissio de Deus

E culpa dos governantes

Ja sabemos muito bem

De onde nasce e de onde vem
A raiz do grande mal

Vem da situagio critica
Desigualdade politica
Econdémica e social (ASSARE, 2007, p. 209).
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No mesmo poema, o sujeito lirico ndo se restringe a elucidar
a origem da desigualdade pela qual passa o nordestino do Sertio,
ele propoée como mudar a realidade cruel em que se encontra o
sertanejo, construindo a igualdade. A mudangca passa pela uniao nao
s6 dos oprimidos, como também de todos os estratos sociais do
pais. Ha a necessidade ética de que cada um mostre o seu melhor
e procure no outro os valores humanos indispensaveis para que
se atinja a transformagdo social. Em outras palavras, a perspectiva
patativana para chegar a igualdade esta calcada na alteridade e em

seu arranjamento combativo as desigualdades.

Por isso vamos lutar

Noés vamos reivindicar

O direito e a liberdade
Procurando em cada irmio
Justica, paz e unido

Amor e fraternidade

Somente o amor ¢é capaz

E dentro de um pafs faz

Um s6 povo bem unido

Um povo que gozari

Porque assim ja nao ha

Opressor nem oprimido (ASSARE, 2007, p. 210).

Exemplo insigne, ainda, da poética do autor como
reivindicagao social é A terra é naturi. A perspectiva de uma ideologia
de transformacdo social que perpassa o poema ¢ tao significativa

que justifica o debrugar-se mais detalhadamente sobre ele.

Ha, na primeira estrofe, a utilizacio de um recurso retorico
perceptivel também em outras composicoes de Patativa do Assaré: a
topica da falsa modéstia. Segundo ensina Ernst Robert Curtius (1996,
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p. 126), essa topica se caracteriza pelo fato de que, na introdugao, o
orador procura “conquistar a benevoléncia, a atengao e a docilidade
de seus ouvintes” ¢ a forma de que se utiliza para atingir tal objetivo
¢ um “exérdio modesto”, mas sem acentuar a modéstia para nao a
tornar afetada. Mesmo que esse procedimento retérico advenha, de
acordo com o mesmo autor, do discurso forense, ele passa “a outros

geéneros”, podendo ser sentido na poesia.

O sujeito poético invoca um intetlocutor (“Sinhéd dotd”) de
posicao social mais elevada que ele, ja que o oficio a que se propde
o enunciador é servir ao seu patrio (“meu ofico/ E servi ao meu
patrio” — ASSARE, 2004, p. 154). O locutor, ainda, observa que
nao tem o dom com o manejo da palavra e que nao possui educagao
formal, pois, segundo sua propria declaragio, “Eu ndo sei fazé
comico,/ Nem discuco, nem sermio;/ Nem sei as letra onde mora”
(ASSARE, 2004, p. 154). Ademais, a utilizagdo da variedade nao-
padrao da lingua portuguesa evidencia a falsa modéstia, uma vez
que o poeta manejava com autoridade também a forma padrio
da lingua. Acerca disso, fazem-se interessantes as palavras de Luiz

Tavares Junior (2002, p. 5), quando diz que,

Fenémeno da poesia popular, Patativa do Assaré ¢ senhor de seu
oficio, utilizando-se de uma linguagem dupla, ora de vocabuldrio
e sintaxe do sertanejo nordestino, ora de uma lexicologia e de
construgdes fraseoldgicas talhadas nos limites da linguagem
padrio. Seus analistas sdo uninimes em real¢ar sua maestria no uso
da linguagem, mais pendente para o rdstico, o popular, o dialetal,
por mais conforme, adequada aos fins de sua expressio de poeta
do povo, poeta caboclo, que, por vezes, se utiliza do portugués
padrio, como a insinuar que sua opgao pela linguagem cabocla é
fruto de deliberada vontade, por total integracdo com sua terra, sua
gente, e nio por desconhecimento dos codigos letrados.
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O uso da linguagem prépria do sertanejo nao-escolarizado,
segundo a observagdao do professor Tavares Janior, nao acontece
por Patativa ignorar os preceitos da norma padrao — ele os conhece
e os maneja com desenvoltura, habilidade e fluéncia imaggética.
Ha uma opgdo consciente pela linguagem cabocla com o intuito
de reforcar a integracdo de sua obra poética com o Sertio. Essa
escolha, também, funciona como expediente retérico que ressalta a
sua modéstia, uma vez que, ao utilizar uma forma desprestigiada da
lingua, ele faz com que se pressuponha uma inferioridade — ainda
que falsa — do seu discurso. Apesar da modéstia, que deve ser vista
como um recurso retorico, o sujeito poético tem o que dizet, o que

passa pela reivindica¢ao da transformacao social.

Conquistada a benevoléncia do ouvinte/leitor, o interlocutor
utiliza o caso hipotético da morte de um pai de familia e da expulsao
de casa dos filhos mais novos pelos mais velhos para fazer a defesa
que a terra ¢ bem comum. Ele afirma que o pai de familia ¢ Deus
e que os filhos sdo os seres humanos. Através dessa comparacio,
o sujeito poético, na terceira e quarta estrofes, defende, de certa

maneira, uma reforma agraria.

Seu doto, que estudou munto
E tem boa inducacio,

Nio ignore este assunto

Da minha comparagao,

Pois este pai de famia

E o Deus de Soberania,

Pai do sinh6 e pai meu,

Que tudo cria e sustenta,

E esta casa representa

A terra que Ele nos deu.

]
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O Deus justo que nao erra

E que pra nés fez a terra,

Este praneta comum;

Pois a terra com certeza

E obra da natureza

Que pertence a cada um (ASSARE, 2004, p. 154-155).

O tema da reorganizagao da estrutura fundidria serd retomado
no poema Reforma agriria’. Nele, o enunciador convoca o agregado
sem terra a lutar, dirigindo-se diretamente a ele, dizendo-lhe: “Lutai
altivo, corajoso e esperto/ Pois sé veras o teu pais liberto/ Se
conseguires a reforma agraria” (ASSARE, 2007, p. 218).

A questio da redistribuicio da terra é assunto presente e
constante em sua obra, como atesta Carvalho (2009). Inclusive, o autor
revela que o poeta possuia afinidades com as Ligas Camponesas. Dona
Vandinha, Maria Evandete de Almeira, diretora do Instituto Canto do
Patativa®, em entrevista concedida em junho de 2011, afirmou que
Patativa do Assaré foi um poeta a frente do seu tempo, pois abordou
o tema da reforma agraria antes que esse passasse a integrar a agenda
social do pals, incluindo a tematica em sua primeira obra em livro

Inspiragao nordestina, publicado em 1956, com o poema A terra ¢ natura.

O poema segue clamando pela igualdade através das imagens
do sol que brilha para todos, da chuva que cai sobre todos (“Mobia
a tapera do pobre/ E a grande casa do tico” — ASSARE, 2004, p.

> O poema Reforma agriria foi publicado na obta Ispinko ¢ fulo, de 1988, enquanto
o poema A terra ¢ naturd em Inspiracio nordestina, de 19506, e republicado em Cante
ld que en canto cd, de 1978.

¢ O Instituto Canto do Patativa ¢ uma organizacio que realiza um amplo trabalho
social com criangas, adolescentes, gestantes e deficientes fisicos e mentais no
municipio de Assaré-CE.
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155), da lua que ilumina a todos e do vento que sopra sobre todos.
Tal ideal de igualdade faz com que Carvalho (2009) vincule Patativa

do Assaré a utopia socialista.

Num mundo marcado pela crise dos valores, pela revisio dos
paradigmas e pela incerteza, ¢ possivel que nao haja mais lugar para
as utopias. Tudo se dilui sob o impacto de uma velocidade que ¢ a
da informatica e se banaliza no contexto das midias.

A utopia igualitiria do socialismo real pode ter sido a ultima
manifestacdo nestes moldes do milénio. E, enquanto outra utopia
ndo é construida, podemos ver as marcas que elas deixaram na
producio artistica e literaria, por exemplo, na poética de Patativa
do Assaré (CARVALHO, 2009, p. 128).

A perspectiva socializante na poesia patativana passa pelo
entendimento da luta de classes nio mais como um simples
confronto exclusivo entre a burguesia e o proletariado, “mas antes
em termos de aliangas entre varios grupos sociais que, de um
lado dominam e dirigem a vida econémica e social e de outro sio
subordinados e dirigidos” (BOTTOMORE, 1993, p. 224). Alias, os
versos abaixo de A ferra ¢ naturi abordam nao s6 a exploragao do
pobre pelo rico, mas também o desejo do opressor de continuar

explorando o oprimido.

Se o orguiéso pudesse

Com seu ranc6 desmedido,

Tarvez até ja tivesse

Este vento repartido,

Ficando com a viracao

Dando ao pobre o furacio;

Pois sei que ele tem vontade

E acha mesmo que percisa

Goza o fresco da brisa,

Dando ao pobre a tempestade (ASSARE, 2004, p. 1506).
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Contudo, mesmo que denuncie a exploragao do pobre e o
desejo do rico de relegar o desfavorecido a condigdes indignas e
exclui-lo, ainda mais, das benesses econoémico-sociais, 0 sujeito
poético nao pretende pregar a desapropriacao material da classe
abastada, originando a desgastada e simplista imagem da luta de
classes. O que ele deseja sio oportunidades iguais as dos privilegiados,

o que, consequentemente, eliminaria os privilégios.

Nio invejo o seu tesoro,

Sua mala de dinheiro

A sua prata, o seu oro

O seu boi, o0 seu carnéro

Seu repbso, seu recreio,

Seu bom carro de passeio,

Sua casa de mora

E a sua loja surtida,

O que quero nesta vida

E terra pra trabaid (ASSARE, 2004, p. 156-157).

Carvalho (2009, p. 134) faz um exercicio para plasticizar
a pretensao de Patativa do Assaré por uma igualdade social sem
apelar para coer¢ao e para a forga, como bem denotam os versos
acima. O pesquisador diz que o difuso socialismo patativano,
que pode ser questionado se se constitui como utdpico ou nao,
“apontava para uma justi¢a social, para uma corre¢ao romantica
das dores do mundo e para as relagoes de poder baseadas no consenso
e nunca na for¢a”. Em uma espécie de conciliacao de classes, a
ultima estrofe do poema em questao traz um sujeito poético
marginalizado expondo as agruras pelas quais passa e solicitando
que o “seu doutor” lhe conceda as condi¢bes para conquistar uma

vida digna e dignificante.
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Iscute o que t6 dizendo,

Seu dotd, seu coroné:

De fome tdo padecendo

Meus fio e minha muié.

Sem briga, questdo nem guerra,

Meca desta grande terra

Umas tarefa pra eu!

Tenha pena do agregado

Nio me déxe deserdado

Dagquilo que Deus me deu (ASSARE, 2004, p. 157).

Mesmo que, intuitivamente, haja percepcdes proximas a
compreensao socialista e comunista de cunho marxista — como a
luta de classes — na poética patativana, é possivel considerar Patativa
do Assaré socialista ou comunista, como apontam os estudos
criticos? Responder a pergunta de modo conceitual seria encarcerar
o proprio poeta e sua obra, pois, como observa Carvalho, Patativa é

ilimitado e nao pode ser rotulado. Diz, ainda, que

Com uma sabedoria de vida e uma visdo critica do mundo, que o
transformaram em um simbolo apropriado pelas esquerdas que
viam nele o poeta da resisténcia e, pela direita, que exaltava a sua
autenticidade, na valorizacio do tradicional, do genuino e da raiz,
Patativa pairava acima dessas querelas, ndo por arrogincia, mas
pela importancia de seu cantar ser maior que todos os rétulos a ele

atribuidos (CARVALHO, 2009, p. 32).

Por sua vez, Raimundo Gongalves de Alencar, genro do
poeta, em entrevista concedida no dia 26 de junho de 2011, na sua
casa na localidade de Serra de Santana, municipio de Assaré-CE,
ressalta que nao ¢ possivel rotular Patativa do Assaré. Raimundo
afirma que “o povo diz que todo poeta é comunista, mas nao é. Ele

clama muito em cima dessa agao social que é o descaso que nio
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acontece a a¢ao social” Em trecho anterior da entrevista, Raimundo

refor¢a o aspecto social da obra patativana. Ele diz que

A triste partida’” que ele cantou, quando ele cantou A #riste partida, ele
cantou o desprezo com o trabalhador: o trabalhador era obrigado
a sair daqui por causa de um desprezo social, ndo é? Que a justica
social nao acolhia a pessoa. Al vem A morte de Nand®, também outro
desprezo social. A justica politica deixa o cabra, a pessoa de lado e
vira tudo isso. A pessoa morre de fome, morre a mingua por falta de
remédio, morre por causa de uma estrada que néo presta. Tudo isso
ele clamou na poesia dele. F o descaso... (transcrigio da entrevista
realizada com Raimundo Gongalves de Alencar em junho de 2011).

Isto demonstra o interesse de Patativa pela busca de uma
igualdade social. Igualdade que pode ser considerada utépica, mas
que nao se revela, conforme Carvalho (2009, p. 132), como uma
“utopia escapista”, quer dizer, o que “ele pleiteia é a importancia da
participagdo, ¢ a ruptura com o imobilismo e a instauragdo de uma
nova ordem”, uma ordem de combate organizado as desigualdades

sociais e politicas da acessibilidade doméstica daquele espago.

Considerando-se, ainda, que em alguns poemas, entre eles
A terra ¢ natura, o loucutor se dirige a um doutor e pensando a voz
patativana, como observa Zumthor (2010), em performance, ela

procura atingir os doutos ouvidos, audi¢ao daqueles que estao no

7 A triste partida foi publicada inicialmente em cordel e gravada, em 1964, por Luiz
Gonzaga (CARVALHO, 2009). O poema fala sobre o drama da seca que faz com
que os sertanejos emigrem para o Sudeste e o Sul do pafs.

# O poema, publicado em 1970, pelo folclorista J. de Figueitedo Filho, em Novos
poemas comentados, narra o episdédio da morte por inani¢do da filha mais nova do
poeta, Ana, aos 6 anos de idade.
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centro do poder e das decisdes politicas. Ao alcangar tal intento,

chegar-se-ia a igualdade clamada na sua poética dos excluidos.

Mesmo no cordel, forma de manifestagao poética que rejeitou
por causa de sua fragilidade e falta de engajamento (CARVALHO,
2009), Patativa do Assaré envolveu-o de uma aura de critica social,
como ¢é exemplo A #iste partida. Por esse motivo, Tavares Junior
(2002, p. 9) afirma que o bardo sertanejo inova a pratica cordelistica,

uma vez que

[...] assenhorou-se das tecnicidades do verso popular e introjetou
em seu espirito a visio de mundo do Cordel, as quais transportara
para a sua futura poesia, distinguindo-a com o forte estigma do
telurismo e a marca de fogo de sua critica social, dois aspectos
pouco vivenciados na Literatura de Cordel, o que singulariza
Patativa do Assaré no espaco da literatura popular, cuja ludicidade
e ironia sabera dar curso.

A utilizagio do cordel faz parte do projeto educativo de
Patativa do Assaré. Ele, apesar de todas restricbes que tem pelo
género, compreende que o cordel ¢ amplamente difundido no Sertao,
caracterizando-se como produto massivo, por isso é uma forma de
divulgacao de sua obra poética que abre os olhos do sertanejo e clama

por transformacao para se chegar a igualdade social.

Outro exemplo do engajamento social de sua literatura é um
dos poucos cordéis que produziu: ABC do Nordeste flagelado. Nele,
o sujeito poético fala sobre os sofrimentos pelos quais o sertanejo
passa. Nas duas estrofes abaixo, ¢ retomado o drama da seca que
obriga o homem do Sertio a transformar-se em retirante, retomando
o arquétipo usado n’A #iste partida. Alias, como registra Carvalho

(2009, p. 35), dentre as necessidades reivindicadas em seus versos,
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tém-se a “adutora de agua de sua cidade”, que hoje leva o nome de

Patativa do Assaré, e que “sempre foi uma reivindicagao” dele.

L- Lamenta desconsolado

o coitado camponés

porque tanto esfor¢o fez,

mas nio lucrou seu rogado

num banco velho, sentado
olhando o filho inocente

e a mulher bem paciente,
cozinha 14 no fogio

o derradeiro feijao

que ele guardou era para semente

M- Minha boa companbheira,

diz ele, vamos embora,

e depressa, sem demora

vende a sua cartucheira,

vende a faca, a rocadeira,

machado, foice e facio;

vende a pobre habitagao,

galinha, cabra e suino

e viajam sem destino

em cima de um caminhio (ASSARE, 2002, p. 198-199)

Para Patativa do Assaré, constituir-se como voz habitante
do Sertdo, por fim, é também reivindicar mudangas sociais que
permitam que nao haja mais descasos, mas justica e igualdade,
sem opressor e oprimido como esta exposto em Nordestino sin,
nordestinado ndo. Ele compreende, segundo a acep¢ao de Lemaire
(2009, p. 14), que “[...] o papel do poeta nao é neutro [...]” e que “[...]
nasceu nao s6 com o dom da poesia, como também o da verdade e
da justica [...]”, compreendendo “[...] a missao dupla da sua poesia

e a dupla missdo do poeta: informar e comentat/ensinat, formar a
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opiniao do povo”. O poeta, portanto, assenhora-se da linguagem
do sertanejo e do imaginario do Sertdo para mostrar a realidade
deste espaco (AGUIAR; CONTE, 2012). No seu canto ilimitado,
o poeta-passaro busca atingir os privilegiados e desprivilegiados no
intuito de edificar uma sociedade justa e igualitaria; seu canto ressoa

a voz do povo como canto de luta.
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PERFORMANCE E PRATICAS DE
CONSUMO ONLINE: CIBERATIVISMO
EM SITES DE REDES SOCIAIS

Sandra Portella Montardo'

2

Willian Fernandes Aratjo

Introducao

Este estudo visa analisar praticas de consumo online e sua
associagdo com o conceito de performance, tendo por objeto de
estudo a pagina da Wikileaks no Facebook. Como nos mostra Barbosa
(2009), ““[...] a etimologia da palavra consumo é plena de ambigtiidade.
Consumo deriva do latim consumere, que significa usar tudo, esgotar
e destruir; e do termo inglés consummation, que significa somar e
adicionar” (BARBOSA, 2009, p. 21). A partir dessa consideragao, a

! Doutora em Comunicagio pelo PPGCOM-PUCRS (2004). Professora e
pesquisadora na Universidade Feevale, nos cursos de Publicidade e Propaganda,
Mestrado em Processos e Manifestacdes Culturais ¢ Mestrado em Inclusio
Social e Acessibilidade. Secretaria Executiva da ABCiber (2011-2013). E-mail:
sandramontardo@feevale.br

> Bolsista Capes/PROSUP-Cutsos Novos do Mestrado em Processos e
Manifesta¢oes Culturais na Universidade Feevale. E-wail- willianfaravjo@gmail.com
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autora (2009) aponta problemas tedricos e dificuldades conceituais
nos estudos de consumo. E acrescenta que problemas de pesquisa
se renovam em seus nome. No entanto, apesar de cada vez mais
se mencionar a palavra consumo no campo académico, percebe-se,
especialmente, nos estudos voltados a Comunicagao Digital, que nao
se problematiza a questio do consumo. Assim, pode-se entender
que o consumo ¢ considerado como dado, sendo empregado como
sinonimo de qualquer tipo de agao, como fator de mediagao das
interagoes. Arrisca-se dizer que a variedade assumida pelas praticas
de consumo on/ine colaborem para certo esquecimento nesse sentido.
Acredita-se que essas praticas, quando analisadas a partir de areas de
interesse especificas (ciberativismo, por exemplo), permitem uma
problematizagdo necessaria do conceito quando aplicado a sifes de
redes sociais, 0 que vai trazer a tona a questao da socializagao on/ine
e da performance em torno de consumo. Nesse termos, torna-se
pertinente o exame da performance em sifes de redes sociais pelo
viés do consumo, levando em conta a hipdtese de que o advento da
modernidade legou ao individuo a responsabilidade de se singularizar
cada vez mais (EHRENBERG, 2010), o que nao se separa da questio
de este individuo estar sujeito as impressdes que causa NOs OUtros e
as suas expectativas quanto a isso (GOFFMAN, 1975).

Para situar essa perspectiva sobre o consumo no ambito
dos estudos sobre o tema, pesquisou-se a ocorréncia de artigos
sobre consumo e performance nos anais dos seguintes eventos: I
Comunicon (2011), Intercom (2007 a 2011) e no Grupo de Trabalho
Comunicag¢ao e Cibercultura da Compés (2007-2012) e em outras
publicacGes. Percebe-se que a questio da performance aparece,

predominantemente, associada a musica e a seus fas. Sa e Holzbach
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(2010) discutem a performance musical mediada pelas ferramentas
da Web 2.0 (Youtube e Twitter). Amaral (2011) investiga a relacao entre
performance e praticas de consumo subculturais de fas de géneros
musicais variados em sites de redes sociais e Amaral e Monteiro (2012)
abordam a performance de gosto de fas de musica em um grupo no
Facebook. De modo explicito, a questio do consumo e da performance
¢ abordada por Almeida (2009), que relaciona o uso de tatuagem com
uma performance romantica em termos de processos subjetivos de
construcao de identidade articulados a praticas de consumo, porém

essa associagao de conceitos nao diz respeito a praticas online.

Por conta disso, justifica-se a escolha pela investigacdo
de praticas de consumo on/ine promovidas pela Wikileaks, uma
organizac¢ao ciberativista, no Facebook. Esta organizacao, que afirma
defender a ‘liberdade de imprensa para o bem comum’, notabilizou-
se pela divulgacio de milhares de documentos confidenciais do
Governo norte-americano (ARAUJO, 2011). Na medida em que
sites de redes sociais facilitam a performance (NASCIMENTO,
2010), e que praticas de consumo sao ai observadas, pergunta-se: 1)
que sentidos recobrem essas praticas quando associadas a pagina da
Wikileaks nesse tipo de site?

Consumo e praticas de consumo online

Com relacio ao estado da arte dos estudos sobre consumo,
Barbosa (2009) salienta que tao interessante quanto a profusao
dos estudos sobre consumo nos ultimos 25 anos, bem como o

incremento de sua relevancia tedrica, é o reconhecimento de sua
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presenca em dominios em que antes 0 consumo nao era percebido:
cidadania, cultura, politica, meio ambiente e religiao. Isso, no sentido
de que qualquer tipo de atuagdo ou manipulacio de bens nesses
dominios, pode ser interpretado como consumo no sentido de uma
experiéncia de “construcao” de identidade, por exemplo. Com isso,

a autora propoe:

Ou seja, quando estendemos o significado de consumo a inumeras
esferas onde antes ele nao se encontrava, estamos utilizando-o
para classificar dimenses da vida social a partir de uma nova
perspectiva, investindo-o de uma func¢do e importancia que até
entdo nao lhe era atribuida, qual seja a de #m dos mais importantes
mecanismos de reprodugdo social do mundo contempordneo e, reconhecendo
as dificuldades que temos pela frente do ponto de vista conceitual
e metodolégico quando nos propomos a estudar ou falar sobre o
consumo (BARBOSA, 2009, p. 24, grifos do autor).

Barbosa (2004) sinaliza que o uso do termo sociedade de

consumo enseja alguns embaragos conceituais, pois

consumir, seja para fins de satisfacdo de “necessidades basicas”
e/ou “supérfluas” — duas categorias basicas de entendimento da
atividade de consumo nas sociedades ocidentais contemporineas
— ¢ uma atividade presente em toda e qualquer sociedade humana
(BARBOSA, 2004, p. 7).

Ainda segundo a autora (2004), em todas elas, as pessoas
consomem para reproduzirem-se fisica e socialmente, manipular
artefatos e objetos da cultura material para fins simbdlicos de
diferenciagao, atribuicao de status, pertencimento e gratificacao
individual. A autora (2006) ainda pontua que para além da
reproducao fisica e social, o consumo auxilia na “descoberta” ou

“constitui¢ao” de nossa subjetividade e identidade. Para diferenciar
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cultura de consumo e do consumidor de sociedade de consumo
e do consumidor, Barbosa (2004) faz um levantamento tedrico
que distingue dois grupos de tedricos e de suas abordagens sobre
o consumo. De um lado, a autora (2004) situa Frederic Jameson,
Zygmunt Bauman e Jean Baudrillard como autores que rotulam a
sociedade pos-moderna como sociedade do consumo. De acordo
com ela (2004), essa abordagem viabiliza uma visio de consumo
que o associa aos seguintes atributos negativos: “[...] perda da
autenticidade das relagdes sociais, materialismo e superficialidade,
entre outros”. (BARBOSA, 2004, p. 10). Por outro lado, Barbosa
(2004) associa autores como Don Slater, Daniel Miller, Grant
McCraken, Colin Campbell, Pierre Bourdieu e Mary Douglas, com

uma abordagem que investiga o consumo pelas seguintes questoes:

[...] quais as razdes que levam as pessoas a consumirem determinados
tipos de bens, em determinadas circunstancias e maneiras? Qual o
significado da importancia do consumo como um processo que
media relagbes e praticas sociais, as relagdes das pessoas com a
cultura material e o impacto desta na vida social? Qual o papel
da cultura material no desenvolvimento da subjetividade humana?

(BARBOSA, 2004, p. 11).

Na medida em que esse segundo grupo de autores investiga
o consumo como via de acesso para o entendimento de multiplos
processos sociais e culturais, o projeto a que se filia esse estudo
se inscreve nessa segunda linha de abordagem, ja que pretende

identificar o consumo como performance em szes de redes sociais.

Barbosa (2009) salienta, ainda, que todos consomem
embora nem todos produzam. Talvez por causa disso, a autora

(2009) conclui que, nas sociedades contemporaneas, trabalhar é,
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moralmente, superior a consumir. “O trabalho é considerado fonte
de criatividade, auto-expressio e identidade. O consumo, por outro
lado, ¢ visto como alienacio, falta ou perda de autenticidade e um
processo individualista e desagregador”. (BARBOSA, 2009, p. 21).
A investiga¢ao de praticas de consumo on/ine como performance em
sites de redes sociais desafia esse entendimento por duas razoes: 1)
trabalho e consumo nio sdo praticas percebidas como dissociadas
em szfes de redes sociais e, frequentemente, ambas envolvem o uso de
aplicativos e compartilhamento de informagdes, acdes que podem
ser consideradas como praticas de consumo on/ine; 2) também na
forma de mostrar o que se consome (performance), pode-se sugerir
praticas de consumo e comentarios em torno disso no size de rede
social considerado (agregacao social, portanto), além de esse ato
poder ser fator de criatividade, auto-expressao e identidade, por

exemplo.

De maneira bastante completa, chega-se ao seguinte conceito

de consumo na sociedade contemporanea:

Consumo é ao mesmo tempo um processo social que diz tespeito
a maltiplas formas de provisio de bens e servigos e a diferentes
formas de acesso a esses mesmos bens e servi¢os; um mecanismo
social percebido pelas ciéncias sociais como produtor de sentido
e de identidades, independentemente da aquisi¢io de um bem;
uma estratégia utilizada no cotidiano pelos mais diferentes grupos
sociais para definir diversas situacoes em termos de direitos, estilo
de vida e identidades; e uma categoria central na definicio de
sociedade contemporanea (BARBOSA, 2009, p. 20).

De acordo com essa citagdo, fica claro que consumo nio
significa, necessariamente, a aquisicio de um bem. Portanto, cabe

conceituar o que seriam praticas de consumo on/ine. Por outro lado,
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a autora (2009) critica a existéncia de abordagens generalizantes
sobre o consumo para lidar com processos, atividades, itens
tdo heterogéneos compreendidos no mesmo. “O que se pode
afirmar, por exemplo, sobre moda e roupas nao se aplica a comida
e a alimentacdo e muito menos a musica, embora o consumo
nas trés areas envolva processos de ‘produc¢ao social do gosto™
(BARBOSA, 2009, p. 28). Essa consideragao leva a frisar, mais uma
vez, a relevancia em se investigar a questao do consumo associada a
objetos de estudo diferentes, nesse caso, o ciberativismo praticado
pela Wikileaks em sua pagina no Facebook. E, além disso, conforme
ja apontando anteriormente, torna-se pertinente atentar para as
especificidades contidas em praticas de consumo online de acordo

com o que é consumido.

Segundo Barbosa (2004), em Cultura de Consumo e Modernidade,
Don Slater fala sobre sociedade e a cultura do consumidor sob
o pano de fundo da modernidade. Nesses termos, o autor (apud
BARBOSA, 2004) aborda o consumo como forma de reprodugao
social dominante na modernidade. De acordo com a intérprete
(2004), alguns dos indicadores sociologicos formulados por Slater
para explicar a cultura do consumidor consistem no seguinte: 1)
cultura do consumidor ¢, em principio, universal e impessoal,
devido a aspectos da produciao dos produtos/servicos; 2) o ato
de consumo ¢ um ato privado, uma vez que esse ato niao tem
significado e nem almeja objetivos publicos, partindo da escolha do
consumidort, sem qualquer interferéncia institucional ou de terceiros;
3) consumir seria uma forma de negociar identidade e status em
uma sociedade pos-tradicional. Mais uma vez, pensar em praticas

de consumo on/ine em sites de redes sociais a partir do conceito de
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performance faz problematizar os indicadores sociologicos 1 e 2,
justamente, em nome da negocia¢ao de status e identidade, previsto
pelo terceiro indicador. Cada vez mais, a cultura do consumidor
online é absolutamente pessoal, tendo-se em vista as multiplas
possibilidades de customizagao dos espagos ocupados e das formas
de atuagdao em sites de redes sociais, por exemplo. Além disso,
pensar o consumo como performance pressupde, necessariamente,
levar em consideragao que a compra até pode ser um ato privado,
mas as varias facetas das performances de consumo, ainda que nao
tenha um fim publico, nem interferéncia institucional, conforme
Slater (2001 apud BARBOSA, 2004), ¢ passivel de influenciar as

impressOes de terceiros sobre esse consumidor.

Frente a isso, ¢ valido que se passe para as questoes relativas

a performance.

Performance

Segundo Nascimento (2010), sao varias as acepg¢des do
conceito de performance e essa polissemia do conceito é pertinente
para avaliar as varias facetas do comportamento dos individuos em

sites de redes sociais.

Para Schechner (2003), performar é ser exibido, mostrar-se
fazendo algo a alguém. Para este autor, toda a gama de experiéncias
compreendida pelo desenvolvimento humano pode ser entendida
como performance, uma vez que agimos em termos de um
comportamento restaurado, que diz respeito a viver em consonancia

com a cultura vigente. “O comportamento restaurado é — eu me
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comportando como se fosse outra pessoa, ou eu me comportando
como me mandaram ou eu me comportando como aprendi”
(SCHECHNER, 2003, p. 5 ). De acordo com essa perspectiva,
Schechner (2003) propoe que a Internet e a Midia colaboram para
que se viva “sequencias de performances conectadas”, ja que elas
proprias produzem e reproduzem situagdes sociais. Alids, socializagao
e tecnologia compdem as situagoes em que a performance é
identificada, segundo Schechner (2003). Entre as fun¢oes da
performance, Schechner elenca as seguintes: “[...] entreter; fazer
alguma coisa que é bela; marcar ou mudar a identidade; fazer ou
estimular uma comunidade; curar; ensinar, persuadir ou convencer;
lidar com o sagrado e com o demoniaco” (SCHECHNER, 2003, p.
10). Acredita-se que, de acordo com Schechner (2003), as questoes
ligadas a entretenimento, identidade, comunidade e persuadir ou
convencer sio aquelas pelas quais se pode relacionar consumo e

performance em sizes de redes sociais.

Nascimento (2010) destaca, também, a questiao da performance
em termos de atuagao social. Quanto a isso, evoca-se .4 Representacio
do en na vida cotidiana, em que Goffman (1975) aborda as formas
de representacao do individuo a si mesmo e aos outros por meio
da representagdao face a face, valendo-se para tanto de metaforas
ligadas a representagao teatral, entre elas a de performance. Quanto
a isso, o autor pontua os dois lados contemplados na questio da
representacido: a0 mesmo tempo em que se tem as necessidades
e expectativas de quem representa, estd em jogo a inter-influéncia
com o “outro” e com a “plateia”. Observa-se, nessa intera¢ao, uma
preocupagao por parte de quem representa quanto as impressoes

causadas nos outros, as expectativas e manifestacOes destes,
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havendo a preocupagao de se causar impressoes a partir de intengoes
determinadas. Sem duvida, as questées de consumo podem ser
consideradas objetos dessa representagao na vida social o7 ou off
line, sendo mais facilmente controlada em sites de redes sociais pelas

razdes que nos traz Boyd (2007).
Para Boyd e Eliison (2007), citada por Nascimento (2010), a

escolha de como se comunicar e de que tipos de informagdes revelar
tornam a performance em sies de redes sociais mais facilmente
gerenciavel. Boyd (2007), que parte do conceito de Goffman,
afirma que perfis em sizes de rede sociais desempenham a fungio de

performances virtuais identitarias.

Assim, a0 nosso ver, os sites de rede social s@o pecas importantes
no mundo contemporineo porque permitem que CONStruamos
uma presenca, que engendremos um modo de existir através da tela
que possui consequéncias diretas sobre nossos comportamentos,
atitudes e mesmo sobre fatos e acontecimentos de nossas vidas”.

(NASCIMENTO, 2010, p. 7).

Em termos artisticos, performance pode ser interpretada como
uma série de tipos de manifestacoes (NASCIMENTO, 2010). Ao
pensar a poesia, Zumthor (2007) sugere que a performance possa ser
entendida como linguagem, sendo, portanto, reconfiguravel a partir do
surgimento de novos meios de comunicagao, uma vez que é constituitiva

da forma e que implica competéncia. Zumthor (2007) comenta que

[...] palavra admiravel por sua riqueza e implicagdo, porque cla
refere menos a uma completude do que a um desejo de realizacio.
Mas este ndo permanece unico. A globalidade, proviséria. Cada
performance nova coloca tudo em causa. A forma se percebe
em performance, mas a cada performance ela se transmuda.
(ZUMTHOR, 2007, p. 33).

125




< Sumario

A essa nogao de incompletude, mencionada por Zumthor
(2007), pode-se relacionar a intengdo em causar impressoes,
conforme Goffman (1975), revelando a centralidade da dependéncia

de quem representa para com o seu publico.

A abordagem de performance feita por Ehrenberg (2010)
refere-se a superacao pessoal do individuo, de forma que se exige que
o individuo acesse a sua individualidade por meio de uma passagem
a acao. Como contexto para essa nova sensibilidade contemporanea,
em que o homem deve tornar-se empreendedor de si, o autor
(2010) aponta um cenario de instabilidade constante, em virtude do
esfacelamento do Estado-providéncia. Mais do que valor e principio
de acdo, o empreender passa a ser um sistema de normas que se
endereca a todos, sendo que, assim como emergéncia do esporte-
aventura, sinaliza modelos de agao (rapidez de adaptagao, mudanca
permanente, flexibilidade psiquica e corporal). Nesse quadro,
ser bem-sucedido corresponde a “[...] poder inventar seu proprio
modelo, desenhar sua unicidade, ainda que idéntica a de todos os
outros”. (EHRENBERG, 2010, p.51). Nesses termos, observa-se
a relagao inédita entre a identidade pessoal e a visibilidade social, e

entre esta ¢ a autenticidade, como mostra a citagao que segue.

Ter por ambi¢do tornar-se a si mesmo, identificar ser si mesmo
e ser o melhor, é assimilar um cédigo ‘da autenticidade’ ou da
identidade a um cédigo de visibilidade. E fazer entrar na intimidade
psiquica o modelo puiblico da performance: a identidade depende
de uma conquista semelhante a um recorde ou a um mercado.
(EHRENBERG, 2010, p. 51).

Nesse ambito, a construcio de identidade nao mais se filiaria

a pertencimentos coletivos tradicionais, mas consistiria em projeto
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voltado ao futuro por uma performance individual. Em termos
de comprometimento politico, Ehrenberg (2010) identifica que
a implicacao de cada individuo ¢ substituida pela sua realizagao e
visibilidade pessoais.

Esse estilo de lago social rompe com a participagio no sentido
republicano e ou revolucionario. Fla se fazia em nome da devogao,
do sacrificio, a uma classe, a uma religido ou a uma nagao que, por
sua vez, eram os verdadeiros atores; ela pressupunha o apagamento
publico do individuo em nome do coletivo com o qual ele se
identificava e o transcendia. (EHRENBERG, 2010, p. 176).

Assim, a meritocracia inclui a possibilidade de vencer de
qualquer forma, e isso inclui o consumo: do fastfood a2 moda. “O
objeto do sucesso ¢ acessério com relacdo ao fato exclusivo de ser
bem-sucedido” (EHRENBERG, 2010, p. 66). O que importa, ¢ a

multiplicacao das chances de vencer.

Quanto ao estabelecimento de relagdo entre performance
e sites de redes sociais, importa destacar que Nascimento (2010)
investigou a performance e a exposi¢ao de si nos sizes Orkut e Facebook,
elencando as seguintes categorias: audiéncia imaginada e a busca por
entreter; fazer e comparar; felicidade e superagao; e performance e
controle. No entanto, este estudo sobre performance associada a

sites de redes sociais nao se voltou para os estudos sobre o consumo.

Ciberativismo em sites de redes sociais

O ativismo por meio das novas ferramentas tecnologicas surge

na propria esfera de definicao de padroes dessas tecnologias. Como
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explica Silveira (2010, p. 31), “[...] ele influenciou decisivamente
grande parte da dinamica e das definicbes sobre os principais
protocolos de comunicag¢ao utilizados na conformacao da Internet”.

Ou seja, o ciberativismo ¢é imanente a propria internet.

Este fenémeno social emergente representa o conjunto
de praticas realizadas em redes cibernéticas com o objetivo de
ampliar os significados sociais através da circulacdo de discursos e
ferramentas capazes de colaborar na defesa de causas especificas
(ARAUJO, 2012). Como apontam Amaral e Montardo (no prelo),
o ciberativismo é uma tematica crescente no campo de estudos da

cibercultura no Brasil.

Sites de redes sociais sao campo fértil para proliferacio das
acoes ciberativistas. Por se tratarem de um ambiente de troca entre
atores sociais (RECUERQO, 2009), estes mecanismos proporcionam
ferramentas de cooperacgao e agregacao que facilitam a agao coletiva
(BATISTA; ZAGO, 2010). Pelo seu carater mais horizontal de
comunicagao, os Jsifes de redes sociais garantem visibilidade a

mobilizagdes em que se engajam um numero relevante de individuos.

Ou seja, os sites de redes sociais tendem a proporcionar
mobilizacOes ciberativistas uma forma de comunica¢ao mais
horizontalizada, em que engajamento pode significar visibilidade,
seja entre os atores sociais de determinada rede, ou, em muitos
casos, visibilidade mididtica. Desta maneira, estes mecanismos
se consolidam, tanto pela abrangéncia em numero de individuos,
quanto pela facilidade de sua utilizagdo, como um ferramental

indispensavel a grupos que praticam o ciberativismo.

Neste sentido, pode-se considerar que a visibilidade pelo

engajamento coletivo buscada na utilizagdo de sites de redes
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sociais esta, diretamente, ligada a uma participa¢ao performatica
dos individuos conectados a um grupo ciberativista. Isto ¢, exibir-
se identificado com determinada causa aos individuos conectados
a rede, buscando persuadi-los a também compartilharem de

determinado valor, ampliando o alcance da mobilizagio.

E por isso que autores como Ugarte (2008) defendem que
componentes identitarios de grupos ciberativistas sao fundamentais
diante do ambiente de comunica¢ao distribuida da internet. Ou
seja, a efetividade das a¢Oes ciberativistas depende do engajamento
de individuos desconhecidos e dispersos. Esse engajamento se
da quando ha identificacido com estes componentes identitarios

construidos e repassados através de atuagdes performaticas.

Procedimentos metodolégicos

A Wikileaks (2011) define-se como uma organiza¢ao de midia
independente que utiliza a combinag¢ao de profundos conhecimentos
técnicos com os principios do jornalismo investigativo para vazar
dados sigilosos que apontem a¢oes consideradas antiéticas praticadas
por governos e grandes corporagoes. Apresentando-se como uma
organizac¢ao sem fins lucrativos, a Wikil eaks afirma ter todas as
suas atividades financiadas pela colabora¢io de seus apoiadores.
Para alcangar o aporte financeiro necessario, a Wikil_eaks mantém,
em todos os meios nos quais atua, praticas de consumo on/ine que

possibilitam a qualquer individuo contribuir com a organizagao.

Como o objetivo do estudo ¢ identificar a associagao do

consumo online com o conceito de performance no ciberativismo,
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optou-se pela pagina da Wikileaks no Facebook como espago
de socializagdo online, em que as performances podem ser mais
claramente identificadas. Entdo, diante da grande quantidade de
dados disponiveis, optou-se pela utiliza¢ao da Teoria Fundamentada
(TF) como método de analise. Tal escolha fara com que possiveis
compésitos tedricos surjam da constante analise e coleta dos dados
empiricos disponiveis na rede. Este método surge na obra The
Discovery of Grounded Theory, em 1967, dos socidlogos Barney Glaser
e Anselm Strauss (GIL, 2010; AMARAL; FRAGOSO; RECUERO,
2011).

A TF apresenta-se em quatro fases: coleta de dados,
codificacao aberta, codificacdo axial e codificacao seletiva. A coleta
dos dados, chamada na TF de amostragem tedrica, consiste na
captacao de dados que possibilitem o maximo de oportunidades de
descobrir variagoes de um conceito. Os processos que se seguem
na Teoria Fundamentada tém como objetivo encontrar categorias e
subcategorias tebricas que poderao colaborar com o entendimento
do fenémeno analisado. Estas categorias estdo sempre sujeitas a

reavalia¢Ges proporcionadas pelo aparecimento de novos dados.

Os passos da TF nido representam etapas estanques, mas
estagios que devem ser determinados pela sensibilidade tedrica
do pesquisador. Neste ponto, Amaral, Fragoso e Recuero (2011)
consideram o levantamento tedrico fundamental tanto para o
desenvolvimento da sensibilidade tedrica, quanto para discussao dos
conceitos desenvolvidos ao longo da implementacio do método.
Concorda-se com a assertiva supracitada e reitera-se que o método
explanado valoriza a experiéncia empirica, sendo, especialmente,

adequada a objetos como o abordado neste estudo.
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Desta maneira, ao iniciar a coleta de dados, observou-se que
a pagina da Wikil_eaks’ no Facebook tem mais de dois milhdes* de
usuarios conectados que a “curtiram” e passaram a receber suas
postagens, representando um abrangente espago de interagdao
entre a organizagao e seus apoiadores. Conforme analise de 289
publicagoes na pagina da Wikil eaks no Facebook, em um periodo
de 35 dias (de 1° de junho a 5 de julho de 2012°), observou-se uma
utilizagao, predominantemente, informativa, como espago midiatico
em rede para propagacao de informagdes, opinides e conteudos
considerados relevantes pela Wikl eaks.

Entretanto, em pouco mais de 8% das postagens analisadas,
encontrou-se caracteristicas de atuagao performatica, por parte da
Wikil_eaks,coma fungao de persuadir ou convencer (SCHECHNER,
2003) ao consumo online, essencialmente através da compra de
produtos com a marca da Wikileaks® e de doacdes de valores a
organiza¢io’. Também, pode-se identificat, nesse sentido, a questio
de marcar ou mudar a identidade, conforme o mesmo autor (2003).
Para realizacdo da compra, ¢ disponibilizado hiperlink para uma
loja virtual externa ao Facebook em que sio encontrados diversos
produtos com a marca da organiza¢io, como roupas, acessorios

domésticos e equipamentos para viagem.

* Ver WikiLeaks (2012a).

* Em 21 de agosto de 2012, as 16h, eram exatamente 2.096.409 usuétios
conectados.

> Vet Araidjo e Montardo (2012).
¢ Exemplo disso pode ser verificado em WikiLeaks (2012b).

" Exemplo disso pode set verificado em WikiLeaks (2012c).
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Por se tratar de um szze externo ao Facebook e sem integracao
com Jites de redes sociais, ¢ tarefa dificil mapear as formas de
divulgacao do consumo pelos individuos apoiadores da Wikl eaks.
Ja em relagio as doagdes, identificou-se diversas maneiras de
colaboracido financeira®. Entretanto, chamou a atencio a utilizacio
de aplicativo interno ao Facebook chamado FundRazr, no qual os
individuos podem realizar doag¢des com apenas sua conta no Facebook
e os dados financeiros de seu cartao de crédito. Assim, toda a doag¢ao
realizada pode ser publicizada para rede social do individuo. Ou seja,
este aplicativo viabiliza tecnicamente a performance pelo consumo

online através de doacdes.

Como possibilidade de customizag¢ao desta doagao, o individuo
pode escolher se divulga ou nao o valor doado e deixar um comentario
que sera exibido tanto na pagina do projeto para qual fez a doagao,
quanto no seu perfil pessoal. Doagbes anonimas também podem ser
feitas. Essa integracao com szzes de redes sociais é usada pelo aplicativo
como forma de diferenciacao diante de outras ferramentas com o
mesmo fim: “Apenas o FundRazr tem uma profunda integragao com
as midias sociais e o poder das ferramentas de compartilhamento que
vocé necessita para levantar mais dinheiro”™ (FUNDRAZR, 2012a,
online). Como se pode observar na Figura abaixo, a doagao realizada,

por opgao do usuario, pode torna-se uma publicagdo na sua zmeline.

8 Em virtude de um bloqueio bancatio a WikiLeaks promovido por empresas
como Bank of America, Visa, MasterCard, PayPal e Western Union, a organizacio
afirma ter perdido 95% de suas doagdes realizadas até a data do bloqueio. Por
isso, a WikilLeaks ampliou e diversificou as formas de recebimento de doagoes.

? Tradugio nossa. Texto Otiginal: “Only FundRazr bas the deep social media integration
and powerful sharing tools you need to raise more money”.
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Reprodugio de postagem em perfil no Facebook
de um colaborador da WikiLeaks
Fonte: Reprodugio de perfil no Facebook

Na pagina de doagoes para Wikileaks nesse aplicativo
(FUNDRAZR, 2012b), sdao apresentados os motivos pelos quais
a organiza¢ao necessita de colaboragao financeira, como despesas
para manutencao de seus servigos e gastos com a defesa de Julian
Assange. Foi colocado como meta o valor de /£ 250 mil, valor que,
até o momento'’; ja foi alcancado em mais de 80% através de mais
de oito mil doagdes. Neste espago, é possivel, a qualquer usuario do

Facebook, verificar as doagoes realizadas.

Entao, para identificar as formas de associagaio do consumo

online com performance através do Facebook, analisou-se as doagoes
" Em 23 de agosto, as 15h00, eram 8306 doagdes, somando £ 215,155.
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feitas através do FundRarg para Wikil_eaks, de forma nao anonima,
no periodo de 1° de julho a 7 de agosto de 2012. Através de processo
descritivo, de registro e descri¢ao sem interferéncia direta no objeto,
catalogamos 105 doagdes realizadas por usuarios do Facebook de

forma nao andonima.

A partir deste total, verificou-se que 76 individuos revelaram
o valor doado e 29 que nao revelaram. Entre os que revelaram, a
maior quantia doada foi de £ 1000 e a menor foi de £ 2. Em relagao
a postagem de comentario junto a doagao, entre os que divulgaram
o valor doado, 56 deixaram também um comentario. Este nimero
¢ bem menor entre os individuos que nao revelaram o valor de sua

contribuicdo: apenas 14 deixaram algum comentario.

Sobre o conteudo destes comentarios, verificou-se tendéncias
que predominaram entre as manifestagdes: 1) demonstragao de
apoio a Wikil eaks, a liberdade de imprensa e de expressao e a
Julian Assange; 2) incentivo a doagao para Wikl eaks aos individuos
conectados pelo Facebook; e 3) informagoes de auxilio a individuos
que, por ventura, nio tenham conseguido doar através de outra

ferramenta.

O préximo item traz a analise desses procedimentos a luz do
viés performatico que as praticas de consumo on/ine assumem em

sites de redes sociais.

Anailise dos resultados obtidos

A partir da analise realizada, pode-se dizer que as praticas

de consumo online observadas na pagina da Wikil eaks no Facebook
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consistem em doag¢oes a entidade, bem como compra de produtos com
a marca Wikil eaks, apesar deste tltimo caso ndo ter sido investigado
pelas razdes ja colocadas. Além disso, o simples fato de o Facebook
permitir o compartilhamento de suas mensagens, bem como acolher
manifestacGes de adesdo a causa, via o acionamento do botao “curtit”,
podem ser consideradas como praticas de consumo oz/ine por meio da
pagina da organizagao nesse size de rede social pelo viés performatico
que proporcionam aos usuarios (publicagao da agao em sua Zeline e,

portanto, junto a sua rede, assim como na pagina do projeto).

No que diz respeito a performance, percebe-se que os
comentarios analisados sio demonstracoes claras de duas de suas
fungoes, conforme Schechner (2003): persuadir ou convencer e
relativo a identidade. Na maioria dos casos analisados, observou-
se uma ligacdo indissociavel entre o processo performatico de
persuasio e o processo de construcao identitaria. Em outras palavras,
a0 mesmo tempo em que o individuo se constréi como alguém
que partilha de valores e visdes de mundo da Wikil eaks, também
interpela os individuos conectados a sua rede social com o objetivo

de persuadi-los a também engajarem-se no projeto proposto.

Com relagao a abordagem de performance de acordo com
Goffman (1975), tem-se que a pagina da Wikil eaks no Facebook
representa o papel de entidade ciberativista que espera que seu
publico (pessoas interessadas na causa que defende): 1) divulguem
as questdes concernentes a organizagdo, ou seja, reproduzam
seu discurso ciberativista da Wikileaks a um numero maior de
individuos, garantindo visibilidade aos seus conteudos; 2) comprem
os produtos da marca Wikil eaks; e 3) fagam doag¢oes, sendo que

essas duas ultimas agOes decorrentes da impressao causada pela
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organiza¢ao junto aos seus publicos permitem que a mesma continue
o seu trabalho. Esses trés itens também respondem a pergunta feita
por Zumthor (2007) no sentido de saber o que a Wikil_eaks pretende

realizar por meio de sua performance.

Como um desdobramento desse entendimento, viabiliza-se
o que Boyd e Ellison (2007) propée como performances virtuais
identitarias, uma vez que o aplicativo FundRazr no Facebook permite
nao s6 a performatizacao (mostrar o que se fez) quanto a agao
propriamente dita (doagdes em dinheiro), de modo que ¢é facultado
ao doador realizar tanto a doagao quanto a revelagao do valor doado.
Frente aisso, percebe-se que a ferramenta facilita o gerenciamento da
performance, angariando para o doador a identidade de pessoa que
apoia a causa defendida pela Wikil_eaks, o que pode ser garantido
também pelos compartilhamento de postagens feitas no Facebook
pela organizacdo, o apoio a essas postagens (via botdo curtir), e
a publicacdo em sua propria #imeline dessas agdes, o que se torna

visivel para a sua rede e na pagina do projeto para o qual doara.

De acordo com Ehrenberg (2010), percebe-se que o individuo
ciberativista pode se singularizar pelas praticas de consumo on/ine
acima mencionadas, possibilitadas pela pagina da Wikileaks no
Facebook, no sentido de construir sua identidade como alguém que se
preocupa com a causa defendida pela Wikil eaks e que faz algo por
ela (compra seus produtos, faz doagbes, compartilha informagoes
a seu respeito, por exemplo). Ainda conforme Ehrenberg (2010),
identifica-se nessas praticas um tipo de agao de contornos politicos,
em que o individuo, ao invés de se apagar em nome das causas que
defende, tem a possibilidade de se colocar em primeiro plano em

nome das mesmas a medida que as apoia.
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Consideragdes finais

Conforme ja foi pontuado no decorrer do estudo, percebe-se
com facilidade que praticas de consumo on/ine em sites de redes sociais
se prestam a construc¢ao de identidade, fazendo do ato de consumir
algo que ¢, a0 mesmo tempo, pessoal e particular, e que, talvez, por
causa disso, estimule a socializacio. Da mesma forma, consome-
se trabalhando e trabalha-se consumindo nesses ambientes, duas

esferas da acao humana que aparecem ai combinadas.

De maneira mais pontual, percebe-se que o conceito de
performance a partir de Goffman (1975) é o que mais se oferece
como objeto de problematizacio na perspectiva adotada neste
estudo. Quanto a isso e de acordo com Boyd (2007), ndo apenas a
questdo do gerenciamento de impressoes é facilitado no Facebook,
via as varias formas de atuacdo por parte dos individuos, quanto,
aparentemente, obtém-se com essa pratica uma efetividade em
relagdo a possibilidade de se causar impressoes. Isso no sentido de
que, nesses szzes, ¢ possivel nado apenas performar (mostrar o que se
faz) como também fazer (doar, comprar, compartilhar e aderir as

questoes concernentes a uma causa).

Com isso, conclui-se que praticas de consumo on/ine como
fator de performance em sizes de redes socials merecem ser
pensadas a partir de outros objetos de estudo, havendo a hipétese
de se perceber variagdes quanto a performance em termos de tipo
de ferramenta de midia social analisada, bem como da espécie de

objeto/setvico a ser consumido.
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FUTEBOL E IDENTIDADE EM NOVO
HAMBURGO NOS ANOS 1920 E 30!

Vinicius Moser?

Cleber Cristiano Prodanov’

Introducao

O futebol é uma manifestagao cultural das mais significativas
no Brasil desde as suas origens, no final o século XIX. Nesse inicio
de século XXI, foi elevado a condi¢ao de espetaculo global, que
tem potencializado suas praticas e estudos no pais, especialmente as
vésperas da Copa do Mundo de Futebol que se realizara em terras
brasileiras no ano de 2014, como apontam Roberto da Matta (2000)
e José Magnani (1998).

! Texto resultado da pesquisa de Dissertagdo elaborada pelo primeiro autor.

2 Graduado em Histotia pela Universidade Feevale em Novo Hamburgo (RS).
Mestrando, com bolsa Prosup/CAPES, em Processos e Manifestagdes Culturais,
pela mesma instituicdo. E-mail: moser@feevale.br

> Doutor em Histdtia Social pela USP (SP), professor titular da Universidade
Feevale em Novo Hamburgo (RS), onde atua também no corpo permanente do
Mestrado em Processos ¢ Manifestacdes Culturais. E pesquisador do grupo de
pesquisa em Cultura ¢ Memoria da Comunidade, na mesma instituicao. E-mail:
prodanov@feevale.br
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A atividade futebolistica foi introduzida oficialmente no
Brasil no periodo compreendido entre os ultimos vinte anos dos
oitocentos e a primeira década dos novecentos. Ao longo de sua
implantacao e consolidagao no pais, o futebol afirmou-se como um
dos mais importantes elementos da formacao de uma identidade
nacional brasileira, sendo atualmente um tema que vem recebendo
uma ateng¢ao cada vez mais especial dentro dos estudos académicos,

em especial nas humanidades e ciéncias sociais.

Entretanto, cabe aqui frisar que, ja nas primeiras décadas
do século XX, essa pratica desenvolveu-se também com grande
expressao no estado do Rio Grande do Sul, o que, em linhas gerais,
ocorreu de forma semelhante em outras regiGes brasileiras. Nesse
periodo de grande crescimento para este esporte, varios clubes
haviam se formado em cidades sul-riograndenses, especialmente em
Rio Grande, Pelotas e Porto Alegre.

Dessa maneira, a cidade de Novo Hamburgo, que se localiza
ha cerca de 40 km da capital gaucha, ja aparecia como um espago
em que a pratica desse esporte comegou a ganhar relevo ja nas duas
primeiras décadas do século XX. Esse destaque do futebol em relagao
a outros esportes na cidade também ja podia ser percebido nas
paginas da imprensa local, aqui interessando, mais especificamente,

o caso do semanario O 5 de Abril*.

* Este periddico circulou de 1927 a 1962, foi o principal veiculo de comunicagio
impressa da cidade de Novo Hamburgo durante o perfodo de existéncia, e, no
seu espac¢o destinado a cronica esportiva da cidade e da regido do Vale do Rio dos
Sinos e também destinou um destacado espaco as ativiadades esportivas na cidade
e na regiao do Vale do Rio dos Sinos, através da se¢bes Notas Sportivas e Noticidrio
(BEHREND, 2002).
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Dentro desse panorama apresentado, o presente trabalho
tratara acerca do futebol, compreendido como uma manifestacio
cultural de grande impacto na cidade de Novo Hamburgo, em
especial’, que se constitui no recorte espacial desse trabalho. Para
tanto, ira se partir do principio de que o futebol, tanto em um
espaco nacional quanto regional, configura-se em um elemento de

legitimagao social da popula¢ao como um todo.

Conceituages sobre identidade

As investigagoes académicas dentro do ambito da cultura —
compreendida aqui enquanto um vasto e praticamente inesgotavel
campo de estudo, ja que ¢ inerente ao ser humano produzir cultura
e manifestar-se culturalmente — cada vez mais possuem como
escopo de analise as questoes referentes a identidade. Entretanto,
o que ¢ identidade? Esta ¢ uma pergunta que, no minimo, perpassa
reflexdes acerca do que é o sujeito e de como esse sujeito atua e
se posiciona politica e socialmente na contemporaneidade. O que
se pretende aqui é mostrar de que maneira o conceito, de forma
breve, a importancia do conceito da identidade para compreender

os processos culturais que ocorrem na sociedade.

> Para um melhor entendimento acerca da trajetéria histérica e da importincia
do futebol dentro do contexto de Novo Hamburgo e do Rio Grande do Sul, ver
Prodanov e Moser (2009; 2010; 2011a; 2011b), nos quais analisam-se a atividade
futebolistica em espagos locais e regionais, assim como a maneira pela qual os
meios de comunicagio impressos assumem uma dimensao importante enquanto
fontes de consulta, como, por exemplo, o semanario hamburguense O 5 de Abril,
como sera visto com mais profundidade no terceiro capitulo desse texto.
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Nesse sentido, Silva (IN SILVA, 2000) traz que, para haver uma
compreensao mais abrangente deste conceito, ha que se considerar
a diferenca como uma parte constituinte da constru¢io de uma
identidade especifica. Em outros termos, uma fotografia da sele¢ao
brasileira de futebol trata-se de um elemento de identidade para o
Brasil enquanto nacdo, pois reflete justamente o “ser brasileiro”,
através das cores estampadas nas camisetas dos jogadores, nos
proprios jogadores, etc. Contudo, essa identificagao se produziu
com base em uma diferenca, que se trata do fato desse grupo
constituir-se como diferente de outros selecionados nacionais de
futebol, como os da Argentina ou da Franca, por exemplo (SILVA
IN SILVA, 2000).

Roque Laraia (1986) também da substrato a essa fragmentacao
da identidade do sujeito na atualidade, operando uma retrospectiva
de como a cultura era vista desde o inicio da idade moderna, quando
predominava uma visio acentuadamente determinista. Nessa visao,
o homem situava-se no centro de todas as relagdes societarias e

possuia o controle delas numa perspectiva centralizadora.

Contudo, a mudanga do processo de formacio e de
manutencao de identidades pode também ser compreendida como
uma mudanga de esferas, no sentido de que nio se pode mais
pensar em identidades e em uma cultura “global”, sobrepujando-
se as manifestagoes culturais locais e suas respectivas identidades.
Nos atualidade, o que pode se pensar é numa nova articulacdo entre
os contextos global e local, j4 que um se mescla com o outro, nao
estando mais essas duas esferas correndo em paralelo entre si. Dessa

maneira, pensa-la como
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[..] unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia.
Ao invés disso, a medida que os sistemas de significacio e
representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por
uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades
possiveis, com cada uma das quais poderfamos nos identificar — ao
menos temporatiamente (HALL, 2006, p. 13).

Deslocar as identidades multiplas e desconcertantes, como esta
se tornando corrente na época contemporanea, implica basicamente
sair do lugar; em outras palavras, o sujeito nio se esboroou pelos
ares, mas, apenas mudou de posi¢ao, pois o centralizado homem
cartesiano perdeu o espago privilegiado nas relagdes sociais. A
identidade, para o autor jamaicano, entra dentro desse processo
de deslocamento, combustanciadas por circunstancias de ordem
psicologica, tedrica ou de cunho sociolégico, como o autor muito

bem exemplifica em seu pensamento.

Na tentativa de se efetuar um amalgama tedrico do que
¢ identidade, finalmente é importante elencar aqui o conceito de
hibridismo de um importante autor indiano que se especializou nos
estudos pos-coloniais, dentro do ambito da literatura, que é Homi
K. Bhabha.

Desse modo, este tedrico descortina um panorama tedrico
de rara profundidade, em que seu conceito de hibridismo da
cultura aplica-se com muita propriedade ao estudo da identidade
e, por conseguinte, da cultura, pois, para ele, “[...] a identidade ¢
construida nas fissuras, nas travessias e nas negociagdoes que
ligam o interno e o externo, o publico e o privado, o psiquico e
o politico” (SOUZA, 2004, p. 123). Assim, ¢ justamente nessas
fissuras, travessias e negociagoes, que o “outro” encontrou — e ainda

encontra — um espago de manobra para conseguir estabelecer sua
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posicao dentro da questdo cultural e da formagao da identidade no
mundo contemporaneo, o que, como ja mencionado anteriormente
através de diferentes autores, se reflete, justamente, na perspectiva
“hibridista” que Bhabha (2007) traz.

Assim, por meio de autores de diferentes areas do
conhecimento das humanidades, como a comunicagao, a sociologia,
a historia e a antropologia, mostrou-se, ao longo deste capitulo, de
que maneira as diferentes interpretagoes acerca do que ¢ identidade
e como esse constructo influencia grandemente a formagao de
uma nacionalidade brasileira propriamente dita. Dessa maneira, o
futebol insere-se com destaque na formagao desse discurso de uma
identidade nacional brasileira, bem como no ambito local de Novo

Hamburgo, como sera visto na se¢ao seguinte.

Futebol e identidade em Novo Hamburgo: anos 1920 e 30

Antes que se mostre de que maneira o futebol articula-se
como um elemento de formagao identitiria em Novo Hamburgo,
¢ necessario mostrar como esta modalidade esportiva surgiu no
estado mais meridional do Brasil. No Rio Grande do Sul, o jogo da
bola surgiu quase que simultaneamente em relagao ao Rio de Janeiro
e Sao Paulo, de forma que o processo de introduc¢ao do futebol no
estado mais meridional do pais guardou algumas semelhan¢as com

o que se verificou nessas unidades federativas.

¢ Peter Burke (2004) traz consideragdes importantes acerca do hibridismo cultural,
em que o autor mostra como essa tematica esta sendo vivamente discutida em
diferentes disciplinas do conhecimento, como sera visto a seguir.
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Com isso, muitos clubes formaram-se em diversas cidades
sul-riograndenses, inicialmente em Rio Grande, Pelotas e Porto
Alegre, localidades que deram inicio ao movimento de introdug¢ao
no sentido litoral-interior, ensejando assim uma multiplica¢ao de
equipes esportivas (JESUS, 2003). No estado, as primeiras bolas de
futebol e demais equipamentos para a pratica do esporte apareceram
na cidade de Rio Grande e em cidades proximas da fronteira com
o Uruguai e a Argentina, por meio de viajantes oriundos desses
paises e de comerciantes de origem alema, sobretudo, que estavam
de passagem ou estabelecidos nessa cidade.

Nesse contexto, o primeiro clube de futebol do Brasil foi
fundado na cidade sul-riograndense de Rio Grande, principal porto
desse estado. Como toda cidade portuaria, havia um grande transito de
estrangeiros, o que tornava essa pequena cidade do Rio Grande do Sul

um centro bastante cosmopolita. Segundo Buchmann (2002, p. 22),

Havia consideravel inquietude criativa nas artes plasticas e
na literatura, com academia e grémios e, mais que tudo, uma
comunidade construida por diversas nacionalidades convivendo
com civilidade. Um ambiente que favorecia também a pratica de
esportes, dos quais o futebol ja tinha ali quem se interessasse em
pratica-lo.

Essa presenca marcante dos teuto-brasileiros na introdug¢ao
do futebol no estado traduzia-se na grande atividade das artes que
ocorria nessa pequena cidade do sul do estado, pois as grandes
companhias teatrais e europeias ali faziam paradas obrigatorias,
nas suas excursoes entre as grandes metropoles sul-americanas de
entdo, que eram Buenos Aires e Rio de Janeiro. Com isso, a inser¢ao
e o desenvolvimento do futebol no contexto sul-riograndense, foi

marcado pela etinicidade teuto-brasileira, embora esse esporte, em
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nfvel nacional, tenha sido trazido por ingleses que trabalhavam ou

possufam negdcios no Brasil.

A marcante presenca dos teuto-brasileiros no inicio do
desenvolvimento do futebol no estado também pode ser explicada
através conceito de germanidade (ou Deutschtum, em alemao),
conforme menciona Giralda Seyferth (1999). Essa autora destaca
o sentido ambivalente do emprego dessa terminologia, dentro
da formacdo étnica das colonias alemies e que, nesse caso
especificamente, também serve ao processo de introducao da

atividade futebolistica no Brasil meridional:

A palavra Dentschtum tem dois sentidos que convergem para
compor a ectnicidade teuto-brasileira: expressa o sentimento de
superioridade do ‘trabalho alemido’ — e, neste caso, remete ao
progresso trazido pelos pioneiros a ‘selva’ brasileira — e define o
pertencimento a etnia alema, estabelecendo seus critérios — lingua,
raga, usos, costumes, institui¢des, cultura alemies (SEYFERTH,
1999, p. 74, grifo da autora).

Ao se reforcar a superioridade alema na “selva” e depreciar o
elemento “nativo”, no caso os brasileiros natos, que o processo de
colonizag¢ao assumiu, justamente, esse traco marcadamente étnico. A
autora também coloca que o enriquecimento dos colonos alemaes,
acentuado a partir do dltimo quartel do século XIX, teve como
resultado, justamente, reforgar negativamente essa superioridade do
“alemao” superior em detrimento do “brasileiro” pobre e indolente.

Dessa maneira, para Schleich (2004, p. 52), pode-se destacar que,

Como o futebol também ¢ fruto das sociedades em que se insere,
também na construcio dessa identidade vao aparecer as clivagens
étnicas. Em resumo a identidade futebolistica e a identidade étnica

149




< Sumario

vio se entrecruzar. Nesta constru¢do em primeiro lugar salientaram
que a imagem comum do imigrante e de seus descendentes estava
ligada ao trabalho. Essa construgio da imagem do ‘imigrante
trabalhador’ surgiu em oposicdo ao esteredtipo do brasileiro
preguicoso’, levando mais uma vez a construc¢ao da identidade por
contraste (identidade contrastiva), o que ndo significava que os
imigrantes ndo tivessem outros lacos de identificago.

Esse sentimento de superioridade fez com que os teuto-
brasileiros, dentro das relagbes e das estratégias de negociagiao
simbolica’” e social estabelecidas dentro das localidades com maior
presenca dessa etnia, se colocassem em um patamar de inferioridade
e de depreciagdo em relagao a esse ultimo. Um exemplo dessa
negociagdo em termos étnicos pode ser ilustrado pelo fato da
entrada do primeiro jogador negro, o ponta-direita Tesourinha — que
fez carreira e fama no Internacional de Porto Alegre —, em um time
composto majoritariamente por brancos, que era o Grémio FBPA,
que se deu somente em 1952 (DAMO, 2002). Nesse contexto, o
futebol no Rio Grande do Sul transcendeu muito mais lentamente o
ambito elitista e racista que permeavam suas relacées e negociacoes

simbélicas do que no Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Depois de apresentar o desenvolvimento da atividade
futebolistica nos contextos nacional e sul-riograndense, cumpre
aqui destacar de que maneira as atividades esportivas e futebolisticas
tiverem seu desenvolvimento em Novo Hamburgo, cidade
localizada na regiao nordeste do estado do Rio Grande do Sul, nas

proximidades da capital, Porto Alegre.

" Pietre Boutrdieu (1998) autor traz a ideia de que, nas relacdes societarias, as
negociagoes simbolicas consistem em importantes estratégias para a dinamica
social.
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Este municipio comegou a ser colonizado, em carater oficial,
por imigrantes de origem alema a partir de 1824, pertencendo desde
esse momento até 1927, como o segundo distrito de Sao Leopoldo,
quando se emancipou deste municipio (ROCHE, 1969). Entretanto,
a partir da década de 1890 a cidade vivenciou um intenso crescimento
das industrias locais, especialmente com a introdugao dos curtumes
de couro, depois com as empresas artesanais e, posteriormente, com
a industria calcadista na cidade (SCHEMES ET AL, 2005).

Dessa maneira, o primeiro clube de futebol da cidade foi
fundado no dia primeiro de maio de 1911, quando um grupo de
ex-funcionarios da Fabrica de Calcados Sul-Riograndense, de
propriedade do industrial Pedro Adams Filho, reuniu-se para criar
uma agremia¢ao futebolistica. Foram os fundadores desse clube de
futebol, de cores azul e branca: Manoel Lopes Mattos, José Scherer,
Aloys Auschild, Manoel Outeiro, Joao Tamujo e Adao Steigleder.
Nascia, assim, dos sentimentos de trabalhadores das nascentes
empresas calgadistas, distantes dos tradicionais clubes da cidade, o
Esporte Clube Novo Hamburgo — ECNH (PRODANOV; MOSER,
2011b).

Trés anos apos a fundagao do ECNH, foi fundado o Foor-Ball
Club Esperanca (FBC Esperanga), em 10 de maio de 1914, por um
grupo de trinta e oito comerciantes e industriais da localidade de
Hamburgo Velho, nicleo inicial da colonizagao teuto-brasileira em
Novo Hamburgo, que representavam a elite tradicional do Hamburguer

Berg, que foi a primeira denomina¢ao dada a Hamburgo Velho.

Os fundadores do FBC Esperanga, diferentemente do seu maior
rival, o Esporte Clube Novo Hamburgo, eram, em grande parte,
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propietarios de eslatabelecimentos fabris e comeciais de Hamburgo
Velho. Desse modo, esta elite local sentia a necessidade de possuir
um time de futebol préprio, para poder se sentit em pé de
igualdade com a localidade vizinha — e rival — de Novo Hamburgo
(PRODANOV; MOSER, 2010).

Com isso, rapidamente comegou uma grande rivalidade
entre as duas agremiag¢Oes futebolisticas mencionadas acima, que
surgiram como frutos da propia dinamica industrial que Novo
Hamburgo comegou a experimentar desde o infcio do século XX.
Com isso, o grande desenvolvimento verificado na cidade a partir
deste momento deu ensejo para que, dentro da esfera futebolistica,
existisse também um grande desenvolvimento, especialmente dessa

competi¢ao que ocorria entre os dois clubes.

Desde sua emancipagido, a grande disputa futebolistica de
Novo Hamburgo traduziu-se nas partidas disputadas entre 0 ECNH
e o FBC Esperanca. Esta intensa rivalidade encontrava grande
repercussao na imprensa da época. A disputa entre os dois clubes
surgia, em muitos momentos, como o assunto desportivo de maior
relevancia desse cenario na cidade. Mesmo que houvesse espaco
para o noticiario esportivo das outras agremiac¢oes do jogo da bola da
cidade e da regido, o grande destaque sempre era dado as partidas
disputadas e atividades sociais do ECNH e do FBC Esperanca
(PRODANOV; MOSER, 2010). Esta dicotomia espacial que
perdurou em Novo Hamburgo neste periodo, encontrava também
ressonancia nas situagoes, que ocorriam dentro deste processo de
disputa que ocorria entre os dois clubes. Nos domingos em que
ocorriam 0s jogos, muitos torcedores mal conseguiam almogar, tal

era a movimentagao causada por este jogo na cidade.
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Além disso, o futebol ajudou a criar e desenvolver muitos
vinculos de identidade em Hamburgo Velho, local tradicional e
inicial do nucleo de ocupacgio e coloniza¢ao alema e na area central
da cidade, chamada de Novo Hamburgo, que se configurou como
a nova area de expansao formada por grupos mais recentes de
colonizagao, sendo esses os dois grandes polos de desenvolvimento
do municipio de Novo Hamburgo no inicio do século XX
(PRODANOV; MOSER, 2009).

Dentro desse contexto de organizagao social e identitaria a
que as comunidades de origem germanica se propunham, os clubes
sociais de tiro, de canto e musica e de esportes eram muito fortes
e foram instituidos ja na origem e formagao das vilas e cidades,
juntamente com as igrejas e as escolas, como elementos reforgadores
dessa identidade teuto-brasileira. Desde 1824, esse movimento foi
intenso e, ao longo de todo o século XIX, dezenas de clubes foram
surgindo e multiplicando-se entre os alemaes e seus descendentes,
na légica da etnicidade germanica (PRODANOV; MOSER, 2010).

Dentro destes aspectos ja mencionados, o futebol possui um
componente de paixdo coletiva e fez uma rapida transposi¢ao para
as massas, assim como foi um elemento que marcou alguns espagos
e territoriedades, estilos de vida, expressio de grupos sociais,
econdémicos ¢ mesmo étnicos. Como observou Michel de Certeau
(1994), esses territorios urbanos ou bairros e até mesmo ruas, foram
prodigos em induzir um estilo de vida e comportamento, pois, para
o autor existia “[...] uma arte de conviver com parceiros (vizinhos,
comerciantes) que estao ligados a vocé pelo fato concreto, mas
essencial, da proximidade e da repeticio” (DE CERTEAU, 1994, p.

39). O espago e a territoriedade, ou seja, o bairro e a localidade sio
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“o lugar praticado”, ou seja, implica em agao dos sujeitos historicos
que circulam, moram, trabalham, vivem o bairro e a localidade na

sua esséncia (DE CERTEAU, 1994).

Nesse contexto espacial da cidade de Novo Hamburgo e
seu bairro de Hamburgo Velho, o futebol mostrou-se como um
elemento de reinvengao das praticas de lazer, como bem observou
Francisco Ortega (2000), esse valor que se forma da sociabilidade, da
politica e da convivéncia e ness espago “[...] a amizade constitui uma
alternativa as velhas e rigidas formas de relagao institucionalizadas,
representado igualmente uma saida ao dilema entre a saturagiao
da relacdo, surgidos da dinamica da modernidade, ¢ uma solidao
ameagadora” (ORTEGA, 2000, p. 56). Além disso, o futebol ajudou
a criar e desenvolver muitos vinculos identitarios em Hamburgo
Velho, local tradicional e inicial do nicleo de ocupacio e colonizagao
alema e na area central da cidade, a nova area de expansao formada
por grupos mais recentes de colonizacdo, sendo esses os dois
grandes polos de desenvolvimento da cidade de Novo Hamburgo

no inicio do século XX.

Esse tema identitario ainda é pouco explorado quando se
fala de futebol no Rio Grande do Sul, especialmente em areas do
interior do Estado. Além disso, existem certos fendomenos locais
que fizeram que o futebol tivesse algumas caracteristicas especificas
e que ele se formasse de forma muito distinta nas varias regides do
pais. Entretanto, percebe-se que varios elementos apresentam uma
certa singularidade e regularidade dos fendomenos, pois segundo
Leonardo Pereira (2000), que evidenciou em seu trabalho sobre o
futebol no Rio de Janeiro nas décadas de 1920-1930, e que pode ser

transposto para o caso de Novo Hamburgo, onde alguns vinculos
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identitarios se formaram diferentemente, podendo estes ocorrer
através da geografia da cidade, dos bairros, da fabrica, da classe

social e, mesmo pela etnia.

Este processo de formagao podia ocorrer de forma dupla,
ou seja, entre bairro e etnia ou bairro e fabrica, ou ainda, bairro e
classe social, mas o componente territorial esteve sempre presente
na formagao das singularidades e das identidades relacionadas
aos clubes de futebol. Além disso, esse vinculo de identidade
foi flexibilizado, na medida em que mudavam os cenarios, as
necessidades e as oportunidades dos grupos e dos clubes de futebol
(PEREIRA, 2000). A criacao desses tipos de vinculos, por outro
lado, auxiliou também no fomento de uma rivalidade entre as duas
localidades mencionadas acima, ja que essa tensao identitaria que a
atividade futebolistica auxiliou a fomentar podia ser percebida com

clareza através da rivalidade futebolistica entre clubes.

Havia uma profunda cisao e disputa entre os dois clubes e
localidades, prejudicando até mesmo o comércio entre essas regioes
do municipio. Essa disputa que existia entre os dois bairros que
hamburguenses ocorria desde antes a emancipagao do municipio
engendrava e refor¢ava a rivalidade futebolistica na cidade, tomando
muitas vezes um ar burlesco (PRODANOV; MOSER, 2011a).

Ja nas paginas do jornal O 5 de Abril, a disputa entre os dois
clubes surgia em muitos momentos como o assunto desportivo de
maior relevancia desse cenario no municipio. Mesmo que houvesse
espago para o noticiario esportivo das outras agremiagoes de futebol
da cidade e da regiao, o grande destaque sempre era dado as partidas
disputadas e atividades sociais do ECNH e do FBC Esperanca.
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Como revelam Prodanov e Moser (2011a), também ¢ possivel
destacar a clara definicdo espacial entre os clubes: o ECNH, na
reportagem, iria jogar na “Vizinha localidade” de Hamburgo Velho,
como se tratasse de outra cidade, e nio de um bairro de Novo
Hamburgo, numa alusdo a divisio territorial e simbolica que existia
entre as localidades de Novo Hamburgo e Hamburgo Velho, até

pelo menos a década de 1960.

Além disso, existiam certos fendomenos locais que fizeram
que o futebol tivesse algumas caracteristicas especificas e que ele
se formasse de forma muito distinta nas varias regides do pafs.
Entretanto, percebe-se que varios elementos apresentam certa
singularidade e regularidade desses fenomenos, como apontou
Pereira (2000), que evidenciou em seu trabalho sobre o futebol no
Rio de Janeiro nas décadas de 1900-1930, e que pode ser transposto
para o caso de Novo Hamburgo, onde alguns vinculos identitarios
se formaram diferentemente, podendo estes ocorrer através da
geografia da cidade, dos bairros, da fabrica, da classe social e,

mesmo, pela etnia.

Consideragdes finais

O futebol, desde a sua chegada ao Brasil em finais do século
XIX, transformou-se em um dos elementos mais importantes de
mudanca de algumas das relagdes societarias brasileiras. Dessa
forma, o jogo da bola também engendrou no pafs a mudanca de
como os brasileiros se percebem e de como a nagao é percebida por

estrangeiros, criando assim as bases de uma identidade nacional mais
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consistente, transformando-se assim numa manifestacao de cultura
de massa brasileira por exceléncia, juntamente com o carnaval e as
diferentes festas populares que ocorrem no pais. Essa identidade
mais coesa, no caso brasileiro, foi fruto das manifestacées culturais
populares que se elaboraram em solo brasileiro desde o seu processo
de colonizacido através do encontro e da mescla de tradi¢des, ritos
e sociabilidades entre os colonizadores portugueses e os diferentes

povos nativos brasileiros.

No Rio Grande do Sul, a presenca acentuada dos teuto-
brasileiros na formagdao dos times de futebol fez com que os
afrodescendentes demorassem mais a aparecer nos principais clubes
da capital sul-riograndense, contrariamente ao que ja se verificava no
Rio de Janeiro e Sio Paulo. A “fragmenta¢dao” da identidade étnica
dos times do Rio Grande do Sul retardou-se em cerca de dez anos

em relagdo ao centro do pais.

Jana cidade de Novo Hamburgo, recorte espacial deste trabalho,
ocorreu um processo semelhante ao verificado na capital do Estado,
pois os times locais mantiveram-se, durante o periodo delimitado para
este trabalho, excludentes aqueles que nao possufam relacao com a
identidade a que a cidade ja se propunha, qual seja: negros, pessoas de

origem social mais baixa, os nao-descendentes de alemaes.

Nesse panorama, o processo de formacao da identidade
em Novo Hamburgo, que aparece com bastante consisténcia nas
paginas do periddico que serviu de base para a analise deste trabalho,
o semanario O 5 de Abril, possuiu como bases, além da questio
étnica e da germanidade, o expressivo crescimento industrial que
se verificava na cidade desde antes a sua emancipacio com seu

municipio-mae, Sao Leopoldo, ocorrida em 1927.
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consciéncia interior ao ser humano. Ou melhor, como propde
Neil Postman (1998), as tecnologias carregam consigo as formas

filosoficas de interpretagao do mundo nas quais foram forjadas.

Entio, imbuidos desta perspectiva de pensamento sobre a
relacao do ser humano com seus artefatos culturais, consideramos o
ativismo como fendémeno social imanente as redes telematicas como
ainternet. Como bem coloca Sérgio Amadeu da Silveira (2010, p.31),
o ativismo “influenciou decisivamente grande parte da dinamica
e das defini¢cGes sobre os principais protocolos de comunicac¢ao
utilizados na conformagao da Internet”. Isto é, pratica social e
tecnologia se entrelagam em uma relacao de mutua influéncia, como

veremos ao longo deste capitulo.

Ao trata-lo como fenémeno social emergente, mas imanente
ao processo que origem deu a internet, buscamos, neste capitulo,
conceituar exatamente o que compreendemos como ciberativismo.
Apresentamos diversos entendimentos em relagao a este fendomeno
social, condensando, ao fim, uma proposta adequada a este estudo.
Para compreender seu surgimento, assim como os reflexos de suas
praticas na evolucao da rede, realizamos um apanhado histérico
das principais expressdes do ciberativismo, sintetizando quatro
grandes momentos deste fendmeno social. Ao final deste capitulo,
apresentamos uma conceituac¢ao de ciberativismo adequada ao nosso
entendimento, além de algumas considera¢Ges sobre as perspectivas

futuras desta pratica social.
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O conceito de ciberativismo

Adefini¢io sobre queas praticas designam o termo ciberativismo
nao encontra construgao tedrica consolidada no campo de estudos da
cibercultura. Apesar do atual crescente nimero de trabalhos sobre o
tema (AMARAL; MONTARDO, 2012), sio poucos os autores que
se detém de alguma forma na discussao do que consideram como
ativismo em rede, webativismo, netativismo ou ciberativismo (termos,
neste estudo, adotados como sinénimos) (ARAUJO, 2011).

E possivel considerar que um dos entendimentos sobre
ciberativismo mais difundido é o encontrado na obra de McCaughey
e Ayers (2003 apud RIGITANO, 2005), que o consideram como
a presenca do ativismo politico na internet. Entretanto, como
assevera Silveira (2010), com a expansiao e complexificagio do uso
da internet — ampliando possibilidades de atuagao em rede — o leque
de causas defendidas, assim como as formas de apropriagao dessas

possibilidades, reconfiguram-se e se expandem.

Por isso, consideramos limitada a compreensao do
ciberativismo como a manifestacio do ativismo politico através
da internet. Esse entendimento traz consigo uma separagao entre
praticas sociais online e offine. Ou seja, considera as praticas do
ciberativismo como apenas a migracao de fenémenos sociais para
as novas formas de comunicagao em rede e nio a ressignificacio
dessas praticas, diante da apropriagao realizada pelos atores sociais.
Esta concepeao ¢ caracteristica do principio dos estudos qualitativos

sobre a internet, como retomam Amaral, Fragoso e Recuero (2011).

Conforme ja apresentado no principio deste capitulo, Silveira

(2010) observa o ciberativismo na conformacio da internet,
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influenciando decisivamente as definicdes técnicas e sociais que
a tornaram o que conhecemos hoje. A defini¢ao de ciberativismo
usada por Silveira (2010) identifica-o como o conjunto de praticas
realizadas em redes cibernéticas em defesa de causas especificas,
sejam elas politicas, ambientais, sociotécnicas, etc. A abrangéncia desta
conceituagao mostra a relevante preocupacao de Silveira (2010) em
reconhecer a pluralidade de expressoes desta pratica, principalmente,
diante do atual espectro ideoldgico, que nao mais proporciona
defini¢des estanques como no mundo industrial (SILVEIRA, 2010).

Ao colocar o ciberativismo na génese da propria internet,
Silveira (2009, p. 104) se refere ao processo peculiar que deu origem
ao modelo nio proprietario pelo qual a conhecemos atualmente,

principalmente, por ter sido construida

[...] colaborativamente por grupos de voluntarios que no decorrer
de sua historia foram envolvendo, além dos académicos e hackers,
engenheiros e especialistas de varias empresas, para construirem
os elementos fundamentais do funcionamento da rede, a saber, os
seus protocolos de comunicacio.

As caracteristicas que advém desse modelo sdo justamente as
que proporcionam o poder comunicativo que serve ao ciberativismo.
Como comenta Silveira (2011) em texto posterior, a0 mesmo
tempo em que o modelo trazido pela internet representa um grande
arranjo de técnicas de controle, apontado como simbolo maximo
do patamar social chamado por Gilles Deleuze (1992) de Sociedade
de Controle, prové a expansio do poder comunicacional por meio
da grande interatividade, velocidade e dispersao da comunicagao.
Com isso, o ciberativismo legitima-se na utilizacdo radical de
possibilidades como as redes distribuidas, o anonimato, e mesmo a

visibilidade que a internet pode proporcionat.
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Assim, o posicionamento de Silveira (2011), em relacdo a
tensao entre controle e liberdade no ciberativismo neste novo
momento da sociedade, é semelhante ao apresentado por Henrique
Antoun e Fabio Malini (2010). Esses autores compreendem a
internet como um campo social no qual a liberdade ¢ disputada e
que atuagio social, mobilizagdo e engajamentos sao valores da rede.
Essa liberdade é considerada, na pratica, como os mecanismos e

atos autonomos de cooperagao por meio da rede.

Desse modo, para Antoun e Malini (2010), as manifestacoes
ativistas na internet sdo tratadas como a biopolitica da rede,
em contraposi¢ao ao biopoder. Este posicionamento remete a
reinvencao do conceito de Michel Foucault por Antonio Negri e o

seu aprimoramento por autores posteriores.

Essa biopolitica evocada por Antoun e Malini (2010) configura-
se como a capacidade de a vida governar-se. Ou seja, ela exerce-se
como uma liberdade positiva na atividade dos usuarios ao construirem
de forma singular um campo mais extenso de significados dos
acontecimentos sociais. Isso se entrelaga com novas narrativas que
esmitcam fatos, ideias, dados, imagens, que ampliam a capacidade da
rede de revelar sentidos que até entdo eram negociados na légica do
gatekeeper' da midia tradicional. (ANTOUN, MALINI, 2010).

Nessa perspectiva, a biopolitica da rede constitui-se como

a forma pela qual manifestagdes autonomas conseguem exceder

* Termo largamente usado nos estudos de comunicagio para caractetizar a edigio
dos meios de comunicacio de massa, a escolha do que serd veiculado. Segundo
Nelson Traquina (1999), o termo foi criado pelo psicélogo Kurt Lewin, sendo
veiculado em artigo em 1947. Entretanto, sua aproxima¢do com o campo da
comunicacio se deve a David Manning White (TRAQUINA, 1999).
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os controles e bloqueios da rede (ANTOUN; MALINI, 2010).
Em outras palavras, a biopolitica consiste em fazer uma utilizagao

ativista da internet, colocando suas ferramentas a favor dessas agoes.

Apesar de nao trabalhar com o termo ciberativismo, a obra
de Manuel Castells (1999; 2001; 2003) ¢ repleta de apontamentos
relevantes sobre a utiliza¢ao da tecnologia em aces ativistas. Castells
(2003) aborda tal utilizagio pelo viés dos movimentos sociais,
considerando suas mudangas até 0 momento em que conceitua como
“sociedade em rede”. A noc¢io de “ativista” como um individuo
engajado em uma disputa simbolica é contemplada na obra de Castells

(2003), principalmente, ao se referir aos movimentos mais recentes.

Em sua obra O poder da identidade, Castells (2001) detalha
melhor as caracteristicas dos movimentos sociais em atividade, no
que chama de sociedade em rede. Ao desenhar, conceitualmente, o
panorama desse novo estagio social, o autor salienta a preméncia
da identidade como principal significado em um contexto de
desestruturacio de instituicoes e de manifestacOes culturais marcadas
pela efemeridade. Esse diagnostico também ¢é apresentado por Stuart
Hall (1999): aponta esse autor um processo de enfraquecimento das
velhas identidades e o surgimento de novas que fragmentam o antes
unificado individuo moderno. A partir disso, as identidades passam

a ser construidas pelos individuos ao longo de suas vidas.

A importancia de compreender o panorama das identidades
no atual estagio social é fundamental para o entendimento da légica
dos movimentos ciberativistas. Conforme lembra Castells (2001),
¢, por meio das praticas, principalmente, das discursivas, que esses
movimentos constroem sua autodefini¢ao, ou seja, sua identidade a

ser compartilhada entre seus apoiadores.
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Diante disso, Castells (2001) propée, como método de analise
desses movimentos, a utiliza¢ao das categorias da tipologia classica de
Alain Touraine, que, ainda na década de 1970, as definiu, baseando-se
em trés fatores principais: autodefini¢ao, adversarios e metasocietal.
Essa tipologia utilizada por Castells (2001) propde uma analise,
totalmente, calcada nas construcdes discursivas desses movimentos,
seja diante da construgao de sua mascara discursiva (autodefinicao,
identidade) (CHARAUDEAU, 2008), de sua meta de mudanca social,

ou mesmo pela afirmacao do adversario do movimento.

Adefini¢ao proposta por Castells (2001) se baseia em um método
de estudos de grupos organizados, principalmente, os denominados
movimentos sociais. Entretanto, ao abordar o ciberativismo, vé-
se um espectro mais amplo e complexo de formas de mobilizacio.
Isso pode fazer com que as categorias propostas por Castells (2001)

possam nao se aplicar a determinado movimento ciberativista.

David de Ugarte (2008), em seulivro O poderdas redes, caracteriza
as novas tecnologias de comunicagao como protagonistas de uma
mudanga de estrutura de poder. Para Ugarte (2008), a abertura do
polo de emissao ciberespago cria um meio global de comunicagao
capaz de suplantar a edi¢do dos meios de comunicagio tradicionais,
o gatekeeping. A partir desta compreensiao da dinamica informacional
na internet, Ugarte (2008) caracteriza o ciberativismo como uma

estratégia de busca de visibilidade midiatica e social.

Sem entrar em detalhes técnicos sobre a infraestrutura da
rede, Ugarte (2008) atribui a forma de comunicagao distribuida a
forca de fendmenos sociais emergentes, como o ciberativismo.
Assim, a premissa basica de Ugarte (2008) é que passamos de um

fluxo comunicacional descentralizado para um fluxo distribuido,

168 | Processos culturais e suas manifestacbes




< Sumario

diminuindo o poder dos conglomerados de midia. Isto é, 0 autor (2008)
assinala a mudanca de uma estrutura de comunicacao baseada nos
meios de comunicag¢ao tradicionais para um ambiente comunicativo
como a internet, em que os polos de fala sao diversificados. Com isso,
incluem-se, no debate publico, grupos sociais antes dependentes da

midia tradicional para manifestaciao de seu discurso.

Nesse sentido, Ugarte (2008) acredita que fenémenos sociais
como ciberativismo se potencializam diante da ampliacao da autonomia
comunicativa. Dessa maneira, o ciberativismo ocortre por um processo
de autoagregacio espontanea. Assim, o autor atribui a identidade o

status de elemento-chave dessas mobiliza¢cdes em redes distribuidas.

A partir desta compreensao, Ugarte (2008) defende que o
ciberativismo, atualmente, ¢ composto de trés vias principais unidas
pelo que o autor chama de ‘empoderamento individual’: discurso,

ferramentas e visibilidade.

O discurso, chamado por Ugarte (2008, p. 57) de “hacking

social®”, além de propiciat uma gama de significados sociais

,
alternativos a midia de massa, também ¢é apontado como responsavel
pelo estabelecimento dos componentes identitarios classificados
como fundamentais diante do ambiente distribuido da internet. Ou
seja, a efetividade das agdes ciberativistas frente ao diagrama da rede
distribuida depende do engajamento de individuos desconhecidos.
Esse engajamento se da quando ha identificagio com a imagem

discursiva, que é construida por meio das enunciagoes ciberativistas.

> O termo hackerainda sera melhor abordado neste capitulo. No sentido empregado
pelo autor neste momento, hacking esta ligada a ideia de reconfiguragao social. Ou
seja, o discurso ativista em redes distribuidas como uma forma de reconfiguracao
das vozes sociais que circulam na sociedade.
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Ja as ferramentas, apontadas por Ugarte (2008) como uma das
trés vias fundamentais do ciberativismo, surgem da ideia do “faca
voceé mesmo”. Baseada no ideario da cultura hacker, a criacio de
ferramentas em prol de agoes ciberativistas podem ser caracterizadas
como a esséncia do hacktivismo, uma das tipologias de ciberativismo,

como sera exposto no decorrer desta segao.

Por fim, a visibilidade é conceituada por Ugarte (2008)
como o objetivo de luta permanente desses movimentos. Como
foi referido, o ciberativismo, para Ugarte (2008), representa uma
estratégia de busca da inclusiao de determinados temas na pauta do

debate publico.

A partir do entendimento deste tripé de sustentagio do
ciberativismo (discurso, ferramentas e visibilidade), Ugarte (2008,
p. 58) define o ciberativista como “[...] alguém que utiliza a Internet
[...] para difundir um discurso e colocar a disposi¢io publica
ferramentas que devolvam as pessoas poder ¢ a visibilidade que hoje
sao monopolizadas pelas instituicdes”. Assim, esse autor retoma
e enfatiza a ideia do ciberativismo como disputa pela inclusio de

determinadas pautas no agendamento publico.

Samira Feldman Marzochi (2009), em sua tese de doutorado
em sociologia, que teve como corpus de analise a ONG Greenpeace,
vé o ciberativismo sob o prisma da cidadania. Cabe lembrar, como
faz Marzochi (2009), que, geralmente, este conceito esta ligado a
participacao dentro de um Estado. Neste caso, a autora (2009) frisa
que o termo ¢é usado no sentido de pertencimento a um determinado

grupo social.

Assim, diante das novas formas de mobilizagao possibilitadas

pela rede mundial de computadores, a autora (2009) considera que
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o ciberativismo pressupoe uma nova cidadania, chamada por ela
de ‘cibercidadania’. Trata-se de uma ligagdo social que extrapola as
fronteiras nacionais. Assim, o ciberativismo representa “uma nova
cultura de ligacdo individual com o mundo [..] O universo deste
novo ser politico, o cibercidadio, ¢ a Terra em sua existéncia material
e finita” (MARZOCHLI, 2009, p. 280).

Como apresenta Poster (2004, p. 324), atualmente, a figura
do cidadio reune “[...] a individualidade autbnoma da modernidade
e o tradicionalismo pds-moderno da politica da identidade”,
configurando uma mistura desajeitada e inadequada as novas
formas politicas emergentes na comunicac¢ao distribuida em escala
global. Nessa perspectiva, Poster (2004) vé emergir, com a internet,
formas politicas pds-nacionais, através de movimentos — muitas
vezes — dissociados de identidades geograficas, mas identificados

com territorialidades virtuais.

Breve historico de agdes ciberativistas

Apesar de considerarmos imanente a propria internet
(SILVEIRA, 2010), este fenomeno social passou a ser chamado de
ciberativismo nas duas tltimas décadas. Conforme Erico Gongalves
de Assis (2006), mesmo o termo ‘ativismo’ passa a figurar
recentemente nos textos académicos. Segundo o autor (20006),
baseado nos estudos de Tim Jordan, este fato poderia ser explicado
pela ado¢ao do termo por grupos estadunidenses e europeus, com
o suposto objetivo de escapar da carga social dos significados de

“revolucionario” e “radical”.
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Ja o prefixo ciber, conforme retoma Montardo (2004), vem
da cibernética, palavra popularizada pelos estudos do matematico
Norbert Wiener. Desde entao, o prefixo ‘ciber’ vem sendo utilizado
para compor nomes de diversas faces da relagdo entre a sociedade
e suas tecnologias. F exemplo disto a prépria cibercultura, que
engloba a diversidade de aspectos culturais potencializados pelas

novas tecnologias.

Das listas de discussao a Desobediéncia Civil Eletronica

Conforme o pesquisador Stefan Wray (1998), as primeiras
agoes praticas de ativismo através da utilizagio de computadores
em rede como conhecemos hoje, surgem em meados da década de
1980, ao que chama de ‘pré-historia da wel’. Wray (1998, online) cita
como primeira a¢ao concreta de ativismo a criagao do PeaceNet, em
1986, uma rede de internacional de pacifistas e ativistas politicos que

trocavam mensagens através de mecanismos como listas de e-mails.

Até entdo, a Internet representava apenas um espago
comunicativo, em que informacdes eram trocadas de maneiras
mais eficiente pelo suporte digital. Com a PeaceNet e diversas outras
redes criadas na mesma época, a tecnologia tornava mais eficiente a

organizag¢ao e troca de informacdes entre ativistas de todo o mundo.

Entretanto, apenas a partir do fim da década de 1990, surgem
as primeiras agoes diretas de ativismo no ambiente de rede. Essas
agoes estavam ligadas ao que foi chamado de “Desobediéncia Civil
Eletronica”. Conforme Wray (1999, online), a Desobediéncia Civil

Eletronica, “[...] como uma massa eletronica descentralizada de
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acao direta, utiliza bloqueios e ocupag¢oes virtuais” °. A adaptacio
das ideias ja centenarias de mobilizacio de Thoreau ao contexto
dos novos ambientes de sociabilidade como a web, segundo Wray
(1999), foi realizada em 1994 pelo grupo de artistas e teéricos do
chamado Critical Art Ensemble. Em dois livros, o grupo tratou de
apresentar hipéteses de como aplicar as praticas de desobediéncia

civil na infraestrutura da internet.

No entanto, até 1998, a Desobediéncia Civil Eletronica nio
passava de proposicoes tedricas. Desta forma, Wray (1999) afirma
que, em dezembro de 1997, apds o massacre de Acteal em Chiapas, no
México’, pela primeira vez, passou-se a um ativismo de posi¢ao hibrida
entre a utilizacdo da internet como um meio de comunicac¢io e como
um ambiente de ac¢do direta. Conforme Maria de Lourdes Balbinot de
Lamonica Freire (2007), foi realizado um protesto na internet em que

foi construido um monumento virtual as vitimas do massacre.

Assim, no inicio de 1998, surge uma das primeiras agoes
realmente diretas no uso da infraestrutura da internet, que conforme
Wray (1998), foi o software FloodNet. Assim como o protesto contra
o massacre de Acteal, este programa de computador foi criado pelo
grupo Electronic Disturbance Theater, um dos primeiros coletivos a
se autodenominar ‘ciberativista’. O FloodNet consistia na ocupagao
virtual de sitios ‘inimigos’ através da sobrecarga de solicitagdes. Dessa
maneira, este grupo convidou usuarios da internet a participaram de

uma ocupagao virtual contra o Governo mexicano.

¢ Tradugdo livre do autor. Texto otiginal: “[...] as a form of mass decentered electronic
direct action, utilizes virtual blockades and virtnal sit-ins”.

" Massacte em que 45 indigenas foram mortos pot grupo paramilitar contritio ao
Exército Zapatista de Libertacao Nacional (EZLN) (BBC, 2002).
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Wray (1998) avalia que o FoodNet teve capacidade mais
simbdlica do que, realmente, pratica, ja que raramente alcangou o
objetivo de impedir o acesso aos sitios inimigos. Entretanto, estas
acoes de Desobediéncia Civil Eletronica iniciadas no fim da década
de 1990 representam o principio de uma forma de ciberativismo
recorrente no contexto atual. Sio exemplos disso os Ataques de
Negaciao de Servico (DDOS) ¥ em que se faz exatamente o que se
buscava com o FloodNet, ou seja, ocupagao simbolica de um certo

espaco virtual.

Zapatistas e as possibilidades do ciberativismo na origem da web

Um dos primeiros grupos a usar a internet efetivamente como
instrumento de divulgagao de suas causas foi o movimento zapatista,
no México. Trata-se até hoje de um objeto de estudo recorrente nas
pesquisas sobre ciberativismo. Surgido em um contexto de levantes
contra a globalizac¢do, os Zapatistas chegaram a tomar o poder do
estado de Chiapas em primeiro de janeiro de 1994, data de inicio da
vigéncia do Acordo Norte-Americano de Livre-comércio (NAFTA)
(PIMENTA; RIVELLO, 2008).

Formado, principalmente, por camponeses indigenas que desde
a década de 1940 habitavam comunidades estabelecidas proximo a
divisa com a Guatemala, o Exército Zapatista de Liberta¢ao Nacional
(EZLN) também teve a participa¢ao de intelectuais oriundos de
regides urbanas, como a figura publica do grupo paramilitar, o
célebre Subcomandante Marcos (CASTELLS, 2001).

8 Sigla da definicio em inglés: Distributed Denial of Service
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Castells (2001) afirma que o sucesso deste movimento deveu-
se a sua estratégia de comunicacdo, que teve como ferramenta
fundamental a internet. Como enfatizam Pimenta e Rivello (2008),
na época em que o movimento zapatista alcangou notoriedade, a
internet apresentava possibilidades limitadas como troca de e-mails
e sites de armazenamentos de arquivos, os FIPs. A web, interface
grafica da internet, ainda dava seus primeiros passos. O primeiro

sitio do movimento zapatista s6 foi vinculado a rede no final de 1996.

Foi, justamente, no ambiente comunicativo das listas de
discussoes e redes formadas por ONGs e ativistas de todo o mundo,
que 0 movimento zapatista alcangou apoio que garantiu visibilidade
a suas agdes. Castells (2001, p. 105) considera que a utilizagio da
internet neste episodio teve papel determinante, impossibilitando
que “[...] o governo mexicano de fazer uso da repressio em larga

escala”.

Desta maneira, com a possibilidade de expor ao mundo as
causas em disputa no territério de Chiapas, o0 movimento zapatista
alcancou apoio que lhe garantiu seguranga no enfrentamento com o
governo mexicano. Além de ter sido uma das primeiras mobilizacoes
a usar a internet, 0 movimento zapatista também, como referido
neste item, serviu de motivagao para o desenvolvimento das acoes

de Desobediéncia Civil Eletronica.

Entretanto, mesmo apos relativa popularizagdo da web, a
criacdo de novas ferramentas capazes de ampliar as possibilidades
ciberativistas nao ocorreu em grande escala. Francisco José Paoliello
Pimenta (2003),a0 estudaras possibilidades de hipermidiano ativismo
de carater global na primeira década do século XXI, constatou que

as novas tecnologias, em sua maioria, estavam sendo usadas como
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forma de organizagao e divulga¢ao dos movimentos ativistas, em
detrimento da criagao de novas formas de acao remota pela rede.
No periodo analisado por Pimenta (2003), a web apresentava ainda
sua estrutura inicial, j4 mais acessivel, mas ainda com sua construgao

restrita a usuarios com conhecimentos minimos de sua codificacao.

Neste contexto, foram destaques iniciativas como Indymedia,
formada por ativistas apds série de protestos contra globalizagao em
Seattle (RIGITANO, 2005). Com ramificagdes em diversas partes
do mundo, estes sitios buscavam proporcionar uma cobertura
alternativa, desvinculada do interesse corporativo dos grandes meios

de comunicacio.

A versio brasileira do portal, o Centro de Midia Independente
(CMI), criada em 2001, até hoje atua como meio alternativo
de divulgacao noticiosa (RIGITANO, 2005). De acordo com
Rigitano (2005), durante os protestos, a cobertura dos meios de
comunicag¢ao tradicionais atribuiu aos manifestantes valores a que
eles nio concordavam, enfocando a violéncia e a banalidade das
agoes. Desta maneira, os sitios serviram para contrapor o discurso
midiatico, alimentando um espaco com a visao dos manifestantes,
em que era possivel acompanhar fatos como a suposta violéncia
policial (RIGITANO, 2005).

Colapso da primeira web e o surgimento das midias sociais

Desde o principio, a internet proporcionou a movimentos
e atividades sociais forca e robustez diante de seu formato fluido
de organizacio (ANTOUN, 2008). O surgimento da web facilitou a

consolidacio da internet como um ambiente interativo e distribuido,
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que teve como uma de suas caracteristicas a capacidade de servir
a mobilizacdes de ambito mundial. Assim, a mudanca nessa nova
dimensao comunicativa também determina mudancas na forma

pela qual o ciberativismo se apropria da infraestrutura da internet.

Henrique Antoun (2008), ao refletir sobre a evolugao da web,
considera que movimentos como o zapatismo e os levantes contra
redes globais de regulamentacio representaram o sucesso dessa
primeira fase da web. Para Antoun (2008), o fim desse primeiro estagio
da web esta ligado, justamente, ao declinio das formas de interagao
utilizadas nas mobilizagdes ativistas, como os grupos de discussoes.
Antoun (2008) atribui esse declinio a uma violenta reacao de empresas

e do Estado ap6s os ataques terroristas de 11 de setembro.

Assim, o autor (2008) aponta a mudanga da web: o fim de
seu primeiro estagio diante da desordem participativa. Ou seja,
Antoun (2008) acredita que iniciativas colaborativas utilizadas por
movimentos em rede, como os grupos de discussoes, entraram
em colapso. Segundo o autor (2008), os atentados de 11 de
setembro fazem retroceder os movimentos de multidio em ambito
internacional. Ao mesmo tempo, a ampliagao de acesso a esses
espacos de sociabilidade, em conjunto com as deficitarias formas
de regulacio das interagoes, criam a desordem responsavel pelo fim

deste primeiro estagio da web.

Dessa forma, o novo estagio dessa tecnologia tem como base
a busca pela organizagao do publico crescente da web e a ampliagao
dos mecanismos de participagao. Conforme Antoun (2008), esta
concepgao da web 2.0, nome dado por Tim O’Reilly, emerge em
discussoes no sitio Cluetrain Manifest, que posteriormente tornou-se

um livro.
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Essa nova web fica marcada pela ampliagao das possibilidades
de interagdo e de produgdo dos seus usuarios, projetando novos
espacos em que os individuos passam criar e compartilhar conteudos
com sua rede social on/ine. Ao mesmo tempo, esses ambientes de
utilizagdo gratuita sio uma rica fonte de dados sobre seus usuarios.
Desta maneira, o preco da utilizacio desses novos mecanismos é o
rastro deixado pelas formas de utilizagio dos individuos. Antoun
(2008, p. 23) destaca isso a0 apontar caracteristicas imanentes aos
novos mecanismos surgidos: “[...] tudo na Web 2.0 ja nasce com
filtro de palhagos, derrubadores de ego, pesquisadores de opinido,
controlodores de spaz e mineradores de dados — todos os antidotos

contra as mazelas da primeira web”.

Estas mudancas na web vio modificar, fundamentalmente, as
maneiras pelas quais o ciberativismo age. Talvez uma das primeiras
ferramentas a condensar as caracteristicas do que viria a se chamar de
web 2.0, os blogs’ serviram, e continuam servindo, como mecanismo
importante em agoes ciberativistas. Conforme aponta Antoun
(2008, p. 22), ““|...] em 2003, essa nova web mostra seu poder politico,
auxiliando os movimentos contra a guerra do Iraque a promoverem
a primeira manifestagdo internacional descentralizadas de massa

através do blog do Move On”.

Mecanismo também surgido sob a égide da web 2.0, os sitios

de redes sociais representam um campo fértil para proliferacio das

? Surgidos ainda na primeita web, os weblogs, como foram denominados
primeiramente, eram sitios de estrutura simples que, via de regra, funcionavam
como selecionadores de /nks para outros sitios em uma web ainda sem grandes
sistemas de busca. Com a popularizacio através dos servidores gratuitos, os
blogs cresceram vertiginosamente transformando-se em um espaco utilizado de
intimeras formas (ARAUJO, 2009).
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agoes ciberativistas. Atualmente, grande parte do fluxo de navegacio
dos usudtios estd em determinados sifes de redes sociais (SRS)™.
Boyd e Ellison (2007, on/ine) definem sites de redes sociais baseados

em trés aspectos principais:

Definimos site de redes sociais como servicos na web que
permitem aos individuos (1) construir um perfil publico ou semi-
publico, dentro de um sistema limitado, (2) articular uma lista de
outros usuarios com quem compartilham conexdo e (3) poder
ver e percorrer sua lista de conexdes e aquelas feitas pelos outros
dentro do sistema. A natureza e nomenclatura dessas conexdes
podem vatiar de local para local'.

Recuero (2009) lembra que SRS como ‘Facebook’, ‘Orkut’ ou
‘Google +’ sdo apenas o meio técnico que proporciona a emergencia
destas redes. Desta forma, redes sociais nao sao “[...] pré-construidas
pelas ferramentas, e, sim, apropriadas pelos atores sociais que lhes

conferem sentido e que as adaptam para suas praticas sociais”
(RECUERGO, 2009, p. 21).

A partir desta afirmacao, identificamos o ciberativismo como
uma das inumeras praticas sociais pelas quais sio apropriados os

SRS. Como apresentam Batista e Zago (2010), baseados nos estudos

19 No Brasil, o nimero de individuos que acessam a internet e participam de algum
SRS chega a 69%, segundo pesquisa do Centro de Estudos sobre Tecnologia da
Informacio e da Comunicacio (CETIC.BR) sobre uso de internet nos domicilios
brasileitos. Dados disponiveis em: <http://cetic.bt/usuatios/tic/2011-total-
brasil/rel-int-06.htm>. Acesso em: 17 jul. 2012

11 Tradugao livre do autor. Texto original: “We define social network sites as web-based
services that allow individnals to (1) construct a public or semi-public profile within a bounded
systens, (2) articulate a list of other users with whom they share a connection, and (3) view and
traverse their list of connections and those made by others within the system. The nature and
nomenclature of these connections may vary from site to site”.
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de Recuero (2009), estes sitios representam espagos de trocas entre
de atores sociais com diversas finalidades. Batista e Zago (2010)
destacam a apropriagao das midias sociais pelo ciberativismo,
que segundo os autores (2010), encontra, nesses nNovos espagos,
possibilidades comunicativas que sao colocadas em fungio da busca
de reverberagao politica, alcangada através da cooperagao

Pelo seu carater mais horizontal de comunicagio, como
ressaltam Batista e Zago (2010), os sitios de redes sociais garantem
visibilidade a mobilizagdes em que se engajam um numero
relevante de individuos. Estas caracteristicas foram refor¢adas pelos
autores (2011) em texto posterior, em que analisaram mobilizagao
colaborativa de apoiadores da Wikil eaks no Twitter, sendo que
o objetivo era colocar o nome da organizacio em posi¢ao de
visibilidade, “[...] numa tentativa de agendar o termo wikileaks ao
langéd-lo aos Trending Topics'®” (BATISTA, ZAGO, 2011, p. 247).

Ou seja, abordando esta problematica de maneira geral, os SRS
tendem a proporcionar as mobiliza¢oes ciberativistas uma forma
de comunica¢do mais horizontalizada, em que engajamento pode
significar visibilidade, seja entre os atores sociais de determinada
rede ou, em muitos casos, visibilidade midiitica. Dessa maneira,
esses mecanismos se consolidam, tanto pela abrangéncia em nimero
de individuos, quanto pela facilidade de sua utilizagdo, como um

ferramental indispensavel a grupos que praticam o ciberativismo.

Consideramos que as formas de sociabilidade dos szes de redes
sociais e dos ambientes de conversagao sdao proficuos mecanismos

para construcdo e propagacio de componentes identitarios,

12 Mecanismo que aponta os topicos em ascensio entre os usuarios do size de
micropostagens Tiwitter.
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essenciais a grupos ciberativistas. Como assinalam Fragoso, Rebs,
Barth (2011, p. 215), é através desses sistemas de multiusuario on/ine
que se moldam os espagos sociais, constituidos “[...] pelas préprias
praticas sociais e interacbes com os elementos que viabilizam a
percepgao relacional da espacialidade (Fragoso, 2005: 51) e pelas
interagdes sociais que tem lugar em meio a esses elementos”. Esses
lugares virtuais podem desenvolver sentimentos de pertenga e
posse, emergentes de uma vincula¢do identitaria caracteristica da
territorialidade (FRAGOSO; REBS; BARTH, 2011), e que, no

ciberativismo, representa elemento fundamental para agao coletiva.

A crescente expansao das tecnologias méveis, possibilitando
acesso a internet por telefones celulares e zablets, também representa
um acréscimo nas possibilidades de a¢oes ciberativistas. Tal recurso
amplia usos caracteristicos da infraestrutura da internet pelo
ciberativismo, como a divulgacao de conteidos de relevancia e

organizac¢ao de movimentos através da comunicacao em rede.

Entao, observamos condensar quatro grandes momentos
do ciberativismo: fases em que podemos agrupar os principais
episodios deste fenomeno social. O que propomos nao sao periodos,
extremamente, bem definidos, mas momentos com caractetisticas
em comum que se confundem com a propria histéria da internet, e
que deixam mais evidentes a confluéncia entre ativismo e tecnologias

digitais:

*  Surgimento: No espaco de elaboracio da internet, o
ciberativismo surge como forma de disputa tecnosocial
tensionando a internet a evoluir para uma tecnologia nao

proprietaria.
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*  Pré-web: Momento inicial da internet, quando representava
apenas um ambiente comunicativo baseado em troca de
mensagens de texto. Redes como a PeaceNet sao usadas
como forma mais eficiente de comunicacao entre ativistas

distribuidos pelo mundo.

*  Popularizacao da web: Representa o inicio e expansao da
primeira web. E, nesse momento, que surgem o0s primeiros
sites de apoio a causas ativistas, protestos organizados pela
rede, coberturas alternativas e as primeiras agdes praticas
de Desobediéncia Civil Eletronica. Comegam a surgir
as primeiras acOes de hacktivismo, porém ainda eram

escassas as plataformas de ac¢do a distancia.

* Web 2.0: Com a tendéncia do surgimento de novas
ferramentas que ampliacdo do carater interativo da web, o
cibertivismo se apropria de blogs e sitios de midias sociais.
Tecnologias méveis facilitam as formas de organizacao de
movimentos através da rede. Porém, a0 mesmo tempo,
estas acHes sdo imersas em mais mecanismos de controle

que podem ser suplantados por tecnologias do anonimato.

Como um fenémeno social emergente, consideramos que
o ciberativismo pode ser representado por uma figura piramidal
(Figura abaixo), seccionada por suas fases historicas. Logicamente,
nesta representagao grafica considera-se que o topo da piramide
representa a fase considerada como o seu surgimento, assim como
sua base representa o periodo que consideramos sua situagao atual.
Esta representagao grafica nos serve para frisar diferentes aspectos

relevantes da evolucao do ciberativismo.
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Representagio grafica do histérico do ciberativismo
Fonte: Elaborado pelos autores.

Primeiramente, consideramos que a figura piramidal representa
o numero de atores sociais engajados de alguma forma em acoes
ciberativistas. Enquanto, no principio, a atuagdo ativista estava
limitada a um pequeno grupo envolvido em discussoes tecnoldgicas,
atualmente, vemos um grande numero de individuos engajados em
disputas especificas. Esta constatacio nos leva a algumas outras:
quanto mais proximo a base da piramide do ciberativismo verifica-
se maior numero de ferramentas apropriadas em suas agoes e,
logicamente, mais episddios relevantes desta pratica. Também,
quanto mais proximo a base, maior o espectro de causas defendidas

por agoes ativistas no contexto de redes tematicas.

Por fim, esta representacao também reflete o diagrama da
autonomia do ciberativismo em que quanto mais préximo da base,
menor a autonomia das agoes. Melhor dizendo, quanto mais proximo
do momento caracterizado como web 2.0, maior a submissio do
ciberativismo aos controles de estruturas como os blogs e os sitios de
redes sociais, que, por se tratarem de espagos proprietarios, podem

ser usados para cercear determinadas agoes.
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Consideragdes finais

De acordo com o levantamento bibliografico realizado
neste estudo, consideramos que o ciberativismo se modifica com
as transformagdes pelas quais passa a rede. A evolucdo da rede
determina a prépria evolugao do ativismo imanente a ela. Quanto
mals participativa se tornou a internet, mais o ciberativismo ganhou

ferramentas e ambientes para profusio de suas praticas.

Desta maneira, propde-se entender o ciberativismo como
conjunto de praticas realizadas em redes cibernéticas, com o objetivo
de ampliar os significados sociais através da circulacio na rede de
discursos e ferramentas capazes de colaborar na defesa de causas

especificas.

Assim, o que observamos no contexto atual (e ¢ o que nos faz
buscar uma conceituagao menos restritiva) ¢ a formagao de coalizoes
temporarias por causas especificas, com as motivagdes mais variadas
possiveis. Ou seja, observamos uma cultura de mobilizacdo difusa,
horizontalizada, heterogénea e abrangente, que ja nao cabe na

dicotomia de conceituaces herméticas.

Apesar de niao contar com nenhum dado sistematizado de
maneira cientifica, acreditamos que a tendéncia de evolucio do
ciberativismo esta na ampliagao de suas ferramentas, e, com isso,
o crescimento do hacktivismo. Através de observagao empirica,
¢ possivel ja observar a tendéncia de busca por espacos proprios,
como elaboragao de sitios de redes sociais adequados a ciberativistas
de determinado tema; além do aumento do ja caracterizado
desenvolvimento de ferramentas capazes de garantir eficiéncia e

segurancas a estes movimentos.
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