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FUTEBOL E IDENTIDADE EM NOVO HAMBURGO NAS DECADAS DE
1920 E 1930

Vinicius Moser'
Palavras-chave: Futebol. Identidade. Novo Hamburgo.

INTRODUCAO

O presente trabalho procurard compreender o futebol enquanto um elemento de formacao
de identidades dentro de um contexto local, mais especificamente a cidade sul-riograndense de
Novo Hamburgo, localizada préxima a capital do estado, Porto Alegre, no periodo compreendido
entre os anos de 1927 a 1931. Esse momento compreende os cinco primeiros anos de emancipacao
da cidade em relacdo a Sdo Leopoldo e adquire grande importincia para a formagdo de uma
identidade local; ressaltando aqui a quase inexisténcia de estudos académicos acerca dessa relagdo

na conjuntura local.

Nesse sentido, serd analisado de que maneira a atividade futebolistica nessa cidade foi um
elemento de constru¢do da identidade dentro do periodo temporal delimitado, com base no
referencial tedrico pesquisado. Tal andlise serd levada a cabo através da imprensa hamburguense,
mais especificamente por meio das secdoes Notas Sportivas e Noticidrio do periddico O 5 de Abril,
semandrio que foi fundado quando ocorreu a emancipagdo deste municipio, em 1927, e que circulou

até o ano de 1962.
FUNDAMENTACAO TEORICA

Oficialmente, o comego das atividades futebolisticas no Brasil deu-se com a criagdo dos
primeiros clubes por ingleses que residiam em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, a partir dos anos 1880
(JESUS, 2003). Nesse contexto, Charles Miller — nascido em Siao Paulo em 1874, mas de

nacionalidade inglés por seus pais serem naturais desse pais — € considerado o “pai” do futebol,
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quando trouxe da Inglaterra, vinte anos apds o seu nascimento, as primeiras bolas e bombas para
enché-las (MURRAY, 2000).

Nos primeiros anos do esporte no Brasil, porém, todo o equipamento adequado para a
prética do jogo tinha de ser importado (GUTERMAN, 2009). Embora com essa dificuldade imposta
pelo custo dos equipamentos necessarios ao jogo, € também por ter sido logo adotado pela elite
brasileira como um esporte “fino” — apesar de na Inglaterra o futebol ter sido, desde o seu principio
um esporte ligado as massas populares — o futebol rapidamente popularizou-se, por meio dos
operérios das companhias férreas inglesas que trabalhavam no Brasil nesse periodo (PEREIRA,
2000).

Também cabe aqui salientar de que forma o futebol transcendeu o ambito elitista e
fortemente ligado ao conceito étnico para transformar-se no esporte nacional brasileiro por
exceléncia, em especial a partir da década de 1930 (DRUMOND IN PRIORE; MELO, 2009).
Durante o primeiro governo de Vargas, compreendido entre o periodo 1930-45, o futebol foi alcado
a condicao de um elemento de integracdo e disciplina das massas populares, ligando-se, assim, a um
projeto nacional de criacdo de uma identidade brasileira (PRODANOV; MOSER, 2011). Nesse
momento histérico, o futebol j4 tinha deixado de estar circunscrito as elites, locais ou nacionais,

para ser praticado por pessoas de todas as classes sociais.

METODOLOGIA

A presente pesquisa possui como elemento principal de embasamento metodoldgico a
realiza¢do de uma revisdo bibliografica. Essa revisao apoiou-se na leitura e fichamento de artigos e
livros e outras producdes académicas que se encontramem consonincia com O tema proposto.
Também foi analisado como a atividade futebolistica nessa cidade foi um elemento de construcao
da identidade dentro do periodo temporal delimitado, com base no referencial tedrico pesquisado,

mencionado acima.

Tal andlise serd levada a cabo através do embasamento em uma fonte impressa, mais
especificamente por meio das se¢des Notas Sportivas e Noticidrio do periddico O 5 de Abril,
semandrio que foi fundado quando ocorreu a emancipagio deste municipio, em 1927, e que circulou

até o ano de 1962.
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ANALISE

As atividades esportivas ocorridas nessa cidade encontraram um espago privilegiado,
sobressaindo-se em suas paginas a cronica esportiva ligada ao futebol e o faust-ball, nome alemao
ao jogo denominado como punhobol no Brasil. Os encontros festivos e atos administrativos das
agremiagdes que promoviam a pratica da primeira modalidade referida também possuiam espaco
nas paginas do Noticidrio e das Notas Sportivas d’O 5 de Abril entre os anos de 1927 a 1931.

Nesse sentido, dentro do recorte de andlise estabelecido para este periddico, ndo ha
qualquer referéncia as atividades futebolisticas praticadas por outros grupos sociais ou étnicos na
cidade de Novo Hamburgo, ja que os negros e pessoas de menor poder aquisitivo ndo participavam
desta rivalidade. Esses grupos ficavam “de fora” da cronica esportiva e dos eventos sociais que
ocorriam em torno dos clubes esportivos de Novo Hamburgo nesse periodo (KERBER; SCHEMES;
MAGALHAES, 2008).

CONSIDERACOES FINAIS

Foi possivel inferir, no decorrer da presente pesquisa, que o processo de formacdo da
identidade em Novo Hamburgo, que aparece com bastante consisténcia nas paginas do periddico
que serviu de base para a andlise deste trabalho, o semandrio O 5 de Abril, possuia como bases,
além da questdo étnica e da germanidade, o expressivo crescimento industrial que se verificava na
cidade desde antes a sua emancipagdo com seu municipio-mae, Sdo Leopoldo, ocorrida em 1927.

Dessa maneira, Novo Hamburgo, que desde a sua emancipagcdo propugnava-se a ser uma
cidade “moderna” e “progressista”, dentre outros epitetos encontrados durante a anélise do referido
periddico, ndo admitia, em especial dentro dos aspectos concernentes a sua formacgdo identitéria,
que o “outro” pudesse interferir nesse processo de formacdo de um idedrio moderno, de cidade

industrializada e desenvolvida.

De tal modo, o futebol, manifestacdo cultural de grande impacto que teve a sua assuncao
“as avessas” do jogo popular e violento que se praticava na Inglaterra oitocentista, hibridizou-se e
se adaptou a realidade brasileira, tornando-se, ao longo das primeiras décadas do século XX, em um

dos principais vetores da formacao da identidade do pais.
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COPYLEFT E “PIRATARIA” NA REDE: A EMERGENCIA DE DISCURSOS
SUJEITADOS
Clarissa Corréa Henning (PPGCom ECO/UFRJ )1
Palavras-chave: Propriedade intelectual. Compartilhamento. Cibercultura.
1. INTRODUCAO

Este trabalho investiga a mudanca no dispositivo de autoria na contemporaneidade através
da andlise das contribui¢des a consulta publica sobre a reforma da Lei de Direitos Autorais (LDA)
no Brasil, promovido pelo Ministério da Cultura em 2010. As batalhas discursivas que aparecem no
processo demonstram a emergéncia daquilo que Foucault chama de “discursos sujeitados”, e dao
visibilidade ao uso cotidiano e massivo de priticas que questionam a legitimidade do direito
exclusivo sobre a propriedade intelectual. Os dados da consulta piblica também sdo cruzados com
alguns indices sobre as praticas de compartilhamento online no Brasil, buscando um maior
aprofundamento das relagdes entre o que € dito e o que € feito em termos de propriedade intelectual
no pais.

2. REFERENCIAL TEORICO

O combate entre as diferentes formas de conceituar determinado conteido efetiva um jogo
de forcas, e as forcas marcam seu aparecimento na emergéncia do acontecimento (FOUCAULT,
2007). O jogo da dominagdo acaba por determinar direitos e deveres, e através de sua violéncia cria
um sistema de regras. Por serem violentas, essas regras sao em si mesmas vazias, direcionadas para
servir a determinado estado de coisas que sempre pode ser subvertido.

Foucault (2007) explica que a arqueologia analisa as discursividades locais, e as
genealogias sdo como anticiéncias no sentido de uma insurreicdo de saberes sujeitados. As forcas
dos saberes sujeitados sdo necessariamente heterogéneas, multiplas; por isso, em vez de procurar
unificd-las, o pesquisador deve destacar o que estd em jogo na luta contra a discursividade
hegemonica que busca sepultd-las — e da qual elas vazaram. E por isso que o poder se exerce, nio se
da e nem se troca. E €, antes de tudo, relacdo de forga. A partir desse entendimento, o poder politico
necessariamente € visto como aquele que instaura a paz por meio de uma guerra silenciosa.

No capitalismo flexivel, a produ¢do de conhecimento e informacao ¢ uma forma de riqueza
que € convertida em valor econdmico (HARDT e NEGRI, 2006). Assim, a criatividade que circula

e € efetivada pelo conjunto da populacdo na internet é explorada por praticas que procuram extrair
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mais-valia dos produtos originados nas redes. Contudo, essas redes também podem ser fonte de
resisténcia, na medida em que o virtual tem potencial para um espago de luta em e pelo comum.

O copyright mantém fortes lagos tanto com o direito natural quanto com a estética da
originalidade. Contudo, no tempo da cibercultura o digital atinge na raiz a idéia de dependéncia
entre armazenamento e distribuicdo (LEMOS, 2007), problematizando seriamente o conceito de
original.

3. METODOLOGIA

A metodologia desta pesquisa € destacar excertos das contribui¢des a lei que sdo espagos
estratégicos para a discussdo da valoracdo do sujeito-autor e da frui¢ao dos bens culturais, e aliar o
método qualitativo (MINAIO, 1993 e LUDKE e ANDRE, 1986) ao conceito de discurso em
Foucault (2010). Este estudo também encontra suporte em uma recente pesquisa sobre as praticas
da “pirataria” online no Brasil (IPEA, 2012). Assim, em um primeiro momento, destaco excertos do
corpus que considero espacos estratégicos para a discussdo da valoragdo do sujeito-autor e da
frui¢dao dos bens culturais. Em um segundo momento, esses excertos sdo cruzados com o referencial
tedrico e analisados de acordo com os conceitos previamente desenvolvidos. E importante lembrar
que a pesquisa qualitativa assume plenamente a provisoriedade dos achados e resultados, ndo tendo
a pretensao de apresentar uma verdade definitiva.

4. ANALISE

A luta dos saberes sujeitados contra os efeitos de poder de um discurso considerado

cientifico (FOUCAULT, 2007) aparece em certas contribuicdes, que denunciam a ideia da

propriedade intelectual como um direito natural.

[...] o direito de propriedade intelectual, tal qual o direito de propriedade real, constituem
uma construcdio juridica e ndo um “a priori”. [...] A fun¢@o social do contrato e a fungéo
social da propriedade sdo valores fundamentais nessa nova ordem. (BRASIL, 2010).

2z

O poder, para além de ser repressivo, € antes de qualquer coisa produtivo. A forca
dominante, aqui, se define como forca de afetar outras forcas — é um tipo de afeto ativo. A forca
mais fraca, que € induzida ou incitada, é um afeto reativo (DELEUZE, 2005). A inseguranga com
relagdo ao compartilhamento digital e a criacdo de obras derivadas aparece em algumas afirmacdes
contidas na consulta piblica, como “Alterar o artigo 1 da Lei 9.610 sé vai desestimular a criagdao
artistica e tirar a liberdade de expressdo, ja que o autor perderd seu tempo criando uma obra que
qualquer um poderd modificar” (BRASIL, 2010). Por outro lado, é importante lembrar que “a forca
afetada ndo deixa de ter uma capacidade de resisténcia” (Deleuze, 2005, p. 79). Ao atentar para as
praticas criativas, o discurso copyleft marca o valor da autoria como constru¢do coletiva do
conhecimento, entendendo o estilhacamento do sujeito contemporaneo como veiculo de criagdo — é

o deslocamento da rostilidade do autor em favor das trocas virais e da construcdo colaborativa do
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conhecimento e da cultura.

Tudo o que eu criei, inventei, ndo é somente meu. O que inventei € fruto do conhecimento
que a humanidade me deixou. A todos sou mais devedor que cobrador... Entdo o equilibrio
deve ser repensado sob essa Otica, para ser realmente chamado de equilibrio (BRASIL,
2010).

Em maio de 2012, o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) divulgou um estudo
sobre a pratica de download de musicas e filmes no Brasil. A conclusdo foi de que 41% do total de
internautas brasileiros baixam conteddo protegido na rede. O Ipea classificou 81% desses usudrios
“baixadores” como piratas, ou seja, aqueles que baixaram musicas ou filmes nos trés meses
anteriores a realizagdo da pesquisa, e que também ndo compraram nenhum conteddo virtual na
internet no dltimo ano. Assim, os indices de “pirataria” apontam a realidade das praticas do
copyleft. Contra o biopoder, o poder de vida da resisténcia: o lado de fora, incessantemente,
subverte o estabelecido.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O entendimento do que estamos nos tornando passa por uma arqueologia das verdades que
habitam nossos discursos. Assim, voltamos as perguntas norteadoras deste trabalho: que
deslocamentos podem ser percebidos no dispositivo de autoria? Que idéias compdem nosso
arquivo, idéias que por mais que estejam fora de nds, ainda limitam nosso pensamento? Por outro
lado, onde nossa atualidade aparece nesses discursos? Onde podemos diagnosticar aquilo que ainda
nao podemos dizer? Como ensina Foucault (2010), o diagndstico serve nao para antecipar o futuro,
mas para nos libertar das continuidades, do que nao nos serve mais.

A andlise do dispositivo de autoria hoje exige estudar de perto tanto o pos-fordismo quanto
a cibercultura, e buscar compreender os efeitos de saber, poder e subjetivacao de cada um deles no
discurso do copyright e no discurso do copyleft. Tarefa espinhosa, sem divida, mas necessaria. Se
por um lado a cooperacao produtiva pode ter sua poténcia capturada pelos fluxos do capitalismo
financeiro, por outro lado o compartilhamento do comum aponta para préticas que evidenciam a
resisténcia ao assujeitamento — e que demarcam a abertura de um novo caminho. Um caminho que,
entre outras coisas, possibilitou a consulta publica sobre as iminentes mudangas nos direitos

autorais brasileiros, fonte documental desta pesquisa.
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A MAGICA DA CULTURA DE CONSUMO NO SITE “POTTERMORE”

. . . 1
Luciane Pereira Viana — Feevale
Saraf Patricia Schmidt — Feevale °

PALAVRAS-CHAVE: Cultura de consumo. Cultura da Convergéncia. Harry Potter.

1. INTRODUCAO

A cultura € a experi€ncia construida na interagdo didria com as manifestacdes e praticas de
vida e consumo cotidiano. A cultura € um processo que interliga as pessoas e, 0 consumo ¢ um
codigo social, motivador de significativas transformacdes histéricas e sociais, de estilos de vida,
valores, comportamentos, na sociedade. E importante notar que nestas transformacdes,
especialmente o cinema, tornou-se, pouco a pouco, uma forma de busca de identificacdo para a
juventude, fazendo com que filmes como “Harry Potter” representassem um sucesso de consumo,
pois acompanham as mudancgas da cultura da convergéncia.

Tendo uma perspectiva interdisciplinar, este artigo tem como problema: A obra
cinematografica “Harry Potter” é consumida e ampliada através do site “Pottermore”? Sendo o
objetivo geral analisar a relacdo da cultura da convergéncia na obra “Harry Potter” a partir do
consumo do site “Pottermore” pelos jovens. Complementarmente, apresenta como objetivos
especificos: a) apresentar as caracteristicas marcantes da cultura de consumo e cultura da
convergéncia; b) relacionar as préiticas de consumo do site “Pottermore”, com foco na andlise da
cultura jovem contemporanea.

A escolha metodolégica deste estudo seguiu as recomendacdes de Prodanov e Freitas
(2009), utilizou-se a pesquisa descritiva, sendo a abordagem qualitativa. Como procedimento de
pesquisa escolheu-se a bibliogréifica, que contou com as seguintes categorias: cultura de consumo e
cultura da convergéncia tendo com base os estudos de Zygmunt Bauman (2008), Néstor Garcia
Canclini (2010) e Henry Jenkins (2009). Optou-se pela andlise e interpretacdo dos dados através da
andlise de conteido, segundo Bardin (2004), sendo obedecidas as fases: a) Pré-andlise com
formulacao dos objetivos, preparacdo do material e escolha do site “Pottermore”; b) Exploragcao do

material: categorizac¢do sobre o corpus; ¢) Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao.
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Este artigo integra uma pesquisa mais ampla que tem como objetivo central problematizar
a relagc@o entre as manifestagdes culturais cinematograficas e a cultura de consumo, principalmente
analisando a juventude contemporanea.
2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Como aporte tedrico essencial neste estudo, destaca-se que o consumo, segundo Canclini
(2010, p. 60) € o “conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriagao e os usos
dos produtos”. Bauman (2008, p. 4) contribui com esta andlise quando diz que o consumo ¢
“basicamente uma caracteristica € uma ocupacdo dos seres humanos como individuos”. Assim,
pode-se citar que o consumo revela os habitos socioculturais da sociedade. Featherstone (1995, p.

121) descreve que a cultura de consumo

envolve um foco duplo: em primeiro lugar, na dimensdao cultural da economia, a
simbolizacdo e o uso de bens materiais como ‘comunicadores’, ndo apenas como utilidades;
em segundo lugar, na economia dos bens culturais, os principios de mercado — oferta,
demanda, acumulag@o de capital, competicdo e monopolizacdo — que operam “dentro” da
esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias.

Vale ressaltar a importante contribui¢do das manifestacdes culturais cinematograficas para
a cultura de consumo que, além de propiciar entretenimento, envolvem 0s jovens em um processo
de diferenciacdo e pertencimento. Garbin (2003 p. 128) considera ser “recorrente a afirmacdo de
que a juventude atual substituiu os ideais mais amplos de mudanca social e politica por objetivos
mais imediatistas, ligados ao prazer e ao consumo”.

Nesse sentido, tem-se um convivio de diversas experiéncias e interesses, cada historia,
imagem ou opinides € transmitido pelo maior nimero possivel de canais e utilizando-se de

cruzamento entre as midias. Jenkins (2009, p. 29) cita por convergéncia o

fluxo de contetddos através de multiplos suportes mididticos, a cooperagdo entre multiplos
mercados mididticos e ao comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicagdo, que vao a quase qualquer parte em busca das experi€ncias de entretenimento
que desejam.

A convergéncia busca desenhar um novo ponto de vista da relacdo entre sociedade e
midias; assim como, do acompanhamento das transformacdes tecnoldgicas, de consumo, culturais e
sociais percebidas no cendrio contemporaneo. O autor Jenkins (2009) observa que a sociedade esta
ainda experimentando esta relacdo com a cultura da convergéncia, atividade que fatalmente terd
impacto nas transformacdes histdricas e socioculturais dos préximos anos.
3. ANALISE DO SITE “POTTERMORE”

O primeiro livro “Harry Potter e a Pedra Filosofal” escrito pela britanica J. K. Rowling
foi publicado em julho de 1997, apds foram lancados outros seis livros, adaptados ao cinema e
outras formas de convergéncias de midias. Os 7,7 bilhdes arrecadados em bilheteria tornou “Harry

Potter” o maior sucesso de consumo de uma obra cinematografica na histéria do cinema, (IMDb,
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2012). Em julho de 2011, quando os fas se “achavam 6rfaos” apds o lancamento do ultimo filme
“Harry Potter e as Reliquias da Morte — parte 27, a autora J.K. Rowling divulga o site

“Pottermore” convidando o jovem a conhecer ainda mais o universo da histdria,

Pottermore é uma emocionante experiéncia de leitura on-line criada por J.K. Rowling e que
se desenvolve em torno dos livros de Harry Potter. Poderds compartilhar histdrias e
participar em cada uma delas, experimentar com criatividade o mundo Potter e descobrir
mais informacdes sobre o mundo de Harry Potter oferecido pela prépria autora,
(POTTERMORE, 2011, tradugdo nossa).

Esta era a frase apresentada na pédgina inicial do novo website, instigando a interac@o entre
o publico consumidor e a obra, seguindo, portanto, as indicagdes de Jenkins (2009) sobre a
expansdo da experiéncia da cultura da convergéncia. O site possui curiosidades sobre a obra que
ndo estdo descritos nos filmes e livros, porém, € possivel identificar o que o autor Jenkins (2009)
aborda que na cultura da convergéncia cada canal deve ser autossuficiente em informag¢des para que
consumidor entenda a histéria sem depender de outros canais e, isto acontece de forma satisfatoria
na navegacao pelo site. Segundo Canclini (2010), o consumo nio deve ser caracterizado somente
como uma compra de objetos ou bens isolados, mas também como “apropriacdo coletiva”.

Desta forma € possivel identificar que as diversas formas de interacdo propiciadas pelo
site, como descrito por Jenkins (2009), apresentam-se como um incentivo extra para que o jovem
converse com seus amigos e até faca novas amizades, discuta as informacdes extraidas deste novo
meio mididtico, pois a cultura da convergéncia tem como caracteristica a abertura de novas formas
de expressao.

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo apresentou uma breve discussdo sobre o tema cultura de consumo e cultura da
convergéncia na obra “Harry Potter”. Pode-se destacar que as experi€ncias, emogdes, o
envolvimento individual e coletivo, que motivam os jovens a consumir determinadas manifesta¢des
culturais cinematogréficas tem relacdo com sua identificacdo com a convergéncia de midias onde a
obra estd inserida. Ainda que somente analisado o site “Pottermore”, constatou-se interatividade
entre 0s usudrios, garantindo maior veracidade a amostra pesquisada. Verificou-se, entdo, a
existéncia de um consumo e ampliagdo da obra cinematografica “Harry Potter” através do site
“Pottermore” com a utilizacdo da cultura da convergéncia, mesmo apds a exibi¢do do ultimo filme.
Através deste estudo foi possivel identificar que a cultura da convergéncia permite que a
experiéncia do jovem consumidor de uma obra possa transcender o espaco de uma unica midia,
através da constru¢do de uma estreita relacdo entre a cultura de consumo e as transformacdes

culturais na juventude.
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A CULTURA ORGANIZACIONAL DE UMA EMPRESA BRASILEIRA
INTERNACIONALIZADA: A CONSTRUCAO DA CENOGRAFIA E DO
ETHOS DISCURSIVO CORPORATIVO

André Luciano Viana, FEEVALE!
Ernani Cesar de Freitas, FEEVALE?

PALAVRAS-CHAVE: Cultura organizacional. Cenografia. Ethos.

INTRODUCAO
Em um ambiente no qual as mudangas sdo eminentes, a cultura incute nas organizagdes

suas crencas e valores e relaciona-se diretamente com os anseios corporativos. Entretanto, embora
seja constante, esta dinamicidade nem sempre € aparente, sobretudo no que tange a imagem que as
organizacdes fazem de si em sua relacdo com o mercado. Nesse sentido, a delimitacdo do tema
desse estudo compreende os estudos sobre a inter-relacdo entre a cultura e a cultura organizacional
na construcdo do ethos discursivo corporativo como imagem de si, alicercadas em esteredtipos
culturais.

O texto escolhido para a andlise trata-se da reportagem da Revista Exame de 28 de janeiro
de 2012, cujo titulo € “Petrobrds, a empresa dos sonhos dos executivos” (AMORIM, 2012) e
justifica-se sua escolha pela relevancia que a relacdo entre a cultura e a cultura organizacional tem
para o ambiente corporativo, principalmente em uma empresa de importincia no mercado
brasileiro.

7

Assim, o problema de pesquisa € o seguinte: como se apresentam os discursos que
contribuem a concepcdo do ethos discursivo corporativo da empresa Petrobrds, correlacionados
entre cultura e a cultura organizacional? Desse modo, o objetivo geral apresenta-se da seguinte
maneira: analisar a constru¢do do discurso corporativo de uma empresa brasileira
internacionalizada, que contribui a concep¢do do ethos discursivo  corporativo.
Complementarmente, também se faz necessdrio conhecer os objetivos especificos, como: a)
identificar a relacdo existente entre cultura e cultura organizacional; b) descrever a constru¢do do
ethos discursivo corporativo como imagem de si, por meio da cenografia amparada nos esteredtipos
e clichés sobre a internacionalizacdo de empresas. Como procedimento metodolégico, optou-se pela

pesquisa descritiva e bibliogréfica.

' Mestrando em Processos e Manifestagdes Culturais na Universidade Feevale; Especialista em Gestio
Cultural e Bacharel em Administragdo de Empresas; Professor; E-mail: andreviana@feevale.br .
? Professor Doutor em Letras pela PUCRS, com pés-doutorado em Linguistica Aplicada e Estudos da

Linguagem (PUC-SP/LAEL);. E-mail: ernanic @feevale.br.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Ao ser pesquisado por Tyler em 1871 (apud LARAIA, 2001), o conceito relacionado a
cultura também pode ter o significado de um estudo sistemadtico, pois trata-se de um fendmeno
natural que possui causas e regularidades, permitindo um estudo objetivo e uma anélise capazes de
proporcionar a formagdo de leis sobre o processo cultural e também sua evolucao.

Desse modo, pode-se perceber que a cultura gera resultados distintos, mas que imbuidos de
um contexto social, possibilitam a criacdo de um ethos corporativo que revela uma densa relacao
entre “o dito” e o “mostrado”. Também se percebe que a cultura da organizacdo desenvolve um
ethos, criado e desenvolvido pelos processos sociais, as imagens, os simbolos e os rituais que
existem dentro das organizacdes (MORGAN, 1996).

Assim, a cultura de um grupo poderd ser definida como um padrao de suposicdes basicas
compartilhadas, que uma vez alcancado serda considerado vélido e, por conseguinte, ensinado aos
novos membros como o modo correto de perceber, pensar e sentir-se em relacao a essas suposi¢oes
(SCHEIN, 2009).

Em seu estudo sobre semantica global Maingueneau (2008a), propde uma metodologia que
possibilita a anélise dos discursos por meio dos planos constitutivos do discurso, conforme revelam-
se a partir da intertextualidade, dos temas e vocabulario, do estatuto do enunciador e do destinatério,
da déixis enunciativa e 0 modo de enuncia¢do e ainda, o modo de coesdo.

Como exemplo, pode-se citar o discurso publicitario contemporaneo, esse mantém, por
natureza, uma estreita relacio com o ethos e, procura persuadir, associando os produtos que
promove a um corpo em movimento, a uma maneira de habitar o mundo; como um discurso
religioso, em particular, é por meio de sua prépria enunciacdo que uma propaganda, apoiando-se em

esteredtipos pré-avaliados, deve encarnar o que o discurso prescreve (MAINGUENEAU, 2008b).

METODOLOGIA
Para o desenvolvimento deste trabalho, foi utilizada a pesquisa descritiva e bibliografica,

com abordagem do problema de pesquisa de forma qualitativa. Utilizou-se como suporte a andlise
do discurso, de vertente francesa e base enunciativa para andlise da comunicagdo e da interacao
verbal nas reportagens, amparada por categorias tedricas segundo os estudos sobre semantica global
de cenografia e de ethos, de Dominique Maingueneau (2008a , 2008b) a partir dos principios gerais

da semantica global e de cenografia e ethos.

ANALISE

Ao mesmo tempo em que segmentos estudados e o proprio titulo indicam os atributos da
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eficacia da cultura organizacional dessa instituicao, ha alguns indicios que incidem certo grau de

influéncia externa no ambiente corporativo, tais como:

Fragmento : O passo seguinte € ir a campo, o que significa, em alguns casos, vestir um
macacdo alaranjado e passar semanas em alto-mar. Se tudo der certo, vem o convite para
assumir um cargo executivo. Primeiro de coordenador, depois gerente, gerente executivo,
diretor, presidente — no caminho, ndo custa lembrar que ter um bom padrinho no partido
do governo serd fundamental.

Verifica-se no fragmento estudado a relacdo espaco-tempo se dd por meio de uma
cenografia de um executivo-trabalhador, que com o passar do tempo, coopera com a organizacao
colocando, de fato, “maos a obra” junto aos processos de trabalho da empresa. Maingueneau
(2008b) comenta sobre os esteredtipos culturais do mundo ético dos executivos, que nesse trecho
apresenta-se como parte do trabalho bracgal, que demanda tempo e dedicagdo, de experiéncia pessoal
com as tarefas, j& que ao dizer “vestir um macacdo alaranjado” € incorporar a personagem
“trabalhador ideal”.

Ao mesmo tempo em que hd uma manifestacdo da cultura organizacional na frase que
expde: “se tudo der certo, vem o convite para assumir um cargo executivo. Primeiro de
coordenador, depois gerente, gerente executivo, diretor, presidente”. Essa particularidade traz a tona
as possibilidades de crescimento profissional de um trabalhador da Petrobras e constr6i uma cena,
cuja imagem € contestada pelo préprio texto, ao dizer “no caminho, ndo custa lembrar que ter um
bom padrinho no partido do governo serd fundamental”. Logo, aqui existe uma nova imbricacio
entre a cultura da sociedade (externa) e a cultura organizacional (interna) como forte relacdo de

influéncia, mostrando-se proxima ao tema dessa pesquisa.

CONSIDERACOES FINAIS
A relacdo entre cultura e cultura organizacional ja fazem parte do contexto didrio de cada

individuo, seja na articulacdo entre as pessoas, consumo ou relagdes de trabalho. Nesse sentido,
como possivel resposta ao problema de pesquisa, o resultado aponta que os discursos apresentam
um plano discursivo que pode ser analisado através da semantica global que, nessas primeiras
reflexdes do estudo — que compde uma pesquisa mais ampla, que € a dissertacdo de mestrado —
revelaram uma densa relacdo entre a cultura externa e a cultura organizacional de uma empresa
brasileira internacionalizada. Todos esses elementos discursivos contribuem a concepg¢do do ethos
discursivo corporativo de empresas brasileiras internacionalizadas, correlacionados entre cultura e
cultura organizacional.

Diante desse estudo, € possivel compreender que a cultura tem relacdo profunda com a
cultura organizacional e que o discurso corporativo organizacional constréi sua identidade pelo

discurso, através de uma cenografia que lhe € prépria ao modo de dizer.
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MULHERES HAMBURGUENSES E SUA RELACAO COM O CORPO
ENCONTRADA EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS DA REVISTA DO
GLOBO DA DECADA DE 40

Aldine Leonhardt’
Denise Castilhos de Araujo”
Universidade Feevale

INTRODUCAO:

A presente pesquisa tem como temdtica as mulheres hamburguenses e a constru¢do do feminino na
cidade de Novo Hamburgo (RS) de acordo com a Revista do Globo, durante a década de 40. Com o
intuito de identificar a relacio da mulher com o seu corpo, através da andlise de antncios
publicitiarios da Revista Do Globo, este estudo pretende, também, analisar a relacdo dessas
mulheres, especificamente, com a Revista. Esse veiculo possuia distribuicdo em todo o estado do
Rio Grande do Sul, e era a principal publica¢do do periodo na regido com abordagens a respeito de
moda e beleza. Objetiva, ainda, avaliar a evolugao dos antincios voltados ao publico feminino, bem
como a periodicidade dos mesmos, além de diagnosticar a intensidade da influéncia europeia que os
alcancava. A importancia desta pesquisa se deve ao fato de que a relagdo mulher-corpo do ptblico
feminino hamburguense dos anos 40 é pouco estudada e, portanto, possui poucas referéncias
bibliograficas. Também ¢ relevante entender de qual forma e intensidade a Revista do Globo
afetava esta relacdo. Este trabalho, que estd em fase inicial, serd concretizado por meio de uma

andlise de contetiido, a comecar por uma revisdo tedrica, a fim de produzir conceitos que auxiliardo

nas etapas seguintes.
FUNDAMENTACAO TEORICA:

Partindo pela mencao de Queiroz (2000) em que “um vasto conjunto de manifestacdes corporais
[...] poderia ser atribuido a um substrato humano bastante genérico e profundo”, bem como tantas
outras manifestacdes que sofrem alteragdes pelo tempo, pelo espaco e pela diversidade de costumes,

podem estar relacionadas a cultura. Este corpo que se pretende estudar, que, de acordo com Soares

! Graduada em Moda, Universidade Feevale (2011). Pés-Graduanda em Artes Visuais: Cultura e Criagdo,
SENAC. Bolsista de Aperfeicoamento Cientifico, Universidade Feevale, Grupo de Pesquisa: Memoria e Cultura da
Comunidade.

% Doutora em Comunicagdo Social, professora e pesquisadora do Grupo de Estudos Meméria e Cultura da

Comunidade, da Universidade Feevale.
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(2006), “pertence a mundo sensivel, ocupa uma extensao no espaco, tem um peso e seria” passivo e
inerte, ndo fosse a espiritualidade. E, conforme Romero (1995), ainda encontra seus poderes nos
detalhes, como chapéu e batom, bem como na sua sensualidade, ressaltando que as teorias
produzidas em torno da mulher envolvem a anatomia, a cumplicidade feminina, coadjuvante da
histéria de opressdao, e a necessidade de superagdo na sociedade capitalista, que manteve a
desigualdade de géneros sufocada pelos pressupostos do feminismo da lei e do direito. Partindo
destas referéncias, entre outras, que se faz um estudo da populacdo feminina de Novo Hamburgo e

sua relacdo com o corpo a partir da andlise da revista mencionada.
METODOLOGIA:

A metodologia a ser trabalhada denomina-se ‘“‘andlise qualitativa de conteido”, baseada em
Laurence Bardin (2004), e propdem: a leitura das revistas para identificar as informacdes a serem
analisadas e a codificacdo dos materiais; a definicdo de tema e contexto; a categorizacdo construida
ao longo do processo de andlise; a descri¢do das categorias analisadas; e, por fim, a interpretacao
por meio da produgdo tedrica alcangada a partir dos materiais em andlise. A abordagem basica de
andlise a ser desenvolvida serd indutiva, gerativa, construtiva e subjetiva, que espera visar a

compreensdo dos fendmenos investigados e ndo generaliza¢des probabilisticas.
ANALISE:

A Revista do Globo surgiu em 1929 e perdurou por aproximadamente quatro décadas, sendo
produzida em Porto Alegre, mas abrangendo outras cidades do Rio Grande do Sul e fora dele. As
publicacdes foram quinzenais ou semanais por todos os anos e, exclusivamente na década de 40,
distribuiu-se 233 revistas, numa média de 23 publica¢gdes por ano. Este trabalho foi feito com base
nos CD’s onde estdo todas as revistas digitalizadas. Logo no inicio do primeiro exemplar da Revista
do Globo de 1940, encontramos dados que confirmam a circulacdo da mesma fora de Porto Alegre.
Como Novo Hamburgo compde da regido metropolitana, seria provdvel que hamburguenses
fizessem parte do grupo de leitores da Revista do Globo, o que € comprovado em exemplares
seguintes onde mulheres de Novo Hamburgo enviam breves relatos de suas vidas para a edi¢ao da
revista. A Revista do Globo era um periddico de cultura e vida social destinado ao publico em geral,
que divulgava arte, literatura, moda, ambiente social e politico, esportes, cinema, etc. O crescimento
e evolucao dos antncios voltados a mulher promovidos pela década de 30 (LEONHARDT, 2010),
mantiveram nos anos seguintes esta valoriza¢ao do publico feminino, sustentando a publicagcao de
anuncios voltados a este e comprovando a descricao de Pinto (2003) como uma época marcada por

uma participacdo mais ativa da mulher brasileira nos programas feministas e sua reivindicagdo por
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direitos politicos e sociais.
CONSIDERACOES FINAIS:

E possivel realizar uma conclusio parcial de que os exemplares da Revista do Globo distribuidos
entre 1940 a 1949 ostentaram anuncios publicitdrios voltados ao publico feminino abordando moda
e beleza, e consequentemente, a relagio da mulher com seu corpo. E plausivel notar, previamente,
que as publicacdes entravam em contato com as mulheres hamburguenses e fizeram parte da
constru¢do do feminino na cidade gaticha. De antemdo, se percebe certa transformacdo dos
anuncios voltados ao publico tratado neste trabalho, além da influéncia europeia que estes sofriam.
Por fim, verifica-se que os antncios publicitdrios voltados ao ptiblico feminino da Revista do Globo
divulgados durante a década de 40, expunham a relacio da mulher com o corpo e chegavam a

atingir o publico hamburguense.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher. Corpo. Novo Hamburgo (RS). Revista do Globo. Década de 40.
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IDENTIDADE NACIONAL BRASILEIRA NA NARRATIVA DO FILME RIO

Bernardo Mondin Guedes'

Universidade Feevale.

Palavras chave:
Brasil. Identidade Nacional. Cinema. Filme RIO.

No presente artigo é abordada a histéria do Brasil, a histéria da narrativa e a histéria do
cinema para discutir como corpus deste trabalho o filme RIO (2011) através da metodologia da
Hermenéutica de Profundidade proposta por THOMPSON (1995), demonstrando assim a
interdisciplinaridade entre os estudos dos autores ligados ao tema: BOSI (1996), DAMATTA
(1998), KERBER (2005), LUNARDELLI (1996), SILVEIRA e OLMOS (2007), TURNER (1988),
entre outros autores e algumas caracteristicas apontadas no filme que ajudem a explicar e ilustrar
tais idéias. O problema de pesquisa: € possivel reconhecer caracteristicas de identidade nacional
brasileira no filme RIO que instituem a imagem do Brasil? O objetivo do trabalho é identificar
caracteristicas da nacionalidade brasileira em textos filmicos, para refletir sobre as representagdes
do Brasil. E como objetivos especificos, analisa-se os tragos de brasilidade representados, discute-se
a idéia de identidade analisado com estudos de escritores que detém o tema nacionalidade, e
identifica-se semelhancas entre representacdes de caracteristicas brasileiras em filmes,
fundamentando-se a importincia da cultura e suas manifestacoes.

Desde os tempos pré-histéricos, o Brasil era habitado por povos indigenas, quando Pedro
Alvares Cabral em 1500, em uma expedicdo portuguesa a caminho das Indias, descobriu o pais. Da
terra saiam: cana de agucar, o pau-brasil e ouro. O Brasil era entdo uma col6nia de Portugal, e como
tal, deveria seguir as ordens e normas da coroa. As regras e condutas, escraviddo dos indios,
disseminagdo da natureza estdo enraizadas na histéria do pais e sdo refletidas na nossa cultura.
Como certiddo de nascimento do Brasil, por assim dizer, a carta escrita para o rei D. Manuel I por

Pero Vaz de Caminha, seria considerada a primeira narrativa da histéria do pais, fazendo uma

! Pés-graduado em Cinema, Unisinos 2010, graduado em Jornalismo, Unisinos 2007, Cursando Mestrado em

Processos e Manifestacdes Culturais na Feevale.
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descricao da riqueza das terras e dos indios. Assim como Colombo também o fez ao descobrir a

América.

Colombo fala dos homens que vé unicamente porque estes, afinal, também fazem parte da
paisagem. Suas mencdes aos habitantes das ilhas aparecem sempre no meio de anotagdes
sobre a Natureza, em algum lugar entre os pdssaros e as drvores. (TODOROV, 1999, p. 33)

A narrativa dos filmes nos traz elementos ricos para andlise, tanto de imagens, quanto da
prépria narrativa em si e também reflexdes sobre os temas abordados, por isso, pode-se dizer que é
um estudo interdisciplinar.

Para ilustrar tal afirmacdo e refletir sobre as questoes de identidade nacional brasileira serd
utilizado o filme RIO (2011) para nortear a discussdo. A obra escolhida é do género animagdo, com
direcdo de Carlos Saldanha, indicado e ganhador do prémio Annie Awards 2012 como melhor filme
longa-metragem de animagdo na categoria. As representacdes do Brasil ganham sentido e
materialidade na linguagem e imagens da obra. Esses sentidos podem ser construidos socialmente e
compartilhados pelos espectadores.

O filme comeca mostrando varios cendrios conhecidos internacionalmente como cartdes
postais do Brasil em um grande plano geral de camera: o Pdo de Actcar e o Corcovado, para
ambientar o espectador seguindo o modelo hollywoodiano de cinema.

Neste modelo, os personagens e acdes desenvolvem-se a partir de um padrao facilmente
reconhecido. Esse padrdo € universal e foi identificado através dos estudos do folclorista russo
Vladmir Propp (1975 apud TURNER, 1997).

O cinema se apropriou dessa férmula e, em geral, um filme de narrativa clédssica conta a
histéria de um herdi, que busca um objetivo e tem que sair de sua cidade, numa jornada para
procurar aquilo que necessita. Nesta jornada, ele vai fazer aliados, encontrar com seu mentor e lutar
contra seu inimigo, transformando algo dentro de si mesmo, buscando o que precisava e voltando

para sua terra, onde serd reconhecido.

Nao importam os vdrios perigos pelos quais o herdi deverd passar ao longo da jornada.
Com certeza ele serd um vencedor. Este conhecimento antecipa o prazer € mune o
espectador do poder de saber o destino dos personagens. (LUNARDELLI, 1996, p. 53)

O primeiro cendrio a ser apresentado é onde se passa a acdo. E mostrada uma floresta na
cidade do Rio de Janeiro, onde varios pdssaros de espécies diferentes da fauna brasileira estdo
felizes cantando e dancando entre as arvores, e as flores. O filme retrata bem a riqueza de espécies

de péssaros em um colorido belissimo na cena.
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Mas nao foi a primeira vez que o Brasil foi representado cinematograficamente através de
um passaro. O passarinho como personagem de desenho animado teve origem na década de 40
quando Walt Disney, em visita aos paises da América latina em missao politica, buscando apoio aos
EUA durante a Segunda Guerra Mundial, criou o Z¢ Carioca (vestindo terno e gravata coloridos,
um chapéu de palha e carregando um guarda-chuva, assumindo uma parddia a alta sociedade
americana onde os homens vestiam-se de terno e gravata pretos e carregavam bengalas). O
papagaio festeiro e malandro apareceu no filme ‘Al6 Amigos’ (1943) e posteriormente em ‘Voce ja
foi a Bahia?’ (1945) onde o personagem apresenta o pais para seu amigo Pato Donald, combinando
imagens reais de Aurora Miranda (a irmd de Carmem Miranda, outro icone da cinematografia
brasileira no exterior) com desenhos animados. O filme RIO (2011) faz refletir sobre a imagem
construida e difundida mundialmente sobre o Brasil. A representacdo do pais pode ser pensada

através de simbolos como o malandro, o futebol e o carnaval do Rio de Janeiro.

A malandragem [...] trata-se mesmo de um modo — jeito ou estilo — profundamente original
e brasileiro de viver, e as vezes sobreviver, num sistema em que a casa nem sempre fala
com a rua e as leis formais da vida publica nada tem a ver com as boas regras da
moralidade costumeira que governam a nossa honra, o respeito e sobretudo a lealdade que
devemos aos amigos, aos parentes e aos cumpadres. Num mundo tdo profundamente
dividido, a malandragem e o ‘jeitinho’ promovem uma esperanca de tudo juntar numa
totalidade harmoniosa e concreta. (DAMATTA, 1998, p.107)

No filme estudado sdo enaltecidas no as belezas naturais do pais através de cendrios
mundialmente conhecidos como o Pao de Actcar, o Corcovado e a Calcada de Copacabana. E
também a rica fauna brasileira, o afeto, importancia da familia e a preservacao das espécies.

Observa-se, entdo que existe uma coeréncia entre o filme RIO (2011) e a histéria do Brasil
estudada através da metodologia de pesquisa Hermenéutica de Profundidade. A narrativa estudada é
pertinente e se enquadra no modelo proposto por Turner de modelo cldssico hollywoodiano
cinematografico. E os elementos contidos no filme como: cores, personagens, figurinos e paisagens
remetem a caracteristicas da identidade nacional brasileira que enaltecem o pais e suas riquezas
naturais. Em nenhum momento € proposto analisar se essas caracteristicas resumem o pais, ou se as
caracteristicas de esteredtipo, como o malandro, por exemplo, definem a sociedade brasileira.
Contudo ¢ vélido o estudo através de outras obras que também tratam o assunto sobre a mesma
perspectiva para fundamentar a importancia da cultura e suas manifestacdes culturais, no caso

analisado: o filme RIO (2011) para a formac¢do da identidade do sujeito.
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Anexo:

RIO the Movie RIO

Direcdo: Carlos Saldanha

Producao: Chris Jenkins
Bruce Anderson

Roteiro: Don Rhymer

Elenco: Jesse Eisenberg, Anne Hathaway,
George Lopez, Will.i.am, Jamie
Foxx, Tracy Morgan, Rodrigo
Santoro

Geénero: Animacao

Idioma original: Inglés, Portugués

Miisica: John Powell

Cinematografia: Renato Falcdo

Edi¢ao: Harry Hitner

Estidio: Blue Sky Studios

Distribuicio: 20" Century Fox

Lancamento: 08 de abril de 2011

<http://www.imdb.com/title/tt1436562//> acessado em 10 de junho de 2012
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GLEE NA ERA DA CONVERGENCIA: MEMORIA, INTERATIVIDADE E
HIPERTEXTUALIDADE

Aline Streck Donato’
Universidade Feevale

Palavras-chave: Convergéncia. Glee. Memoria. Interatividade. Hipertextualidade.
Introducao

A convergéncia mididtica ja ndo € novidade na sociedade. Hoje ¢ comum que a televisdao
transmita videos retirados da internet e que produtos televisivos sejam disponibilizados na rede. Sob
o viés da convergéncia televisao/internet, o presente trabalho realizard suas consideracdes a partir
de um produto cultural transmitido por essa fusdo, tendo como objetivo geral compreender como se
da a apropriacdo e 0s usos que os usudrios fazem a partir dos textos transmitidos, apreciando as
possibilidades de interacdo, hipertextualidade e preserva¢do da memoria social de grupo.

Assim, serd analisado o canal da série de televisao americana Glee transmitido e suportado
pelo site da TV online da emissora Fox. Foi escolhida a andlise empirica de cardter tedrico-pratico

para ser aplicada no corpus.
Fundamentacao tedrica

Jenkins (2009) designa convergéncia como fluxo de conteddos através de multiplas
plataformas das midias, assim como a cooperagdo entre multiplos mercados mididticos e ao
comportamento “migratério” dos publicos dos meios de comunicagao. Segundo ele, o usudrio, hoje,
vai a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam.

O poder destinado ao receptor ndo se limita a apenas escolher o hordrio e o produto
mididtico que ird consumir na convergéncia. Ele pode opinar, orientar e formar lagos sociais com
consumidores iguais a ele, além de estabelecer uma relacdo de mao-dupla com os produtores de
midia. A convergéncia ndo se concretiza sem a participacdo dos atores sociais. Para Jenkins, é como
se a funcdo de “curador da convergéncia” fosse atribuida ao usudrio, sendo que € para ele e através

dele que a fusdo dos meios se configura e alcangca o éxito pretendido pelos conglomerados

midiaticos.

! Mestranda em Processos e Manifestagdes Culturais da Universidade Feevale, graduada em Jornalismo pela
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Quando se aborda o tema da convergéncia entre a televis@o e internet, estabelecem-se como
ferramentas a interatividade, a democratiza¢ao dos produtores, os contetidos colaborativos, horarios
de programacdo a escolha do usudrio e as ferramentas para que os receptores se expressem. Tais
aparatos permitem que exista, através da relacdo produtor/receptor, uma maior eficicia na recep¢ao
do contetido veiculado.

Carlos Tourinho (2009, p. 140) comenta que a audiéncia da televisdo comeca a ver de perto
o perigo do crescimento da Internet. “O hordrio em que os jovens mais acessam a rede (das 18 horas
as 20 horas, segundo os institutos de pesquisa) ja estd afetando a audiéncia de alguns programas de
televisdo aberta”. A convergéncia surge como uma alternativa para que a televisdo eleve sua
audiéncia, mesmo que os produtos sejam exibidos pela plataforma web. Dessa maneira, ela ndo
perde seus telespectadores e consegue com a web, além das grandes audiéncias genéricas, atingir

um publico cada vez mais segmentado.

Interatividade, hipertextualidade e memoria na convergéncia

De acordo com Lévy (2003), interatividade sdo as conexdes e reinterpretacdes produzidas ao
longo de zonas de contato pelos agenciamentos e bricolagens de novos dispositivos que uma
multiplicidade que atores realizam; e Primo (2008) acredita que os intercambios mantidos entre dois
ou mais integrantes (seres vivos ou ndo) serdo sempre considerados como formas de interagao.

Cannito (2010) entende a interatividade como a interferéncia direta que causa no espectador
a impressao de que estd no comando de um jogo. Ja nos seus primordios, a televisao se empenhava
em criar tal sensacdo e, hoje, a interatividade do ambiente digital ajuda a potencializa-la, ou seja, a
efetivar o cardter da televisao.

Como abordado anteriormente, a interatividade é uma das principais caracteristicas
resultantes da convergéncia mididtica entre televisao e internet. No produto convergente entre os
dois meios, observa-se que a interatividade se d4d por intermédio de ferramentas como
“comentdrios”, “d€ sua sugestdo”, enquetes e as possibilidades de compartilhamento e comentarios
através das redes sociais. O produto cultural passa a agregar outro significado para o usudrio, sendo
que este tem “voz” frente aos produtores de contetiido e atores sociais que, como ele, consomem 0
que € emitido.

Por hipertextualidade, Bittencourt (1996) fala que € a significacdo de um texto que estd
dispersa ao longo da cadeia de significantes; um significante me conduz a outro e este a um terceiro
e assim sucessivamente; assim significagdes anteriores sao modificadas por outros posteriores.

Conforme Fachinetto (2005), o hipertexto € um processo de leitura/escrita nao-linear e niao
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hierarquizada que permite o acesso ilimitado a outros textos de forma instantanea. Possibilita ainda que
se realize uma trama, ou rede, de acessos sem seguir, necessariamente, seqiiéncias ou regras.

Para Pierre Lévy (1993), um hipertexto € um conjunto de nds ligados por conexdes. Os nds
podem ser palavras, paginas, imagens, graficos ou partes de gréficos, seqiiéncias sonoras, documentos
complexos que podem eles mesmos ser hipertextos. Do ponto de vista funcional, o autor afirma que um
hipertexto é um tipo de programa para a organizacdo de conhecimentos ou dados, a aquisicdo de
informacdes e a comunicacao.

Em produtos da convergéncia mididtica, a importancia do hipertexto se da pela possibilidade de
guiar o usudrio através de contetdos fornecidos pela midia, além de se fazer ser visto por ele. Dessa
forma, quanto mais completo for o produto no quesito de contetido, maior serd sua popularidade frente
aos consumidores.

Quando se aborda o tema da constru¢do da memoria social, Halbwachs (2006) argumenta
que a primeira fonte de informacgdo provém de nossas proprias concepcdes sobre o acontecimento,
mas, em outro lado, sempre seremos influenciados pela coletividade. De acordo com o autor, nossas
lembrancas permanecem coletivas e nos sdao lembradas por outros, ainda que se trata de eventos em
que somente nds estivemos envolvidos e objetos que somente nds vimos. Isto acontece, conforme
ele, porque jamais estamos sés (2006, p. 30).

Em contraposicao a ideia de Halbwachs, Pollak (1992), fala que a constru¢do da memoria se
da através de um fendmeno individual, algo relativamente intimo, proprio da pessoa. Porém, de uma
forma similar, ele aproxima sua teoria com a de Halbwachs quando diz que os elementos
constitutivos da memoria sdo aqueles vividos pessoalmente ou por tabela; pessoas/ personagens; e
lugares.

A coletividade, entdo, se faz a partir do resultado de reflexos das experi€ncias passadas por
outras pessoas aos quais tivemos contato. Com a convergéncia dos meios, tem-se um elemento que
pode propiciar tal fendmeno: as ferramentas de interatividade. A partir delas, os usudrios que
consomem o produto mididtico (entende-se aqui como um grupo ou coletividade aproximados por
um interesse em comum), podem estabelecer as relagdes necessdrias para a constituicio de uma
memoria social de grupo, seja por intermédio de seus comentdrios, opinides e sugestdes que sao

deixadas no produto convergente.
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Metodologia e analise

Como corpus do presente trabalho, foi escolhido o canal de videos da série Glee suportados
pela TV online” da emissora Fox. No site sdo retransmitidos todos os episddios que passaram na
TV, além de exibir enquetes, informagdes, fotos, videos extras, descricdo dos personagens, testes,
walpapers, avatares da série, clipes e a aba sugestdes, local onde o usudrio pode dar sua opinido
acerca da série e do site.

De acordo com Junckes (2011), Glee € uma comédia musical que retrata o dia-a-dia de uma
escola publica americana. A série retrata a vida de adolescentes do ensino médio que se encontram
em fase de descobrimento e que constantemente estdo em situagdes de preconceito, baixa estima,
busca constante pela popularidade, exclusio e outras situacoes.

A série de TV Glee € exibida nos Estados Unidos e no Brasil pela emissora de TV por
assinatura FOX, sendo produzida por Ryan Murphy Television em associa¢do com a 20th Century
Fox Television. J4 ganhou importantes prémios da industria televisiva, tais como o Golden Globe
Awards e People’s Choice Awards em 2010 por melhor série de comédia, e em 2009, em sua estréia
no Emmy, recebeu 19 indicacdes de prémios.

O canal Glee na TV online da emissora Fox apresenta por meio de suas fungdes e
ferramentas, diversas possibilidades de interacdo entre produtores/ receptores de conteido, assim
como entre receptores/receptores. Na pagina inicial do canal, uma enquete ji comprova tal
assertiva. No dia 20 de agosto de 2011, a pergunta para debate era: “Qual foi 0 momento mais
emotivo da série?”, apresentando logo abaixo as opg¢des “Quando Kurt visitou seu pai no hospital”;
“Quando a irma de Sue morreu” ou “A derrota nas regionais”’. Quando se clica na opc¢do ‘“veja
resultados”, € mostrado ao usudrio a estimativa dos votos j4 efetuados, sendo que nesse dia a opcao
“Quando a irma da Sue morreu” estava em vantagem, com 5.599 votos, seguida por “A derrota nas
regionais” com 2.155 votos e, por ultimo, “Quando Kurt visitou seu pai no hospital”, com 1.605
cliques. Por intermédio da enquete, os produtores ficam sabendo a opinido dos usudrios e, ao ter
contato com a prévia de resultado, os usudrios conhecem a opinido de outros participantes como ele.

Na aba videos, a interatividade se dd através do compartilhamento do link do video
assistido, assim como na possibilidade de twittar’ ou curtir pelo Facebook®. Os testes como “Com

qual personagem vocé se parece”’, “Teste seu estilo musical” e “Crie seu estilo Glee” também

? http://www.mundofox.com/glee
3 Utilizando o twitter (rede de relacionamento de mensagens com até 140 caracteres).

* Rede de relacionamento da internet.
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denotam a interatividade do canal. Outra importante forma de participagdo do usudrio se encontra
no link sugestdes, que, de acordo com o préprio site, “E um férum de feedback para que vocé nos
conte o que tem em mente. Va 14 e seja ouvido!”.

Quando ao hipertexto, pode-se dizer que praticamente toda funcdo dentro do canal remete a
um link que direciona para outro contetido. Alguns exemplos de hipertextualidade podem ser
percebidos pelos links “veja mais”, “assista outros videos”, “confira agora”, “destaques”, “outras
fotos”, etc.

Por intermédio do compartilhamento de contetdo, opinides, sugestdes, enquetes, foruns e
outras ferramentas, hd a possibilidade de uma preservacdo da memodria de grupo (neste caso
formado pelos usudrios do canal), quando se leva em conta que o contato entre eles estabelece uma
relacdo de pertenca, consolidando uma aproximagao entre os membros.

Por se tratar de uma plataforma onde os comentérios e compartilhamentos ndo sdo perdidos
e, sim, ficam armazenados em cddigos da internet, fica facil e acessivel aos membros do grupo uma
aproximagao constante daquilo que fica entendido como a memdria social do mesmo.

Finalmente, percebe-se nesse tipo de plataforma digital a potencialidade para abrigar
ferramentas que possuem tamanha importincia no desenvolvimento de um novo sistema cultural,
sendo que elas estabelecem um novo padrdo no consumo de videos, pois ddo ao usudrio a
possibilidade de também ser inserido no processo criado. Se com a televisdo o usudrio era passivo,

hoje, com a internet, ele “vira 0 jogo” e passa a ser também um formador de opinido.

Consideracoes finais

A convergéncia, ao contrdrio dos meios de comunicagio, € democratica. Os receptores tem a
possibilidade de se comunicar melhor, e conseqiientemente, diminuir os vazios informativos,
possibilitando uma melhor convivéncia social. A inovagdo que se dad através dessas praticas
quebram fronteiras, mostrando praticas que diariamente se renovam e aperfeicoam em uma
seqiiéncia cada vez mais veloz.

O ciberespago adquiriu o status de espagco da convergéncia, pois consegue abarcar todas as
demais midias. Se transformou, assim, em um lugar de evolucdo, sendo que as inovagdes de seu
contexto proporcionam respostas uteis e diversas para o futuro modelo do consumo de produtos
culturais.

Observou-se pela andlise que a convergéncia se faz eficiente para o consumo de produtos
culturais. Mesmo que a primeira vista pareca que se estd assistindo um produto televisivo em outra

plataforma, as possibilidades de interacdo quebram essa percep¢cdo. A interacdo que se dd através
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das ferramentas dispostas pela interface do site fazem com que se perceba que estamos em uma
nova era, onde a opiniao do publico é importante.

Na anélise realizada acerca do canal Glee na TV online da emissora Fox, nota-se que hd uma
constituicdo de grupo de usudrios que possuem a mesma identificacdo e, conseqiientemente, no
futuro, terdo a mesma construgdo de passado. As memorias que tais membros terdo serdo baseadas
também em perspectivas de outros membros, apoiando-se mutuamente em suas recordagoes.

A hipertextualidade e a interatividade presentes na plataforma web diferenciam do conteido
transmitido pela televisdo. Ali o usudrio tem voz e opinido, € ouvido pelos produtores de conteido e
pode escolher quando e como vai consumir o produto cultural. Nasce, assim, uma era de

democracia midiéatica.
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A DIFUSAO CULTURAL FEMININA NA REVISTA ELLE

Stefanelo, Camila Marquetti; Universidade Feevale'
De Araujo, Denise Castilhos; Universidade Feevale?

Palavras Chave: Moda. Cultura. Identidade

INTRODUCAO

O vestudrio, sendo uma das formas mais visiveis de consumo, desempenha um papel de
maior importancia na constru¢do social da identidade, além de uma das mais evidentes marcas de
status social e de género. Desse modo, partindo de uma pesquisa bibliografica e de uma anélise
descritiva da revista Elle, para descrever e comparar a mulher e a moda na revista Elle nas épocas
de 1989 e 2011, e como a mesma difunde culturalmente a mulher, as modificagdes do vestudrio e
nos discursos acerca dele indicam mudancas nas relagdes sociais.

Diante disso, a evolu¢do dos meios de comunicacdo, a constante mutacdo das praticas
discursivas e as diferentes maneiras das revistas femininas retratarem a mulher, através da
identidade e da representacdo, sdo fatores que instigam a esta pesquisa, € nos levam a analisar os

editoriais de moda da revista Elle, a mulher, a moda, a cultura feminina no meio impresso — revista.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A moda sempre estabeleceu uma pauta social para as mulheres, e as maneiras de vestir-se
sdo sempre motivadas socialmente. Procuramos identidade no corpo, € as roupas sdo uma
continuacdo imediata dele. Nossa percepcao do corpo humano € influente numa medida assombrosa
pelas modas prevalentes na época. Em periodos em quem espartilhos eram amplamente usados,
podemos vé-lo ausente, moldando o corpo nu mais do que poderia ser explicado pela influencia
puramente fisiolégica que essa peca poderia ter exercido sobre a forma do corpo. As roupas
reescrevem o corpo, dao-lhe uma forma e uma expressao diferente. Isto se aplica ndo s6 ao corpo
vestido, mas também ao despido, ou, mais precisamente, o corpo despido estd sempre também

vestido. Nossa percep¢ao do corpo humano € sempre dependente das modas dominantes da época, e

! Mestranda em Processos e Manifestacdes Culturais, Feevale/RS, Graduada em Comunicagdo Social- Publicidade e
Propaganda pela Unifra/RS.
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nossa percep¢ao das modas é por sua vez dependente de como sdo representadas visualmente em
pinturas, fotografias, e outros meios, como os editoriais de moda.

De acordo com Ortiz (1994), o estudo da identidade nos remete a distingdo entre
movimentos sociais € manifestacdes culturais. A cultura enquanto fendmeno de linguagem € sempre
passivel de interpretacdo, mas em ultima instancia sdo os interesses que definem os grupos sociais e
decidem sobre o sentido da reelaboracio simbdlica de determinada manifestacdo. Pode-se pensar na
moda como um cédigo, ou linguagem que nos ajuda a decifrar significados. Porém, ao contrario da
linguagem, a moda depende de um contexto, pois um mesmo item pode ser interpretado de forma
diferente por diferentes consumidores. Desse modo, associamos a representacdo dos editoriais de
moda a identidade feminina, através do modo como os produtos que as pessoas compram sao vistos,
por elas e pelos outros, pelos significados pessoais e sociais. As pessoas fazem uma relacio direta
de moda com o produto e suas formas de divulgagdo, sendo os desfiles, a passarela, as revistas de

moda, o local de apreciagdo desse produto.

METODOLOGIA

Partindo de uma revisdo bibliogréfica sobre identidade através da representacdo da mulher
nos editoriais de moda, realizamos, inicialmente, uma analise exploratéria da revista Elle, para
entdo, identificarmos e compararmos a representacao do perfil feminino na revista e as diferentes

maneiras de como a mulher € retratada nesses editoriais, nas edi¢cdes de maio dos anos 1989 e 2011.

ANALISE

Lancada no Brasil hd 23 anos, a revista Elle é publicada no Brasil pela Editora Abril. Pode-
se dizer que, a partir dos anos 80 a histdria de Elle confunde-se com a da moda. Uma explosdo de
exageros marca o inicio da década de 80, tanto na moda quanto nas pdginas da revista no Brasil. Na
moda, as cores sao destacadas, os cabelos arrepiam-se e o jeans ganha espago, como peca principal
no vestudrio. E, em 1988, o titulo chega ao Brasil. Langada em Maio deste ano, “com alta qualidade
grifica, mantendo seu nome original, como ocorre em todos os paises em que € publicada, € uma
revista diferenciada por seu tratamento grifico — diagramacdo, paginacdo bem trabalhada e a
qualidade do papel empregado” (SCHMITZ, 2007, p.40).

Diante dessas caracteristicas, referentes a moda dos anos 80, a revista Elle, interpretou toda
essa evolugao, principalmente, em seus editoriais de moda. De olho no futuro, a revista de Maio de
1989, retratava a mulher através das formas fisica, nessa década ter um corpo bonito e sauddvel era

essencial para o sucesso. Com uma tendéncia de corpo marcado, a moda da época trazia a mistura
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de tecidos e couros e a cartela de cores era vibrante, prezando por tons fortes e fluorescentes, com
jogos de tons e contrastes. Nos editorias de Elle, podemos também perceber que a ambiguidade foi
um trago marcante desta moda: estampas de oncinha, cores citricas, ombros largos, pernas longas,
cortes de cabelo assimétricos conviviam com discretos failleurs € com roupas de moletom e lycra
recém-saidas das academias.

A Elle do século XXI evolui juntamente com as mulheres. Duas décadas se passaram e a
revista teve significantes remodelagdes, a principal delas, é que Elle interage cada vez mais com
suas leitoras, através de mais paginas de moda e beleza. Tornando-se, a maior revista de moda do
Brasil e do mundo6, além de concentrar leitoras com maior potencial de compra. Diante dessa
evolucao, identificamos que os editoriais de moda também se desenvolveram, e oferecem a leitora
muito mais moda e informacdo. Além disso, eles servem como referéncias ao trazerem sugestoes de
uso das principais tendéncias, servindo também para dar ideias, como por exemplo, de como usar
um acessorio, como combinar pecas de roupa. Os editoriais de moda ndo utilizam mais o vestudrio
como uma das unicas formas de manifestacdo da mulher perante a sociedade. Na edi¢do do més de
Maio de 2011, a modelo que estampa a capa e comemora o aniversdrio da revista € Gisele
Biindchen, “a top das tops, o exemplo da mulher brasileira pela beleza, garra e determinagdo” ,
conforme afirma Lenita Assef, editora chefe da revista Elle. Essa € mais uma representacdo da

mulher e exemplo de identidade entre a leitora e o contetido da revista.

CONSIDERACOES FINAIS

A construcao da mulher na revista se d4 por meio da inter-relacdo de varias mensagens
presentes nos editoriais. A mulher midiatizada em Elle também seduz pela aparéncia, segue os
padrées de magreza das fops models, os quais Lipovetsky (2000) diz que sdo criados para o
consumo das proprias mulheres. A identidade feminina, retratada nesta pesquisa como “um sistema
de representacdo cultural” (HALL, 2005), é acionada no processo de recep¢ao dos editoriais de
moda da revista para estabelecer relacdes, identificacdo e producao simbdlica de feminilidade na
moda.

A difusdo cultural feminina na revista Elle, através da moda, do vestuario e dos editoriais
de moda, segundo Crane (2006) oferecem pistas para desvendar as ligagdes entre estrutura social e
cultura. Na sociedade cada vez mais multicultural do século XXI, os cdédigos de vestudrio,
representados nos editoriais de moda, continuardo a criar identidades e a retratar o perfil das

mulheres, por meio da moda e da beleza feminina.
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O Movimento Slow Food Brasil: contra a homogeneizacao das tradi¢coes culturais
através do Guarana Nativo cultivado na tribo Sateré- Maweé

Aline Ramos Barros Shimoda®

Palavras-chave: cultura, gastronomia, tradicao.

1. INTRODUCAO
Este estudo tem como objetivo propor uma compreensao da gastronomia como

processo integrante da cultura de uma determinada sociedade, cuja evolugédo histérica
molda a comida e o alimento. Sinaliza para o fato de que a industria alimenticia
globalizada modifica habitos dos consumidores, padronizando culturas, além de refletir,
na forma de um contraponto, sobre os principios do Movimento Slow Food na busca da
preservacao de tradicées culinarias regionais, através de seus programas culturais como

o projeto da tribo Sateré-Mawé.
ALIMENTO E COMIDA

O alimento, esséncia vital para qualquer tipo de ser vivo, esteve e esta presente na
histéria da humanidade, e nos conduz a explicacbes que vao muito além da funcao
biolégica: ele permite entender um povo, respeitar tradicées e valorizar riquezas agricolas
locais. Apesar de a alimentacdo, neste caso a comida, parecer um processo
exclusivamente orgéanico, ou seja, instintivo, ela tem caracteristicas de abrangéncia social.
Da Matta (1998) deixa bem clara a capacidade simbdlica do cédigo da comida que
permeia 0s encontros sociais, explicando que “o alimento € como uma grande moldura;
mas a comida €& o quadro, aquilo que foi valorizado e escolhido dentre os alimentos”
(MATTA, 1998, p.55). Alimento e comida reforcam a importancia da ligacdo direta com a
identidade humana, pois 0 que “comemos é sempre um produto cultural” (PETRINI, 2009,
p.44).

O cardapio das industrias alimenticias globalizadas de refeicdes rapidas (Fast
Food) tem como aliada a publicidade como sua produtora de desejos sociais. Ela
transporta os consumidores para um mundo em que o alimento adapta-se ao estilo de
vida e no qual o agendamento de produtos se harmoniza com as tendéncias e atitudes do

! Mestranda em Processos e Manifestagdes Culturais — Universidade Feevale-RS, graduada em Relacdes
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consumidor. Se a tendéncia social € a de uma alimentagdo saudavel, ameniza-se o
problema quando se colocam “dois hamburgueres, alface, queijo, molho especial, cebola,

picles num pao com gergelim™

. Um cardapio tipicamente americano, com o acréscimo da
alface, faz com que o problema de alimento ndo nutritivo seja resolvido. Fontonelle (2002,
p.280) aponta para um processo de transmutacdo quando a “marca usa elementos da
realidade social para construir sua imagem” e em outro momento se utiliza desta
realidade para “definir a si mesma”, ou seja, os lanches rapidos que em muitos paises sao
digeridos em pé, simbolizam um estilo de vida turbulento, referenciando a forma

econOmica capitalista de vida.

2. O MOVIMENTO SLOW FOOD BRASIL
No portal virtual do movimento Slow Food Brasil encontram-se dezenas de

programas e projetos focados na preservagdo de técnicas e métodos locais, mais
especificamente em tradi¢cdes culinarias regionais. A preocupacao norteadora perpassa
pela alimentacdo, agricultura e tradicAo que sado palavras-chave para uma possivel

aversao ao ritmo de vida frenética que a sociedade industrializada proporciona.

O objetivo inicial do movimento era valorizar o prazer gastronémico, que decorreria
de um ritmo de degustacao lento, mas, em num segundo momento, esse passou a ficar
mais abrangente e alguns aspectos ligados a sustentabilidade foram se destacando nas
acbes do grupo, como a qualidade de vida, com consequéncias de protecéo e relagdes
harmoniosas com o planeta Terra, surgindo, também, para dar respostas aos efeitos
padronizantes do fast food. Sdo varios os programas envolvidos no reconhecimento e
protecdo do pequeno agricultor como, por exemplo, o programa Fortaleza que esta
preocupado com a perda de tradicdo das culinarias locais e tem como objetivo preservar
processos culturais de alimento e também preservar virtudes e técnicas de
processamento, assim como as significacées que o alimento traz para cada povo e
regiao.

3. GUARANA NATIVO SATERE-MAWE

Na Fortaleza do Guarana Nativo Sateré-Mawé, através do cultivo e da preservacao

do guarana nativo auténtico (produzido na terra onde ele nasce e cresce naturalmente) é

? Jingle da propaganda da rede de fast food Mc Donald’s, quando passa a acrescentar verduras, com a
intencdo de obter mais valores nutritivos, neste caso alface no Big Mac, que € um dos hamburgueres mais vendido e

mais conhecido do cardépio.
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que se representa a luta pela preservacdo dos valores culturais tradicionais. Localizada
na Amazénia, em uma regido préxima ao Rio Tapajés e ao Rio Madeira, a tribo indigena
Sateré-Mawé desenvolve e domina as técnicas do plantio e do processamento da planta,
descoberto pelos seus ancestrais, sistema pertencente a um patriménio cultural, que

imbrica no fortalecimento das tradi¢cdes indigenas.

A base do projeto Sateré-Mawé é preservar uma heranga gastronémica que esta
diretamente ligada a heranca cultural. O guarana, para a tribo, representa muito além de
uma fruta, pois ele expressa representacdes simbodlicas que o tornam parte integrante de
suas crencgas. Os indios Sateré-Mawé acreditam na lenda segundo a qual a fruta, quando
madura, se parece com um olho aberto e que esta ligada a “uma crianga assassinada,
cujos olhos, enterrados como sementes, deram origem a planta do guarana” (Slow Food
Brasil, online).

A questao do beneficiamento do guarana torna-se um processo demorado e lento,
desde a sua colheita até a fase final:

O guarana é colhido imediatamente antes de madurecerem. Apos a remogao da

polpa das frutas maduras, as sementes sao torradas por trés dias em fornos de

barro tradicionais. As sementes sdo entdo descascadas, trituradas em pilao,

moldadas em bastdes que pesam entre 100g e 2kg. Estes bastdes sdo embalados

em sacos de algoddo e colocados nos fumeiros, onde sdo defumados com

madeira aromatica. Para ser consumido, rala-se os bastdes usando pedras
asperas de basalto (Slow Food Brasil, online).

O culto por esses processos sao evidéncias de valores que orientam a conduta dos
integrantes da tribo, que se situam na histéria e na invocagdo de uma memdria coletiva,
sendo “fontes de legitimidade” conforme Ortiz (2000), enquanto a industria da alimentacao
futil, apressada e padronizada, compromete a legitimidade dos antigos modos de vida
regionais. Dessa forma, a rearticulacdo dos processos tradicionais locais transporta
alguns povos para uma “crise de legitimidades das culturas populares” (ORTIZ, 2000,
p.183).

4. CONSIDERACOES FINAIS
A aldeia Sateré-Mawé pode se utilizar de uma tradicdo e costumes locais

gastronémicos, mas o fato é local, sao tradicdes populares fragmentadas. O raio de acao
€ curto e esta circundado pelo Estado-Nacgéo e pelas industrias culturais, conforme Ortiz
(2000, p.184) muito bem define quando afirma que a tradicéo é “penetrada, e modificada,
nos seus elementos essenciais”.
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Se essa reorganizagao na esfera cultural € o reflexo de uma modernizacdo, mesmo
com seus esforcos em seguir tradicoes populares, ela ja se faz fragmentada. O
Movimento Slow Food Brasil nao consegue proporcionar muito além de uma
ressemantizacdo das tradigcdes locais, pois sdo culturas sincretizadas e Ortiz (2000,
p.185), entende que “dificilmente elas poderiam ser reinvindicadas como sendo as Unicas
tradicoes das classes populares”. Sao culturas expostas pelo descentramento da
modernidade, sado pluralidades que envolvem essas comunidades e trazem um quadro

social fragmentado, objetivando a ndo continuidade de uma tradig¢ao.

Entre os indios Sateré-Mawé ha um conflito que se adapta a cultura predominante;
contempla-se a tradicdo como permanéncia do passado, com suas caracteristicas
histéricas compostas por sociedades tradicionais. Nesse caso, 0 processo gastronémico
cultural, em paralelo com a modernidade, exige que o sentido de tempo seja
reestruturado, enquanto a educacao pelo gosto deve ser trocada pela rapidez e agilidade
do preparo (padronizacao alimentar).

Apesar de o Movimento Slow Food contribuir, através de seus projetos, para uma
visdo mais humana quanto a relagcdo da gastronomia e cultura, sabe-se que a mola
mestra esta na globalizacdo, da qual surgem variaveis gigantescas que anulam uma

maior preservacao de uma cultura local.
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NOVA YORK E PARIS DE WOODY ALLEN:

UMA ANALISE SOBRE A REPRESENTACAO DAS CIDADES !
GABRIEL DAUDT 2

Palavras-Chave: Cinema; Woody Allen; Imagindrio; Cidade.
INTRODUCAO

Quando pensamos a cidade e o cinema de forma interligada, as fraturas de uma cultura
urbana moderna e pds-moderna se apresentam inflacionadas por imagens e seus respectivos
significados. Um olhar mais atento permitird estabelecer certas conexdes entre os mitos que
instrumentam a cultura, mais especificamente, a partir das representagdes e construcdo do discurso
filmico. Este artigo tem como objetivo analisar os filmes Manhattan (1979) e Meia-Noite em Paris
(2010) — ambos escritos e dirigidos por Woody Allen — debrugando-se, especialmente, na questdo
da construcdo do imagindrio das cidades de Nova York e Paris e as representacdes que elas
estabelecem. O trabalho concentra-se na andlise filmica, a partir de uma interpretacao critica da
sequéncia inicial dos dois filmes, que apresentam um grau de semelhanca na montagem (edicao),
onde uma série de imagens configura uma sintese da representacdo das duas metrépoles ao longo

das narrativas.

METODOLOGIA

A proposta concentra-se na andlise filmica a partir de uma interpretagdo critica da
sequéncia inicial dos dois filmes. Assim, foi extraido de Manhattan e Meia-Noite em Paris o
segmento de cenas que compdem a primeira sequéncia de cada obra — formadas por cenas
quintessénciais de cada cidade — relacionando-as a partir de conceitos de representacdo da
linguagem de Bakthin, do espaco por Bachelard, por Beatriz Sarlo e por Maria Helena Costa, e de

identidade, por Stuart Hall.

! Producio para a disciplina Literatura, Cinema e Histéria: Interdiscursividade, do Mestrado em Processos e
Manifestacdes Culturais da Universidade Feevale.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Os meios de comunicacdo de massa, especialmente o cinema, fizeram do sujeito pds-
moderno um consumidor de imagens. Segundo Bakhtin (2004), toda imagem artistico-simbdlica
carrega em si um produto ideoldgico. E tudo que € ideoldgico, possui um significado que remete
para fora de si mesmo. Portanto, parece claro que estamos pisando no terreno dos signos e, se todo
signo estd sujeito aos critérios de avaliacdo ideoldgica, ele possui valor semidtico. Para Bachelard
(1998), ao estudar o verdadeiro ponto de partida da imagem, fenomenologicamente falando, podem-
se descobrir os valores do espago habitado, ou como ele mesmo define, o ndo-eu que protege o eu.
O espaco chama a agdo e, antes da a¢do, a imaginacao trabalha, produzindo um niimero maior de
simbolos e representacdes. Ou seja, o sonho e o devaneio requerem um espago habitado.

Stuart Hall afirma que, desde o inicio do século XX, vivemos um dominio das atividades e
praticas relacionadas a expressdo ou comunicagdo de significados. Elas sdo de tal forma marcadas
pela midia, que a vida local e cotidiana nao se separaria das imagens que habitam as telas da TV e
do cinema. Por isso, Hall defende que todas as formas de producdo de sentido (linguagem, praticas
de representacdo, discursos, imagens) devem ser pensadas articulando culturalmente os elementos
materiais e simbodlicos, visto que toda pratica social tem seu carater discursivo, devendo-se buscar
nela a sua dimenséo cultural (HALL, 2006).

Em seu artigo A cidade como cinema existencial, Maria Helena Costa afirma que os filmes,
ao mesmo tempo que buscam representar o meio num sentido universal, ao escolherem determinada
cidade para cendrio, recriam espacgos e tempos que singularizam esta cidade diante (e em relagdo)
das outras. Ou seja, “ndo € a cidade em si, mas o olhar do cineasta, da camera que se apresenta
enquanto ‘documento’. E, sem divida, a cidade também emerge, por inferéncia, deste olhar”
(COSTA, 2006: 37). Beatriz Sarlo € outra autora que estabelece um didlogo entre o espaco urbano e
a cultura, ao discutir a padronizagao das grandes metrépoles. Para Sarlo, a representacao filmica do
espaco ndo pode ter uma perspectiva realista rigida, pois “ndo se trata sempre de controlar se a
cidade real foi adequadamente captada pela cidade escrita, sendo entender o que significam os

desvios entre uma e outra” (SARLO, 2009: 147).

ANALISE

Manhattan, produzido em 1979, em Nova York, conta a histéria de Isaac Davis
(interpretado pelo préprio Woody Allen), roteirista de televisdo de 42 anos em crise pessoal e

profissional. A sequéncia de abertura, como todo o filme, é fotografada em Preto & Branco e

UNIVERSIDADE

’ FEEVALE

CONHECIMENTO PARA INOVAR O MUNDO



*\\\ ) .
% inovamundi

acompanhada pela musica Rhapsody in Blue, de George Gershwin. Durante os trés minutos e
quarenta e cinco segundos € apresentada uma série de curtas tomadas de Nova York dando uma
compreensdo de um dia inteiro, num ciclo constante de uma cidade que produz um imaginério de
excessos: de prédios, de gentes e de acontecimentos. A voz de Allen em locu¢do descreve aquele
que é para ser o primeiro capitulo de um livro em que o autor descreve sua visao sobre a cidade. Ele
se vale de uma mescla entre o elogio e a critica para se estabelecer o espaco, refletindo a identidade
urbana de uma sociedade pds-moderna, a partir de um ponto de vista muito intimo do espago, que
s6 um habitante oriundo seria capaz de ter.

Produzido em 2010, Meia-Noite em Paris € integrante da recente fase europeia de Woody
Allen. Conta a histéria de Gil Pender (interpretado por Owen Wilson), um americano de férias na
capital francesa, que encontra uma espécie de maquina do tempo que o leva todas as noites a Paris
dos anos vinte. A sequéncia de abertura de Meia-Noite em Paris obedece a mesma logica de
Manhattan: uma coletanea de tomadas da cidade compreendendo um dia inteiro. A fotografia é
colorida e levemente saturada, como uma pintura, referenciando a cidade como uma obra de arte.
Diferente de Manhattan, ndo ha uma locucdo sob as cenas, apenas o clarinete de Sidney Bechet,
com Si Tu Vois Ma Mere, um jazz melddico, nostdlgico e até mesmo bucdlico, bem oposto a
grandiloquéncia da sinfonia proposta no filme sobre Nova York. Paris parece menor, mais tranquila,
organizada, tao limpa que parece asséptica. Nao hd nas imagens pobreza, nem violéncia, nenhuma
poluicdo ou o caos das megaldpoles que sdo as maiores capitais do mundo. Assim, a Paris que
vemos é de um novaiorquino e, por mais que conheca e elogie a capital francesa, representa a
cidade através de um olhar forasteiro, estrangeiro, indo ao encontro do imaginario da Cidade Luz

em sua plenitude.

CONSIDERACOES FINAIS

Tanto Manhattan quanto Meia-Noite em Paris foram tratados pela midia como
“declaracdes de amor” de Woody Allen as cidades. Nova York é aquele amor intimo, profundo, de
longa data, capaz de se até encantar (ou a0 menos conviver) inclusive com os defeitos. No caso de
Paris, o amor € platonico, distante, idealizado, porque a falta da intimidade impede de enxergar os
defeitos. Fica, assim, estabelecida a desigualdade do ponto de vista: do novaiorquino sobre Nova
York e um ndo parisiense sobre Paris. Seja qual for o tratamento dado ao espago, no cinema, a
camera estd a servigco de uma construcao imagindria € niao da representacdo da realidade. Assim é

possivel afirmar que toda cidade € uma outra cidade no imagindrio.
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FILME O PALHACO: UMA ANALISE SOBRE

A IDENTIDADE DO SUJEITO POS-MODERNO !
GABRIEL DAUDT 2

Palavras-Chave: Cinema; Identidade; Sociedade de Consumo; O Palhaco.
INTRODUCAO

O cinema € um comunicador de mitos entendidos como narrativos e, talvez, sua linguagem
seja a mais proxima das representacdes pictorias da vida mental, social e cultural. Dificilmente um
filme ndo veicula mitos, sejam individuais ou coletivos. Um olhar mais atento permitira estabelecer
certas conexdes entre 0s mitos que instrumentam a cultura de uma época, na qual algumas tragédias
modernas ganham maior transparéncia. Este artigo tem como objetivo analisar o filme O Palhago
(2011), do diretor brasileiro Selton Melo, como uma obra cinematografica capaz de representar
alguns elementos da realidade pds-moderna, debrucando-se, especialmente, na questdo da

identidade, que € também o tema central da obra.

METODOLOGIA

Este trabalho concentra-se na andlise filmica, a partir de uma interpretacdo critica entre o
argumento da obra e as caracteristicas da sociedade pds-moderna a partir dos conceitos de
identidade e pds-modernidade de Stuart Hall, de sociedade de consumo de Zigmut Bauman, de

cultura de Clifford Geertz e de culura brasileira, de Roberto DaMatta e Alfredo Bosi.

FUNDAMENTACAO TEORICA

7

A péds-modernidade é o periodo caracterizado pelo fim da modernidade, quando o
conhecimento cientifico, a consolidacdo do sistema capitalista, a formacdo de um pensamento
ideoldgico estdo por nortear a vida dos homens. Segundo Hall (1999), as velhas identidades que
estabilizavam o mundo social estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades. A globalizacao,

neste aspecto, tem forte impacto sobre a identidade cultural, j& que torna as coletivas mais

! Produgio para a disciplina Concepg¢des e Fundamentos da Cultura, do Mestrado em Processos e Manifestagdes
Culturais da Universidade Feevale, ministrado pelas Professoras Dra. Juracy Assmann Saraiva e Dra. Sarai Schmidt
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homogéneas. A “crise de identidade” € parte de um processo mais amplo de mudangas que esta
abalando os quadros referenciais que davam aos individuos uma ancoragem estivel no mundo
social.

Uma das caracteristicas mais evidentes desta pos-modernidade € analisada por Zygmut
Bauman (2007): a sociedade de consumidores. O socidlogo avalia os efeitos contrastantes da
transformacdo de uma sociedade de produtores, moderna e s6lida, em que a relacio do homem com
o trabalho e os bens adquiridos permanecia como vinculo indissocidvel, pela sociedade de
consumidores, pds-moderna e liquida, que converteu o trabalho e o ser humano em produtos que
devem ser avaliados como mercadorias, fomentando através das préticas comerciais a ideia de
escolhas em estado permanente de troca. Assim, homens e mulheres, especialmente seus trabalhos,
sdo objetos de consumo e cultura. Ao atribuir valores mercadoldgicos oriundos do marketing, a
sociedade de consumo ampliou ainda mais o conceito Semidtico de Cultura de Clifford Geertz
(1989), acreditando que o homem € um ser amarrado as teias do significado que ele mesmo teceu. A
cultura e sua andlise € uma ciéncia interpretativa, em busca de significados, e ndo uma ciéncia
experimental que busca leis e padroes. Para Geertz, a cultura é dindmica, com um sistema de signos
interpretdveis. A cultura ndo é um poder que possa ser atribuido a acontecimentos, comportamentos
e processos. E um contexto.

A partir deste viés voltamos o olhar para o Brasil. Segundo Roberto Da Matta (1986), as
questOes relativas a cultura e identidade do brasileiro sdo muito complexas, pois transcendem a
geografia e os limites territoriais. Onde quer que haja um brasileiro adulto, existe com ele o Brasil e,
no entanto, serd preciso produzir ou provocar a sua manifestacio para que se possa sentir sua
concretude. Reafirmando Bosi (2008) e seu conceito de pluralidade brasileira, trata-se, sempre, da

questdo da identidade, de saber quem somos, como somos e de saber por que somos.

ANALISANDO O PALHACO

O Palhago conta a trajetéria da personagem Benjamin Gomes Savalla, o palhaco Pangaré,
um brasileiro, com aproximados 30 anos de idade, vivendo uma crise existencial, ilustrada na
relagdo com sua profissdo. Benjamin também € o administrador de um tipico circo mambembe que
viaja pelos confins do Brasil sem dinheiro algum. A situacdo é precdria, os figurinos estao puidos,
os veiculos que transportam a troupe sao velhos demais, a fome faz parte da equipe. O conflito se
estabelece no dia que Benjamin ndo consegue comprar um simples ventilador. Ele ndo tem carteira

de identidade e também ndo possui residéncia fixa, o que o impede de ter credito em qualquer loja.
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A crise aqui € reveladora, pois ela nao € vocacional. E, sim, de identidade consumista, de adequacao
a uma sociedade de consumo, como explica Bauman:
Bombardeados de todos os lados por sugestdes de que precisam se equipar com um ou com
outro produto fornecido pelas lojas se quiserem ter a capacidade de alcangar e manter a
posicao social que desejam, desempenhar suas obrigagdes sociais e proteger a autoestima —
assim como serem vistos e reconhecidos por fazerem tudo isso - consumidores de ambos os

sexos, todas as idades e posi¢des sociais irdo sentir-se inadequados, deficientes e abaixo do
padrio, a ndo ser que respondam com prontiddo a esses apelos. (BAUMAN, 2007, p.74)

Benjamin abandona a profiss@o. Torna-se vendedor de eletrodomésticos, mas, ao adquirir o
almejado ventilador, volta ao circo para ser palhaco. Ao longo do filme, em momento algum
Benjamin expde qualquer diferenga ou desgosto com a arte de fazer rir. Ele ndo questiona o fato de
ser um artista, sua capacidade, sua fun¢do social e cultural. A questdo é o seu valor econdmico,
presentificando Bauman (2007), que afirma vivermos em uma sociedade de consumo onde
deixamos de ser seres produtivos para adquirirmos status de produto. O sujeito pés-moderno é
resultado de praticas consumistas. Consumimos relagdes, produzimos em série, vendemos nosso
tempo. Em uma cultura consumidora, comprar acaba sendo paliativo. Por isso, ao adquirir o
ventilador, Benjamin restabelece a paz consigo mesmo para ser aquilo que sempre foi: um

individuo inserido em uma sociedade de consumo.

CONSIDERACOES FINAIS

Dentre as manifestacdes culturais, a arte talvez seja aquela que, com maiores
possibilidades, consegue refletir os aspectos uma sociedade. Ela é discurso, registro, documento e,
também, compreensdo. O filme O Palhago é exemplo disso, mostrando que as angustias do sujeito
pos-moderno inserido em uma sociedade de consumo e as consequéncias de suas praticas, diretrizes
e valores, que passaram a integrar a identidade do homem e seu contexto, desconstréem as relagdes
de trabalho e identidade. A escolha daquilo que se faz (a vocag@o) parece cada vez mais atrelada a
uma escolha daquilo que se pode ter, visto que, em préticas consumistas, a satisfacdo pessoal estd
desvalorizada devido a sua fugacidade. Concordo com Bauman quando diz que a incerteza é uma
poderosa ferramenta individualizadora e, e procuramos solug¢des individuais para problemas
coletivos. Faz-se necessdrio, entretanto, lancar o olhar sobre estas questdes, pois além de
proporcionar condi¢cdes de conviver, adaptar e, qui¢d, transformar a sociedade de consumo, ao

serem discutidas, tém a capacidade de nos integrar.
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CINQUENTA ANOS DE CINEMA - MEMORIAS DOS CINES GAUCHO E
ALOMA EM SAO SEBASTIAO DO CAI - RS!

Janice Roberta Schroder’- Universidade FEEVALE
Clsudia Gisele Masiero® - Universidade FEEVALE

PALAVRAS-CHAVE: Cinema. Memorias. Identidades.

1) INTRODUCAO

O presente trabalho busca reconstruir as memorias dos Cines Gaticho e Aloma, salas de
cinema da cidade de Sdo Sebastido do Cai, como também, analisar a relevancia desses cinemas para
a constitui¢ao das identidades dos individuos que os frequentaram entre as décadas de 30 a 80 do
século XX. Busca-se assim, uma interdiscursividade entre autores do estudo da memoria como:
Catroga (2001), Halbwachs (2006), Le Goff (1996) e Pollak (1992). O trabalho dialoga também,
com outros autores que se debrucam sobre a memoria e identidade como Hall (2002) e Silva (2000).
A respeito de cinema sdo utilizados autores como Costa (1989) e Turner (1997). Trata-se de uma
pesquisa qualitativa e a fundamentagao metodoldgica para o trabalho serd a Historia oral, através de
entrevistas, baseadas em Thompson(1992) e Prins(1992). Justifica-se o presente estudo pela
caréncia de registros escritos na histdria caiense, mas que através de testemunhos vivos, que podem
narrar suas memorias, podem contribuir para a reconstrucao de parte dessa historia.
2) FUNDAMENTACAO TEORICA

Em relacdo ao cinema, Costa (1989, p. 23) destaca: “O cinema €, simultaneamente, narracao
e representacdo”. Turner (1997), enfatiza que o cinema € uma prética social e que a compreensado de
sua producgdo, seu consumo, seus prazeres e significados, estd inserida no estudo do funcionamento
da prépria cultura. O autor ainda salienta que "em suas narrativas e significados podemos identificar
evidéncias do modo como nossa cultura da sentido a si prépria” (TURNER, 1997, p. 13). Geertz
propde: "que o homem € um animal amarrado a teias de significados que ele mesmo teceu, assumo

a cultura como sendo essas teias e a sua andlise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em

! Trabalho orientado pelo professor Doutor Luiz Antonio Gloger Maroneze, professor do curso de Mestrado
em Processos e Manifestacdes Culturais.
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busca de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do significado" (GEERTZ, 2008, p.
4).

Le Goff destaca que memoria é a “...propriedade de conservar certas informagdes, remete-
nos em primeiro lugar a um conjunto de fun¢des psiquicas, gragas as quais o homem pode atualizar
impressdes ou informagdes passadas, ou que ele representa como passadas”(LE GOFF, 1996, p.
423). Essa propriedade de conservar certas informagdes € importante e util para a reconstrugao de
histérias de comunidades e espagos como 0s cinemas.

A memoria ndo € apenas individual, é também coletiva. As recordagdes dos entrevistados
rementem a coletividade. Silva destaca que “[...] a memodria coletiva, composta pelas lembrancas
vividas pelo individuo ou que lhe foram repassadas, mas que ndao lhe pertencem somente, sao
entendidas como propriedade de uma comunidade, de um grupo” (SILVA, 2005, p. 276). Em
concordancia, Halbwachs enfatiza ‘“Para que nossa memoria se aproveite da memoria dos outros,
ndo basta que estes nos apresentem seus testemunhos|...]” (HALBWACHS, 2006, p 39). Para que
uma memoria coletiva seja mantida viva, € necessario que a pessoa concorde com as memorias do
grupo e que existam muitos pontos de contato entre uma € outras para que a lembranca que nos
fazem recordar venha a ser reconstruida sobre uma base comum. O Cines Gaucho e Aloma eram
espacos publicos que proporcionavam experiéncias individuais e sociais. No momento em que as
memorias dos entrevistados estdo sendo externadas, através de suas narrativas, elas passam a ser
coletivas pois vdrias pessoas podem se identificar com trechos das narrativas.

Le Goff, destaca que "A memoria € um elemento essencial do que se costuma chamar
identidade, individual ou coletiva, cuja busca € uma das atividades fundamentais dos individuos e
das sociedades de hoje" (LE GOFF, 1996, p. 476). A meméria é um elemento constituinte do
sentimento de identidade, tanto individual quanto coletiva, na medida em que ela é também um
fator extremamente importante do sentimento de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de
um grupo em sua reconstrucdo de si (POLLAK, 1992). De acordo com Hall, a identidade se
transforma constantemente de acordo com os “sistemas culturais que nos rodeiam”. Ela € “definida
historicamente, e ndo biologicamente” (HALL, 2002, p. 13). Portanto, a memoria € essencial para a
constituicdo da identidade do individuo e, de acordo com o autor, "[...] € formada na interacdo entre
o eu e a sociedade” (HALL, 2002, p. 11).

3) METODOLOGIA

Como se busca significados ou representacdes do cinema caiense, pesquisa-se as memorias

de quatro caienses, dois homens e duas mulheres. Os entrevistados t€ém entre 78 e 86 anos de idade

e frequentaram o Cine Gaucho e o Aloma, nas décadas de 30 a 80 do século XX. O Cine Gatcho
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esteve em atividade da década de 30 até 50 do século XX e o Cine Aloma da década de 50 até 80 do
século XX. Desenvolve-se uma pesquisa qualitativa que, de acordo com Prodanov e Freitas (2009,
p- 81) é uma pesquisa em que "o processo e seu significado s@o os focos principais da abordagem".

Em sintese, a pesquisa € exploratoria em relacdo aos objetivos, qualitativa em relacdo a
abordagem do problema e pesquisa de campo em relagdo aos procedimentos As técnicas de coleta
de dados serdo: pesquisa bibliografica e historia oral, com base em entrevistas.

4) ANALISE

O objetivo dessa pesquisa € coletar e analisar as memoérias do cinema em Sdo Sebastido do
Cai, entre as décadas de 30 e 80 do século XX. Depois de se pesquisar sobre cinema e seus
frequentadores, selecionou-se os quatro entrevistados. As entrevistadas Dona Eny e Dona Elisabeth
relataram com emocdo suas vivéncias. Os aspectos culturais de valorizagdo da familia, da situacao
das mulheres no contexto histérico da época siao evidenciadas nas entrevistas, um dos exemplos € o
fato de irem ao cinema sempre acompanhadas, o que reflete aspectos culturais vigentes na época.

Os entrevistados Senhor Carlos e Senhor Wallace também falaram com entusiasmo das
memorias dos cinemas Gaudcho e Aloma. Suas falas também apresentaram aspectos relacionados a
familia, como frequentar o cinema com a esposa, por exemplo. Carlos, um dos entrevistados,
destaca o fato peculiar do concurso para definicdo do nome do futuro Aloma, o qual foi sugerido
pela cunhada de Wallace, o outro entrevistado, senhora Inésia Dill Adams. No entanto, outros
aspectos sociais foram ressaltados relacionados com a classe social a qual pertenciam. Wallace
comentou, por exemplo, que fez a palestra de inauguracdo do cinema.

5) CONSIDERA COES FINAIS

Trabalhar com Histéria oral ¢ uma tarefa complexa por exigir muito trabalho do
pesquisador. Por outro lado, € uma tarefa prazerosa, pois lidamos com as lembrangas e emocdes dos
entrevistados. Tais memorias ajudam a reconstituir partes da Histéria de uma comunidade em
determinada época. Algumas lembrangas do cinema Gatcho e Aloma foram registradas e podem ser
transformadas em memorias da comunidade caiense, como de fato o sdo. O registro dessas
memorias pode ressignificar a Histéria dessa comunidade afinal, traz a tona memorias que ainda
nao haviam sido registradas.

Através das entrevistas pode-se perceber que o cinema foi muito importante em Sao
Sebastido do Cai, além de ter proporcionado lazer e diversdo, era ponto de encontro e de
socializa¢do. Também promovia o acesso a outras culturas e realidades, propiciando a ampliacao de
conceitos e visdes de mundo. Os Cines, Gadcho e Aloma, contribuiram na formac¢do de identidades

de cidaddos caienses que os frequentaram pois tinham relevancia na vida deles.
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REFLETINDO SOBRE AS QUESTOES DA MEMORIA ATRAVES DO
FILME “COMO SE FOSSE A PRIMEIRA VEZ”!

Cludia Gisele Masiero — Universidade Feevale?
Janice Roberta Schroder — Universidade Feevale®

PALAVRAS-CIiIAVE: Memoria. Identidade. Cinema.
1) INTRODUCAO

Este estudo procura fazer uma reflexdo sobre os conceitos e questdes relativas a memdria,
segundo alguns de seus principais autores, tais como Catroga (2001), Halbwachs (1990), Le Goff
(1996) e Pollak (1992). Assim, para tornar essas ideias mais inteligiveis e ao mesmo tempo refletir
sobre elas, procuramos exemplificd-las através de situacdes concretas. Para tanto optamos por
utilizar algumas situagdes vividas pelas personagens do filme “Como se fosse a primeira vez”
(2004), que através de sua narrativa, trabalha com memdria.

O filme “Como se Fosse a Primeira Vez” (“50 First Dates”, titulo original em Inglés),
segundo informacdes do site IMdb e AdoroCinema, ¢ um longa metragem, classificado como
comédia romantica, lancado em 2004 e distribuido pela Columbia Pictures. A narrativa se passa no
Havai e conta a histéria de amor entre Henry e Lucy. Ela sofre da sindrome de Goldfield. (sindrome
ficticia, criada para a trama), sequela de um acidente de automével e em decorréncia disso perdeu a
capacidade de reter informagdes novas. Por esse motivo, Henry, precisa conquistd-la novamente
todos os dias.

O filme em questdo ndo se trata de um classico do cinema mundial, mas podemos dizer que
tem uma interessante histéria e que, através de sua andlise teremos a amostra de que uma comédia
romantica pode dialogar com questdes tedricas e proporcionar melhor entendimento do assunto
abordado.

2) FUNDAMENTACAO TEORICA
Primeiramente podemos dizer “que a memoéria é um fendmeno construido social e

individualmente” (POLLAK, 1992, p. 5). Le Goff (19005) escreve que a memoria remete-nos em

! Trabalho orientado pela professora Dr* Cristina Ennes da Silva, professora no curso de Mestrado em
Processos e Manifestacdes Culturais.
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primeiro lugar a um conjunto de fungdes psiquicas gracas as quais o homem pode atualizar
impressdes ou informagdes passadas, ou que ele representa como passadas. Mas, além disso, a
memoria €, segundo o autor, um elemento essencial da identidade, individual ou coletiva. Ainda
segundo Pollak, “a memodria, essa operacdo coletiva dos acontecimentos e das interpretacdoes do
passado que se quer salvaguardar, se integra, como vimos, em tentativas mais ou menos conscientes
de definir e de reforcar sentimentos de pertencimento” (1989, p.7).

Como explica Catroga (2001), ninguém se recorda exclusivamente de si mesmo, e a
exigéncia de fidelidade, que € inerente a recordagdo, incita ao testemunho do outro. Muitas vezes
sdo as recordagdes relatadas por outros que dao sentido e reaviavam as memorias individuais. Por
isso a memoria ndo € somente individual, ela também precisa do coletivo®. Halbwachs (1990), diz
que para que nossa memoria se auxilie com a dos outros, ndo basta que nos tragam seus
depoimentos, mas € necessario ainda que haja bastante pontos de contato entre uma e as outras para
que a lembrancga de que nos recordam possa ser construida sobre um fundamento comum.

3) METODOLOGIA

Pretendemos utilizar o modelo de anélise filmica proposto por Nova (1996), assim, seguindo
os passos de andlise por ela propostos, primeiramente faremos uma leitura da critica externa do
filme, ou seja, resgate de aspectos externos: cronologia, levantamento da equipe técnica e publico
alvo, entre outros aspectos. A segunda parte consiste em uma critica interna, que €é a andlise de
todos os elementos que sdo colocados de forma explicita: didlogos e enredo, por exemplo. E,
segundo Nova, “extrair dele o que € dito de forma direta” (1996, p5). Ainda nessa etapa, se faz uma
andlise do contetido implicito do filme, o contetido existente nas entrelinhas. E necessario dizer que
essas duas etapas estdo intimamente ligadas as intencdes (objetivos conscientes) dos produtores em
relacdo a pelicula. E a terceira e ultima etapa busca dar conta dos elementos inconscientes existentes
no filme, tudo aquilo que nao esta entre as intencdes de quem produziu o filme. Nessa dltima etapa,
especificamente nesse estudo, buscamos uma interdiscursividade entre os conceitos de memoria e
algumas situacdes vividas pela personagem do filme. Em sintese, esta ¢ uma pesquisa bdsica, que
procura gerar novos conhecimentos, mas sem a intencao de aplicacdo dos mesmos. Considerando os
seus objetivos € uma pesquisa exploratdria. Quanto aos procedimentos € uma pesquisa bibliografica
e documental. E fundamentalmente um estudo qualitativo.

4) ANALISE

Percebemos que no filme, Lucy ndo tem a capacidade de atualizar as informagdes sobre a

* Nio estamos aqui falando de meméria coletiva, que é um outro conceito, que pode ser melhor compreendido através da
leitura de Le Goff (1990) e Halbwachs (1990), mas que ndo cabe nesse estudo. O que poderfamos acrescentar para ilustrar essa
questdo é que o préprio acidente sofrido por ela e seu pai faz parte da memoria da comunidade na qual vivem, fato que fica claro
porque todos sabem desse fato e ajudam Lucy com seu problema.
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sua prépria histdria, pois se esquece durante o sono do que viveu ao longo do dia. Por esse motivo,
quando ela percebe que o tempo passou, sente-se deslocada e perdida. Diferentemente do que
ocorre com uma pessoa na qual a memoria opera normalmente e que entende o contexto no qual
estd inserida porque este € atualizado por sua memoria. Dessa forma, vemos que a memoria nos
ajuda a entender o presente porque organiza os acontecimentos passados e assim o torna inteligivel.
Presente esse que, no filme, Lucy ndo € capaz de ler, e por isso € estranho para ela.

Podemos dizer que ela ndo se reconheceu como namorada de Henry, ndo conseguiu assumir
essa identidade, isso porque sua memoria ndo a completou e nem a atualizou. Acerca dessa relacdo
ainda podemos dizer, segundo Pollak (1992) que a memdria é um elemento constituinte do
sentimento de identidade, na medida em que ela € também um fator importante do sentimento de
continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo em sua reconstru¢do de si.

A memdria ndo registra a totalidade de nossas vivencias e experiéncias, ela € seletiva. Como
diz Pollak, “nem tudo fica gravado e nem tudo fica registrado” (1992, p.4). Portanto, em
determinado momento do filme, Henry grava uma fita VHS com momentos da vida de Lucy para
ajudar na reconstituicdo de sua memoria e, consequentemente de sua identidade. No entanto, ele
fazia uma selecdo de eventos, que ndo tinham sentido completo para Lucy, que entdo, decidiu
iniciar a escrita de um didrio, para ter sua histdria escrita por si mesma, sem recortes de outros.

5) CONSIDERACOES FINAIS

Fundamentalmente, nesse filme, temos implicita a importancia da memodria na vida do
sujeito, vista através de todas as complicacdes que vive a personagem principal por ndo té-la em
prefeito funcionamento. Vemos a tentativa de fazer com que Lucy ndo se dé conta de que ndo é
capaz de armazenar informag¢des novas em sua memoria permanente, uma vez que sem isso ela se
sente deslocada, ndo se reconhece, ndo organiza sentimentos de pertencimento € ndo constrdi sua
identidade, como vimos anteriormente. A memdria ndo tem, entdo, somente uma funcdo psiquica,
mas tem uma fung¢ao social.

Debates como esse acerca da memdria s@o pertinentes, assim cremos que o sdo, porque
esclarecem o processo de formacdo das identidades e de pertencimento que constituem o sujeito.
Possibilitando assim, que possamos refletir sobre a nossa prépria construcao enquanto sujeitos,
entendendo nossas lembrancas, o que elas significam, porque determinado fato, lugar ou fala nos
sdo significativos, como sdo arquivados e viram nossas lembrancas. Nao para controlarmos nossa
memoria, porque isso nem mesmo possivel €, mas para que tenhamos consciéncia desse processo,

muitas vezes inconsciente e que acaba por nos formar.
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MANIFESTACAO CULTURAL, TELEVISAO E IDENTIDADE

Priscila Mathias Rosa'

Universidade Feevale.

Palavras chave:

Cultura. Televisao. Danca

Este artigo trata da danca da Chula como uma manifestacdo cultural. O Corpus analisado é o
Programa Por Dentro da Arte, um programete veiculado na TV Cultura do Vale, uma TV publica,
educativa e cultural e que tem por objetivo levar até o publico telespectador assuntos como arte e
cultura dentro da sua programacgdo. A manifestacdo cultural da dancga da chula sera relacionada com
os conceitos de cultura, identidade e hibridismo cultural. Ao tratar de uma manifestacdo cultural
como a chula em um programa de televisio, o problema de pesquisa é: em um mundo globalizado e
de uma sociedade pds moderna, habitos e culturas ligados a tradi¢do ainda tem o seu espago? O
publico receptor reconhece ela como uma manifestacdo cultural do Rio Grande do Sul? A
metodologia deste estudo serd a Hermenéutica de Profundidade, HP, segundo Thompson, (1990).

Quotidianamente recebemos centenas de informacdes, muitas delas tornam-se novos
conhecimentos, conhecimentos esses que vdo nos modificando e nos transformando enquanto
pessoas. Muitas dessas informacdes, esses conhecimentos sdo passados de geracdes para geracdes.
Sdo inerentes ao meio onde estamos inseridos e tem haver com nossa vida, nosso lugar, nossa
familia. Esses conhecimentos sdo muitas vezes essenciais para formagdo da nossa cultura. Nesse
sentido, Bosi (1992) conceitua cultura, como: “o conjunto de préticas, das técnicas, dos simbolos, e
dos valores que se devem transmitir as novas geracdes para garantir a reprodu¢do de um estado de

coexisténcia social. A educacdo € o momento institucional marcado do processo” (BOSI, 1992, p

16).

! Jornalista. Coord. Geral de programacio TV Cultura do Vale. Cursando Mestrado em Processos e
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Bosi (1992) aponta a educag@o como parte do processo cultural. Desde a infincia o gadcho
sabe que o chimarrdao € um habito cultural do povo do Rio Grande do Sul. Por mais que esse ndo
seja um hédbito comum em todas as casas, o “mate” faz parte das rodas de conversas de muitas
familias e é uma bebida simbolo do estado. O chimarrdao e a pilcha, por exemplo, sio marcas
identitarias do gadcho. Segundo Hall (2001) “a identidade, entdo, costura o sujeito a estrutura.
Estabiliza tanto os sujeitos quanto os mundos culturais que eles habitam, tornando ambos
reciprocamente mais unificados e prediziveis” (HALL, 2001, P.12). Ou seja, mesmo que um gatcho
nao tome chimarrdo e ndo tenha hébito de usar pilcha, o chimarrdo e a pilcha fazem parte da cultura

dele, do lugar onde ele nasceu. Sao roupas e hébitos caracteristicos de um povo, o povo gatcho.

Assim como a pilcha é reconhecida como a roupa tipica do gaticho e o chimarrao a bebida,
neste ensaio vamos usar como exemplo a chula, que assim como a roupa e a bebida citadas, ¢ uma
danga praticada no Rio Grande do Sul, de pilcha, e uma manifestacdo cultural reconhecida pelo
povo gatcho, e de acordo com Cortes (2000) uma danca praticada apenas por homens e que se
tornou popular na metade do século XX. A danca de acordo com o autor € praticada apenas por

homens e tem influéncias de outros paises como Mocambique e Portugal.

Mesmo com influéncias de outros paises, no Brasil a chula é reconhecida como uma danga
do povo gaicho. O gatcho, sabendo ou ndo da existéncia dela também em outros lugares e com
outras caracteristicas, reconhece ela, com as caracteristicas locais, como uma manifestacao cultural
tipica da sua regido. A relacdo entre culturas, presente na manifestacdo cultural da danca da Chula é
cada vez mais comum na formacdo da identidade do sujeito sociolégico. Segundo Hall (2001) o
sujeito € formado pelo seu nicleo interior e também pela relagdo com outras pessoas € com o

mundo.

O programete analisado, o Chula Show, foi apresentado dentro de uma série do Quadro Por
dentro da Arte, um programete exibido semanalmente na TV Cultura do Vale, dentro do seu
telejornal do horario do almogo, o Jornal do Meio Dia. O Por Dentro da Arte € um projeto que tem
o objetivo de levar ao publico telespectador da TV Cultura do Vale, que tem sua sede na cidade de
Montenegro, conhecimentos culturais especificos sobre determinados assuntos através de um
programa de TV. Através de edital publico, a emissora abriu espaco para que grupos da regido
apresentassem seus trabalhos no programa. De todos inscritos foram selecionados sete projetos,
entre eles o Chula Show. De acordo com a dire¢cdo da Fundarte, a ideia de realizar uma série de
programetes com grupos locais foi valorizar e divulgar o trabalho artistico realizado localmente por

grupos distintos. A iniciativa, segundo a dire¢do da emissora e artistas, teve boa aceitacdo, uma vez
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que mostrou um trabalho local, de um grupo local para um publico local.

O programa analisado contou com 5 min e 4 seg de duragdo e iniciou tratando da
histéria da danga Chula e a influéncia direta da Chula agoriana na Chula gatdcha. A apresentadora
ao relacionar a Chula dancada nos CTG’S do Rio Grande do Sul com a Chula dancada em Portugal,
por exemplo, define uma influéncia da chula portuguesa na chula gatcha. A chula dangada no Sul é
diferente da chula acoriana, mas tem como base a chula portuguesa. Sendo o Brasil um pais
colonizado por portugueses pode-se estabelecer uma relacdo de hibridizacdo de identidades. Bhabha
(1995) ndo separa a constru¢do da identidade do colonizado da constru¢do da identidade do
colonizador, para ele existe uma identidade hibrida em ambos. Além do hibridismo cultural de
identidade, Bhabha também trata do hibridismo de cultura: “A cultura precisa ser vista como a
“producdo desigual e incompleta de significacdo e valores muitas vezes compostos por demandas e
priticas incomensuraveis produzidas no ato de sobrevivéncia cultural”. (BHABHA, 1995 apud
SOUZA 2004). Segundo o autor ainda, vivemos hoje um processo pds-colonial onde “ [...] a cultura
passa a ser vista como algo hibrido, produtivo, dinamico, aberto, em constante transformacao [...]”

(BHABHA, 1995 apud SOUZA, 2004).

A Chula dangada e cultivada no Rio Grande do Sul pelos tradicionalistas € uma Chula
“hibridizada”, uma danga praticada em outros paises, mas que, dangada no sul, tem aspectos que a

relacionam com a cultura local.

Possivelmente a maior parte dos telespectadores que assistiram o Chula Show na TV
reconheceu a danca como gaudcha, houve entdo uma identificacio entre publico e produto televisivo.
De acordo com os artistas que participaram dos programas e, especialmente os dangarinos que
participaram do Chula Show, o retorno dado pelos telespectadores sobre a arte apresentada na Tv
foi muito bom. Mesmo em uma sociedade pés moderna e de mudanca rdpida, aqui no Rio Grande
do Sul ainda existe uma identificacdo direta do publico com as tradi¢des. Mesmo hoje as tradi¢des
tendo espaco em um programa de TV, como o Por Dentro da Arte, ndo existe um distanciamento

entre produto apresentado e publico receptor.
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CIBERATIVISMO E DISCURSO: UM ESTUDO DE CASO DAS
CONSTRUCOES DISCURSIVAS DA ORGANIZACAO WIKILEAKS

i PN
Willian Fernandes Araujo
Palavras-chave: ciberativismo, WikilLeaks, discurso, semiolinguistica, analise de discurso.

1. INTRODUCAO

Esta comunicagdo cientifica visa apresentar os resultados parciais da pesquisa de mestrado
deste discente e tem como objetivo analisar a pagina inicial do sitio da organizagdo ciberativista
WikiLeaks?, a fim de identificar as estratégias usadas na construcdo do seu discurso. Estes vestigios
sao fundamentais para compreensao das praticas de grupos ciberativistas, que, como aponta Castells
(2001), s@o essencialmente engajados em disputas simbdlicas.

A origem da organizacdo sem fins lucrativos WikiLeaks estd baseada na figura do ativista
australiano Julian Assange. Em 2007, Assange colocou o site no ar com a proposta de ser um
instrumento de midia independente onde documentos censurados por governos ou grandes
corporacdes seriam publicados sem a revelacdo da fonte de origem. Atualmente, a Wikileaks
define-se com uma organizacdo de midia que utiliza a combinacdo de profundos conhecimentos
técnicos, com os principios do jornalismo investigativo, para vazar dados sigilosos que apontem
acOes consideradas antiéticas praticadas por governos, grandes corporacdes ou instituicdes
(WIKILEAKS, 2011).

Este estudo estd metodologicamente organizado através de uma pesquisa descritiva e
bibliografica, valendo-se da abordagem qualitativa para realizacdo da andlise do discurso das
producdes da WikiLeaks na pagina de seu sitio. Assim, usa-se a andlise do discurso de base
Semiolinguistica, calcada na obra do linguista francé€s Patrick Charaudeau (2005, 2006, 2008,
2010). Esta metodologia empirico-qualitativa considera o ato de linguagem como uma encenagao,
um jogo comunicativo. Nessa perspectiva, a linguagem € considerada como veiculo social de
comunicacdo e, diante disto, o dito € compreendido ndo como algo individual, mas como um
arranjo entre vozes sociais e intencionalidade individual, “pois os aspectos psicossocial e

situacional lhe garantem uma individualidade. O discurso €, entdo, considerado como um ato

" Aluno do Mestrado interdisciplinar em Processos e Manifestacdes Culturais na Universidade Feevale
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interativo de fala, pleno de intencionalidade, entre dois parceiros — os sujeitos do ato de linguagem”
(BARBISAN et al., 2010, p. 177).

Antes da andlise de discurso propriamente dita, faz-se reflexdo critica sobre o conceito de
ciberativismo e sobre os aspectos da internet como ambiente das préticas deste fendmeno social

imanente a esta tecnologia.

2. CIBERATIVISMO: FENOMENO IMANENTE A REDE

A definicdo sobre que praticas designa o termo ciberativismo ndo encontra construciao
tedrica consolidada no campo de estudos da cibercultura. Apesar do crescente nimero de trabalhos
sobre este tema (AMARAL, MONTARDO, 2012), sdo poucos os autores que se detém de alguma
forma na discussdo do que consideram como ativismo em rede, webativismo, netativismo ou
ciberativismo (termos, neste estudo, adotados como sindénimos). Este fato foi constatado em
levantamento do estado da arte da arte da pesquisa em ciberativismo no Brasil (ARAUJO, 2011).

E possivel considerar que um dos entendimentos sobre ciberativismo mais difundido é o
encontrado na obra de McCaughey e Ayers (2003 apud RIGITANO, 2005), que o consideram como
a presenca do ativismo politico na internet. Entretanto, como assevera Silveira (2010), com a
expansdo do acesso a internet e abertura do polo de emissdo em rede, o leque de causas que se
utilizam de maneira ativista das potencialidades da internet é grande. Desta forma, consideramos
que a compreensdo do ciberativismo como a manifestacdo do ativismo politico em rede € limitada
para o atual contexto complexo.

Silveira (2010, p. 31) conceitua o ciberativismo de maneira mais ampla, como “um conjunto
de préticas em defesa de causas politicas, socioambientais, sociotecnoldgicas e culturais, realizadas
nas redes cibernéticas, principalmente na Internet”. Esta compreensdo ampla do que € o
ciberativismo permite a Silveira (2010) fazer uma constatacdo importante no contexto dos estudos
do ativismo em rede: as praticas que compdem o que se identifica como ciberativismo, segundo o
entendimento de Silveira (2010), tém origem na prépria génese da tecnologia que lhe dé suporte.
Isto é, esta prética sociotécnica de defesa de causas especificas surge na propria esfera de definicao
de padrdes das tecnologias que tornaram a internet o que conhecemos hoje. “O ciberativismo [...]
influenciou decisivamente grande parte da dindmica e das defini¢des sobre os principais protocolos
de comunicagdo utilizados na conformacao da Internet” (SILVEIRA, 2010, p. 31).

Desta forma, baseado em diversos autores sobre ciberativismo (SILVEIRA, 2009, 2010,
2011; ANTOUN, MALINI, 2010; CASTELLS, 1999, 2001, 2003; UGARTE, 2008; MARZOCHI,

2009), consideramos este fendmeno social imanente a internet como o conjunto de praticas
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realizadas em redes cibernéticas, com o objetivo de ampliar os significados sociais através da
circulacao na rede de discursos e ferramentas capazes de colaborar na defesa de causas especificas.

Trata-se de uma nova cultura de ligagdo com os assuntos de uma cidadania em contexto global.

3. ANALISE

Para este estudo, realizemos andlise da pagina inicial do sitio da organizacao WikilLeaks de
acordo com o seguinte roteiro: primeiramente, realizaremos a descri¢do desse corpus para melhor
sistematizacdo da andlise. Posteriormente, apresentamos pressupostos tedricos sobre a ‘pagina de
web’ como ato de linguagem. Ja ingressando na andlise propriamente dita, iniciamos a definicao dos
sujeitos da linguagem buscando identificar: identidade social do comunicante (EUc), identidade
social do interpretante (TUi), identidade discursiva do enunciador (EUe) e identidade discursiva do
destinatario (TUd).

Posteriormente, definimos os elementos do circuito externo ao ato de linguagem, o nivel
situacional, mediante a descri¢do das seguintes caracteristicas: fisicas, identitdria dos parceiros,
contratuais, finalidade do ato de linguagem e a natureza do saber transacionado. Por fim, remetemo-
nos ao nivel discursivo, na busca de identificar as estratégias enunciativas, através de atitudes
enunciativas como os atos locutivos e as modalidades enunciativas. Também é descrito o mise-en-
scene enunciativo elaborado a partir das estratégias argumentativas que se verificam no dispositivo
argumentativo (formado por proposta, proposicao e persuasdo), além dos procedimentos discursivos

encenados. Para melhor dispor esse esquema de andlise, elaboramos o Quadro 1.

Objeto de | Corpus de | Niveis de | Categorias de analise

analise pesquisa analise
Wikileaks | Padgina de | Situacional Caracteristicas fisicas;
web 1nicial caracteristicas identitaria dos parceiros;
do sitio da caracteristicas contratuais;
organizagao finalidade do ato de linguagem:;
Wikileaks natureza do saber transacionado
Discursivo Enunciativo: Atos locutivos;

modalidades enunciativas

Argumentativo: dispositivo argumentativo (proposta,
proposi¢do e persuasdo); procedimentos discursivos

de argumentacgdo

Quadro 1 - Dispositivo de analise
Fonte: Elaborado pelo autor
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CONSIDERACOES PRELIMINARES

Podemos afirmar que o material analisado € rico em estratégias discursivas, evidenciando a
busca por persuasao pelo enunciador em seu projeto de fala, o qual foi identificado na finalidade de
incitacdo, ou seja, buscar persuadir o enunciatario que ao realizar determinada acdo terd beneficios.

Para isto, vé-se que, ao construir seu discurso, o enunciador esforca-se para que haja
identificacdo entre a imagem criada por ele e o individuo psicossocial que acessa o sitio. Ou seja,
busca construir uma identidade fortemente baseada nas opinides da Wikileaks, em relacdo ao
mundo, que faca com que os individuos que ingressarem em seu ato de linguagem, identificando-se
com a imagem criada, passem a engajar-se de alguma maneira no projeto de acdo proposto por esta
organizacao.

Essa constata¢do vai ao encontro da percep¢do de Castells (1999, 2001, 2003) e de Ugarte
(2008) que apontam as construcdes identitdrias como fator importante do ciberativismo, ja que é
uma pritica que emerge através do ambiente horizontal de comunicacdo distribuida e em um
momento de fragmentacdo identitdria (HALL, 1999). Desta maneira, buscando responder
parcialmente ao questionamento que did origem ao objetivo deste estudo, acreditamos que as
construgdes discursivas, no caso analisado, sdo usadas para moldagem de uma identidade a ser
reconhecida pelos individuos que partilham dos seus valores sociais e, a partir disto, fazer com que
se engajem em determinada agdo: no caso da pagina de web analisada, a acdo de contribuir
financeiramente para manuten¢do da WikiLeaks. Ou seja, no referido corpus de anélise, observou-
se a orientagdo das estratégias discursivas para a relacao entre organizacao ciberativista e individuos
usudrios da rede, na busca por persuadi-los a tornarem-se apoiadores. Da mesma forma, nota-se na
andlise realizada a disputa simbdlica entre vozes sociais realizada pela organizacdo ciberativista
através da construgdo do seu discurso. Acreditamos residir neste fato mais um apontamento possivel
sobre como estratégias discursivas sdo usadas no desenvolvimento de agdes ciberativistas.
Consideramos esta disputa simbdlica a partir da constru¢do de um projeto de influéncia social pelo

enunciador, que visa colocar sua ‘voz social’ em evidéncias.
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DANCA DO VENTRE: UM FENOMENO DA MIDIA
Influéncia da telenovela O Clone no mercado da
Danca do Ventre no Brasil

Universidade FEEVALE
Mestranda: Citia Davoglio Ribas'
Orientador: Dr. Ernani César de Freitas’

Palavras chaves: cultura; hibridizagao cultural; identidade cultural; telenovelas; danca do ventre.
INTRODUCAO

Considerando a industria cultural televisiva como fonte produtora de imagens da
identidade e da diferenca, e ainda como fonte mediadora de processos de hibridizacdo cultural,
temos como objetivo, neste estudo, analisar as influéncias da telenovela O Clone na propagacao da
Danca do Ventre no Brasil. Para isso, serdo analisados, através de pesquisa bibliogréfica, os fatores
envolvidos no objeto do estudo. Nesse sentido, estabelecemos a seguinte questdo norteadora desta
investigacdo: a partir da exibi¢@o da telenovela O Clone, houve um crescente interesse pela Danca
do Ventre, impulsionando o seu desenvolvimento no Brasil.

A Danca do Ventre, uma manifestacdo cultural arabe, era pouco explorada pela midia
antes da exibicdo da telenovela O Clone, e apds tornou-se bastante popular no pais.

A telenovela O Clone, foi exibido entre 1° de outubro de 2001 e 15 de junho de 2002,
tendo como temas centrais, a cultura muculmana, clonagem humana e dependéncia quimica. O fio
condutor da trama foi a histéria de amor entre a muculmana Jade (representada pela atriz Giovanna
Antonelli) e o brasileiro Lucas (papel do ator Murilo Benicio).

Nesse percurso, investigaremos como esse produto mididtico € visualizado como um
denso artefato sociocultural, fiel a uma memdria coletiva e capaz de revelar tragos expressivos da
cultura do pais onde € produzido.

A partir desse estudo, serdo lancadas proposicdoes com base nos referenciais tedricos que
dardo sustentacdo a pesquisa de campo que serd realizada num segundo momento.

O tema aqui proposto compde um dos objetivos da pesquisa sobre a Danca do Ventre no
Rio Grande do Sul, assunto escolhido para a dissertacao do Mestrado.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Através do estudo da telenovela O Clone, percebemos de forma marcante a hibridiza¢ao
entre as culturas drabes e brasileira, impulsionada pelas caracteristicas identitarias do povo
brasileiro, que € muito receptivo a novas culturas, bem como pela influéncia da midia, representada
pela telenovela, que € capaz de langar modismos e criar necessidades, despertando o interesse dos
espectadores para novos produtos.

! Pés-graduada em Danga e Marketing (PUC-RS ); Bacharel em RelagGes Piblicas (PUC-RS); Mestranda em
Processos e Manifestacdes Culturais pela FEEVALE.

% P6s-doutorado (PUC-SP/LAEL); Doutor em Letras (PUCRS); Mestrado em Linguistica Aplicada na
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Para fundamentarmos este estudo, utilizaremos os conceitos de Stuart Hall (2006) sobre
hibridizagao cultural e identidade. Segundo Hall (2006), a hibridiza¢do pode ser entendida como a
fusdo de diferentes tradi¢cdes culturais, produzindo novas formas de cultura.

Para entendermos como as culturas se fundem, tornando-se hibridas, € necessario

compreendermos a cultura como uma forma muito particular de cada povo enxergar o mundo.
Para isso, trabalharemos com conceitos de cultura a partir de Roque de Barros Larraia. De acordo
com Larraia (2001), o modo de ver o mundo, as apreciacdes de ordem moral e valorativa, os
diferentes comportamentos sociais € mesmo as posturas corporais sao assim produtos de uma
heranca cultural, ou seja, o resultado da opera¢do de uma determinada cultura.

Nossa heranca cultural permite-nos avaliar rituais tipicos de nossa raga e acha-los normais,
mas olhar com ressalva e preconceito alguns comportamentos daqueles que agem de forma
diferente ao que estamos acostumados.

Na telenovela O Clone, a fusdo das culturas drabe e brasileira apareceu em diferentes
momentos. Desde as primeiras cenas ficou evidente que haveria essa hibridizacdo, ja que a novela,
inserida no universo da cidade do Rio de Janeiro, apresentou as particularidades e exotismos da
cultura arabe, aparentemente tao distanciada da brasileira; porém, ambas as culturas dialogaram na
trama ficticia, mantendo esse didlogo também na realidade.

Segundo Calza (1996), pelo fato de ser vista por milhdes de pessoas e reconhecidamente
poder interferir no comportamento dos telespectadores, dialogando com as mudancgas do seu tempo,
a telenovela foi se transformando rapidamente, o que lhe conferiu cada vez mais sucesso de publico
e garantia de comercializacdo, tornando-se um investimento economicamente promissor, chamado
de inddstria cultural.

Malcher (2009) reforca a ideia de que as telenovelas recarregam o espectador de
potencialidades culturais, modificando mesmo de forma sutil a maneira desse espectador interpretar
sua vida e compreender sua relacdo com o meio que o cerca.

As novelas como produtos de consumo de massa, assim como a maioria das mercadorias
oferecidas no mercado de consumo, devem sua atracdo e seu poder de recrutar consumidores dvidos
a seu valor de “investimento”, seja ele genuino ou suposto, anunciado de forma explicita ou
indireta, é o que sugere Baumann (2007).

A partir da realidade demonstrada pelos autores, de que as telenovelas influenciam no
comportamento dos telespectadores, e que sdo capazes de criar modismos e inserir novos hébitos,
investigaremos de que forma a Danga do Ventre possivelmente tenha se desenvolvido a partir da
novela O Clone.

Serdo abordados também conceitos sobre a formagao da identidade do povo brasileiro a
partir de Bosi (2008) e Da Matta (1986).De acordo com Da Matta (1986), € preciso levar em conta
diferentes fatores para podermos construir a identidade cultural do Brasil. Para isso, podemos fazer
um inventdrio de identidades sociais e da sociedade. Para o autor, cultura exprime um estilo, um
modo e um jeito de fazer as coisas.

A diversidade cultural do Brasil é uma das grandes marcas do Pafs e hd uma grande
influéncia da cultura drabe no cotidiano das pessoas. Ao observarmos as construcdes da época da
colonizagdo, casardes com corredores imensos, cheios de portas compridas e com pétios internos,
perceberemos a influéncia da arquitetura drabe.

A formacgdo da identidade do povo brasileiro, segundo Bosi (2008), € fruto de uma
multiplicidade de outras culturas migrantes, tanto externas (italiana, alema, siria, judaica, japonesa)
quanto internas (gatcha, nordestina, paulista), o que poderia, conforme o autor, criar um aparente
caos. Porém, essa pluralidade cultural tipica do brasileiro permite que sejamos abertos e receptivos
as influéncias de todas essas vertentes, tendo como consequéncia a diversidade cultural brasileira.

Para entendermos como a Danga do Ventre apresentada na novela O Clone despertou o
interesse nas mulheres e a admiragdo dos homens, aprofundaremos a histéria dessa danca e sua
importancia dentro da cultura drabe, a partir de autores nacionais e internacionais.
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METODOLOGIA

Para constatar o crescimento do ndmero de praticantes de Danca do Ventre, em
decorréncia da influéncia da novela, serd realizada uma pesquisa de campo qualitativa, e de cardter
descritivo, tendo como universo do estudo 21 cidades do Rio Grande do Sul onde a Danga do
Ventre € praticada. A escolha das cidades se deu pelas regides que compdem o Estado - Regido
Metropolitana, Noroeste, Centro-Oeste, Centro-Sul, Sudoeste, Nordeste -, representando a
abrangéncia da atividade no Rio Grande do Sul. Com isso, obteremos um recorte do mercado
nacional a partir da realidade dessa danca no Estado.

Em cada cidade serdo entrevistadas mulheres praticantes de Danga do Ventre (1 professora
e 1 aluna adultas, acima de 21 anos, com tempo minimo de 5 anos de pratica), constituindo a
amostra de pesquisa. Esse tempo foi determinado para que as entrevistadas tenham conhecimento
suficiente para responderem as questdes que compdem a entrevista.

A andlise de conteido segundo Bardin (1997) servird de suporte metodoldgico aos
procedimentos analiticos dos dados coletados nas entrevistas realizadas.

Destacamos que, a partir do presente estudo, com base nos autores, ja podemos sinalizar a
interferéncia de produtos mididticos, como a telenovela O Clone, no comportamento dos
telespectadores.

CONSIDERACOES FINAIS

Através da novela O Clone, a populagdo passou a conhecer e a apreciar a danga e a
musica drabes. Foram mostrados ao publico aspectos culturais e familiares drabes, inserindo a danca
no contexto que lhe € proprio, agregando o cardter folcldrico e histérico dessa danga, até entdo
pouco conhecidos do publico.

De acordo com Mdlika (2002), o “efeito Clone” popularizou a Danga do Ventre no Brasil.
Para ela, houve um crescimento espantoso no interesse de conhecer o estilo dessa danca,
ocasionando um aumento substancial de cursos e bailarinas de Danca do Ventre.

No final da década de 1990, segundo Mdlika (2002), estimava-se que houvesse em torno
de cinco mil praticantes de Danga do Ventre no Pais. Esse nimero multiplicou-se a partir da
exibicao da novela O Clone, justificando a vinda de professores, bailarinas, coredgrafos e musicos
americanos, egipcios, turcos e libaneses para ensinar as brasileiras e aperfeicoar as profissionais do
segmento.

H4 uma estimativa de que o Brasil €, junto com os Estados Unidos, um dos paises
ocidentais com o maior nimero de praticantes do mundo.

A partir desse estudo, defende-se a ideia de que a telenovela O Clone, um produto da
midia que apresentou no seu enredo a cultura drabe e, especificamente dentro dessa cultura, a Danca
do Ventre despertou o interesse do publico brasileiro, proporcionando um crescimento dessa
modalidade de danca, até entdo menos popular entre os brasileiros, restringindo-se aos descendentes
arabes residentes no Brasil.

Acredita-se que isso ocorreu justamente porque houve uma identificacio com os
simbolismos e representagdes que a Danca do Ventre tem para a cultura drabe.
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NARRADORES DE JAVE: ENTRE AGRICULTORES E MERCADORES

Elisabeth Cristina Drumml,
Marines Andrea Kunz’

Palavras-chave: narrador, cinema, Narradores de Javé

1 INTRODUCAO

7z

O cinema é uma fonte de consulta para responder questdes em torno de manifestacdes
culturais e de identificacdo, pois o espectador interage com as imagens e produz significagdes
Unicas € em constante movimento. Nele, a figura do narrador filmico orienta a atencdo do
espectador, para que este ingresse em um universo que lhe permita significar a narrativa e construir
interpretagdes em torno de suas proprias questdes, construidas a partir de experiéncias individuais
ou coletivas. Este narrador filmico pode instituir, ainda, no universo diegético, um ou mais
narradores a relatarem fatos vivenciados por eles ou por outrem.

Nesse sentido, o objetivo deste trabalho € analisar o papel dos narradores na reconstrucao de
histérias marcadas pela auséncia de registros que nao a histdria oral, no filme Narradores de Javé
(2004), dirigido por Eliane Caffé. O filme conta a histéria do povo de Javé, que resolve registrar
suas memorias, uma vez que a cidade serd submersa em virtude da construcdo de uma represa.
Esses diversos narradores e suas narrativas constituem o fundamento para o registro ou a

manuten¢do da memoria coletiva.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Em relacdo a fic¢do, Ricoeur (1997, p. 329) parte da hipdtese de que a narrativa imita a
narrativa histdrica, uma vez que “entrar em leitura € incluir, no pacto entre o leitor e o autor, a
crenga de que os acontecimentos relatados pela voz narrativa pertencem ao passado dessa voz”, ou
seja, a narrativa de ficcdo € quase histdrica, pois os fatos irreais sdo passados para a voz narrativa
que se dirige ao leitor; assim como a histéria é quase ficticia, pois uma vez que a quase-presenga
dos acontecimentos € narrada ao leitor, sdo ilustrados pelos paradoxos da representancia. Destaca a

relagdo circular, na qual “[...] poderiamos dizer que é como quase histéria que a fic¢do confere ao

'Mestranda em Processos e Manifestacdes Culturais (Feevale), Especialista em Gestdo Empresarial
(UFRGS) e em Poéticas Visuais (Feevale) e Graduada em Administracdo de Empresas (Feevale).

’Graduada em Letras Portugués-Alemdo e Mestre em Comunicacdo(Unisinos). Doutora em Linguistica e
Letras (PUCRS). Professora no Mestrado em Processos e Manifesta¢des Culturais e do Curso de Letras, da Feevale.
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passado essa vivacidade de evocacdo que faz de um grande livro de histéria uma obra-prima
literaria” (p. 330), e apresenta a voz narrativa do texto ficcional como aquela que traz ao leitor a
quase-presenca de fatos e acontecimentos de maneira a aproxima-lo de uma histéria-fic¢do.

Ao pensar no narrador € possivel refletir sobre o seu papel e Benjamim (1994) apresenta a
fragilidade deste devido ao fato de as pessoas terem perdido a capacidade de trocar experiéncias,
uma vez que estdo em crise. O narrador benjaminiano é, de um lado, aquele que traz alguma
novidade de longe (o mercador) e, de outro, aquele que estd enraizado em seu pais e que, portanto,
conhece as suas histérias e tradi¢cdes (agricultor). Para o autor, “a extensdo real do mundo das
narrativas, na sua plena dimensao histérica, é impensdvel sem uma interpenetracdo profunda
daqueles dois arquétipos” (BENJAMIN, 1994, p. 29).

A verdadeira esséncia da narrativa contém, ainda, uma dimensdo utilitdria, na qual o
narrador € sempre alguém capaz de dar conselhos, pois “[...] tecido na substincia da vida vivida, é
sabedoria” (BENJAMIN, 1994, p. 31). E se isso é percebido como antiquado, é devido ao fato de a

experiéncia ser cada vez menos comunicada e compartilhada.

3 METODOLOGIA

A pesquisa, quanto a abordagem do problema, foi qualitativa, essencialmente baseada na
interpretacdo de um fendmeno, neste caso, é o papel do narrador na reconstrucao de histérias, no
filme Narradores de Javé. Os dados foram levantados em fontes de documentacdo indireta, ou
seja, pesquisa documental (fonte primaria) do filme definido na amostragem, a partir de observagao
direta intensiva e sistemdtica, por meio das categorias e varidveis definidas a partir do referencial
tedrico. Em relacdo as cenas do filme, a proposta € refletir sobre a narrativa filmica, especialmente
sobre o0 ponto de vista dos personagens, nos momentos em que trazem o olhar do personagem sobre

a realidade por ele percebida.

4 ANALISE

A narrativa do filme € desenrolada entre o presente e o passado: o presente, para o
espectador, € narrado por Zaqueu, sentado a mesa de um bar; o passado do Vale de Javé, narrado
por meio das histérias contadas pelo seu povo, durante as entrevistas feitas por Antdnio Bid, na
época em que a populacdo estava em processo de recuperacdao de sua memoria, no livro de Javé; e,
por fim, o tempo da memoria do povo de Javé, ao procurar recuperar as memorias da fundacao de
Javé. Esse passado € relatado e apresentado no tempo presente, com interpretacdes e representacoes

individuais e coletivas, em busca de uma verdade sobre eles mesmos, no entanto sem a certeza da
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diferencga entre o que eram mentiras, construgdes ou fatos concretos.

Todos os narradores de Javé, ao serem entrevistados, buscaram trazer a quase-presenga de
sua historia (RICOUER, 1997), o que resulta, contudo, em certo conflito acerca da verdade ou das
mentiras, de maneira que o resultado final € um livro com pédginas em branco.

Ao pensar nos entrevistados, enquanto narradores, destaca-se que o papel destes é fragil
(BENJAMIM, 1994) devido ao fato de as pessoas ndo terem valorizado a capacidade de trocar
experiéncias e histdrias. A crise instalada — a invasdo das dguas —, talvez a tltima desse povo, nessa
cidade, gerou uma incapacidade de reunir suas historias.

O agricultor Vicente, ao relatar suas historias, assume a condi¢do de narrador que conta sua
histéria a partir do que vivenciou no local em que vive, enquanto Antdnio Bid assume o arquétipo
do mercador (BENJAMIN, 1994), pois traz elementos externos, que, de certa forma, traduzem a
realidade em uma nova versao, recheada de outras possibilidades. Sendo o dnico adulto letrado da
cidade, Antonio Bid havia escrito cartas narrando mentiras e exageros sobre a populacdo de Javé, o
que possibilitou uma interpenetracdo entre os fatos narrados por este (mercador) e as histdrias e
tradicdes (povo de Javé). Por esse motivo, ele era persona non grata, mas diante da nova situagao, é
em torno dele que gira a possibilidade de registro da memdria coletiva do local.

Porém, sem a disposi¢do de reunir esses dois arquétipos - o mercador e o agricultor -, 0 povo
de Javé fica sem uma histdria, sua histéria, que garanta a sua continuidade. E o Vale de Javé é, pois,

inundado pelas dguas.
5 CONSIDERACOES FINAIS

Os narradores do Vale de Javé (o mercador e o agricultor) desempenhavam o papel central
de desvendar a memdria coletiva necesséria para a reconstrucao da sua historia-ficcdo. No entanto,
a impossibilidade de reunir suas narrativas, principalmente pela fragilidade das relacdes de troca de
experiéncias entre os moradores, os impossibilitou de manter sua funcdo utilitiria, que, ao ser

descartada pela populacdo, impede que persista a existéncia de uma historia.

"
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SASSA MUTEMA: A CONSTRUCAO DE PERSONAGENS
PROTAGONISTAS NA TELEDRAMATURGIA, A PARTIR DA
HERMENEUTICA DE PROFUNDIDADE

Poliana Lopes1

PALAVRAS-CHAVE
Teledramaturgia. Personagem. Hermenéutica de Profundidade. Rede Globo.

INTRODUCAO

Operando no Brasil desde 1950, a televisao atualmente chega a 94% dos lares brasileiros,
segundo o Midia Dados 2010. A TV torna-se um elemento agregador social, oferecendo as pessoas
informacao, educacdo e entretenimento (MALCHER, 2009). Entre as emissoras, a Rede Globo se
destaca, chegando a 98,4% dos municipios € 99,6% dos domicilios com TV. A emissora tem a
insercdo comercial mais cara: 30 segundos no horario da novela das 21h custa US$ 218 mil (MIDIA
DADOS, 2010).

Esta pesquisa visa analisar a personagem Sassa Mutema, da telenovela O Salvador da
Pdtria, produzida e exibida em 1989, a partir da Hermenéutica de Profundidade. Relacionar as
telenovelas e suas personagens com o contexto histérico em que sdo produzidas e transmitidas é
uma forma de buscar a compreensdo da importincia das produgdes da chamada cultura de massa’

para a formagao do pensamento do publico.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A telenovela € o principal produto de entretenimento da TV brasileira. Desde 1950, quando
a TV Tupi iniciou suas atividades, até hoje, as novelas trabalham o imaginério do receptor, que se
identifica com as tramas apresentadas, podendo compreendé-las como reflexo do real. Isto porque,

como cita Fernandes (1997, p.X), “os problemas imaginérios do elegante protagonista tornaram-se

! Mestre em Processos e Manifestagdes Culturais (Universidade Feevale, 2011), jornalista (Unisinos, 2011)

especialista em Histéria, Comunicacdo e Memoria do Brasil Contemporaneo (Universidade Feevale, 2007).
? Simmel (apud WOLF, 1999, p.22) entende massa como um grupo homogéneo de
pessoas, “que ndo se baseia na personalidade dos membros, mas naquelas partes que pdem um
membro em comum com os outros todos”. Assim, entende-se cultura de massa como a producao

cultural deste — e para este — grupo.
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incomparavelmente mais prementes do que os dos proprios telespectadores. [...] a realidade vem se
tornando ficcdo e a ficgdo tornando-se realidade”.
Hoje, a principal responsavel pela producdo de telenovelas no Brasil é a Rede Globo,

pensamento que € reforcado por Maria Immacolata Vassallo de Lopes:

Falar de telenovela brasileira é falar das novelas da TV Globo. Sao elas, sem dudvida, as
principais responsdveis pela especificidade alcancada pela teleficcdo brasileira. [...] Por
isso, e possivel atribuir as novelas da Globo um papel protagbnico na constru¢cdo de uma
teledramaturgia nacional (LOPES, 2009, p.4).

O roteiro-base de uma telenovela conta, segundo Fernandes (1997), com alguns elementos
basicos: a grande histéria de amor, com conflitos familiares; um mistério ou segredo; atos do
passado que influenciam no presente; o paralelo entre os sonhos e realizacdes de uns contra a
decadéncia e tristeza de outros; e o choque de classes sociais, na relagdo entre ricos e pobres.

Os elementos da telenovela preveem as agdes das personagens. As personagens sao um dos
elementos constitutivos da producio da fic¢do televisiva e entendidas por Figueiredo (2003) como
peca fundamental, pois amarram a histéria. E o entrelacamento das personagens em um enredo que
retem a atencdo do espectador pela trama. J4 Reuter (1996) afirma que entre as caracteristicas da
personagem destaca-se a possibilidade de transformar-se entre o comeco e o final do romance, pois

passam a contar com uma espessura psicolégica que ndo existia anteriormente.

METODOLOGIA

Neste trabalho, serd usada a metodologia Hermenéutica de Profundidade, desenvolvida por
John B. Thompson (2000). Optou-se por esta metodologia porque o objeto de andlise — a
personagem protagonista e suas acdes — faz parte de uma construcio de formas simbélicas’
significativas, que merecem interpretacao.

Esta pesquisa tem cardter exploratorio bibliografico e documental, com abordagem
qualitativa. A pesquisa exploratéria visa proporcionar mais informagdes sobre o assunto
investigado, permitindo sua defini¢do e delineamento (PRODANOYV, FREITAS, 2009). Em geral,
ela pressupde levantamento bibliografico e andlise de exemplos que estimulem a compreensio
como formas de andlise do tema proposto.

A Hermenéutica de Profundidade considera que as formas simbdlicas estdo inseridas em
contextos sociais e histéricos de diferentes tipos, o que permite — ou exige — o uso de diferentes

métodos de andlise para a completa contextualizac¢do social e compreensao das formas simbdlicas.

3construgdes significativas que merecem interpretacdo; elas sio acdes, falas, textos que,

por serem construgdes significativas, podem ser compreendidas” (THOMPSON, 2000, p.357).
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Segundo Thompson (2000), a Hermenéutica de Profundidade divide-se em trés etapas:
andlise soOcio-histérica (compreende que as formas simbdlicas sdo produzidas, transmitidas e
recebidas em condicdes sociais e histdricas especificas; o pesquisador busca reconstruir as
condig¢des sociais e historicas da produgdo, circulagio e recep¢do das formas simbdlicas), andlise
formal ou discursiva (as formas simbdlicas sd@o construgdes através das quais se diz ou expressa
algo; t€m capacidade, e tém por objetivo, dizer alguma coisa sobre algo) e a interpretacio/re-

interpretacdo (explicacdo interpretativa do que esta representado ou do que € dito).

ANALISE
De Lauro César Muniz, O Salvador da Pdtria foi transmitida pela Rede Globo de 9 de
janeiro a 12 de agosto de 1989. Foi baseada no Caso Especial O Crime do Zé Bigorna, de Lauro

César Muniz, exibido em 1974. Segundo Muniz, a

Inteng@o era mostrar um homem do povo evoluindo, tomando consciéncia da realidade até
tornar-se senhor de suas agdes, libertando-se de todos os cordéis que o manipulavam,
deixando de ser um titere, um boneco na mao daquela gente. Ele, entdo, se libertava, se
emancipava, e iria fazer um governo popular e forte.” (BASBAUM, 2010, p. 227).

A partir da Hermenéutica de Profundidade, chega-se as seguintes consideragdes:

Sintetizando a andlise sécio-histérica, a segunda metade da década de 1980 foi um
momento de abertura politica, quando os brasileiros votariam para Presidente pela primeira vez
desde a instauracdo do Regime Militar de 1964, e também de caos na economia, com inflacdo
galopante, desemprego e condi¢des sub-humanas de trabalho.

A andlise formal-discursiva foi feita a partir de duas sequéncias de cena. A primeira
apresenta o primeiro encontro entre Sassd Mutema e seu antagonista, Severo, que marca o inicio da
histéria principal de O Salvador da Pdtria: o casamento de Sassa com Marlene, que é assassinada
junto com Juca Pirama - crime pelo qual Sassd é incriminado. E a partir de sua prisdo e luta para
provar a inocéncia que a personagem da sua virada® na narrativa. Na sequéncia, fica claro que Sassa
Mutema € o protagonista, pois € em torno e a partir dele que a trama se desenvolve. Suas falas e
atitudes inferiores indicam que ele se encaixa no conceito de anti-her6i, aquele que mesmo sem ter

competéncia para tanto € o her6i da histéria (GANCHO, 2000).

* Esta virada é definida por Field (2001) como o plot point, ou ponto de virada: um
incidente ou evento que “engancha” na acao e a reverte em outra dire¢do; é o que move a histéria

adiante.
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Na segunda sequéncia analisada, Sassd denuncia a organizacdo de trafico de drogas
coordenada por Barbara (Licia Verissimo) em um programa de televisdo’. E a partir da dentncia
que o destino de todas as personagens, inclusive Sassd, € definido. Ela € fundamental por mostrar
que, apesar de ter mudado o estilo de vestir e o modo de falar e de se posicionar perante as pessoas,
Sassd Mutema manteve caracteristicas que lhe eram essenciais, como inocéncia e hombridade.

Para a interpretacdo/re-interpretacdo, leva-se em consideracdo inicialmente o nome da
personagem. A personagem chama-se Salvador da Silva. Um salvador é aquele que salva; salvar é

“por a salvo, livrar da morte, tirar do perigo”é.

Salvador também é um nome de origem religiosa,
ligado a Jesus Cristo, também chamado de salvador por ter sido enviado a Terra para redimir a ragca
humana’. O nome da personagem remete ao seu destino na novela: ele seria o enviado para salvar as
pessoas, 0 que cumpre no ultimo capitulo, quando livra a comunidade do trafico. O nome também
aparece no titulo O Salvador da Pdtria. Pode-se entender, por analogia, que ao ser o Salvador da
Pétria, o protagonista salvard ndo somente o Brasil, mas sim a todos os brasileiros.

Também é possivel relacionar a personagem Sassa a questdo politica. A identificacdo da
populacdo brasileira com o protagonista era possivel, visto que este vivia em dificil situagcdo
econdmica e social, além de ser manipulado pelas pessoas que estavam no poder. Os brasileiros que
assistiram a telenovela viviam a primeira elei¢do direta para presidente desde 1964; a partir da
abertura politica, as pessoas poderiam deixar ter suas vidas manipuladas pelos militares politicos,
que decidiam quem assumiria o poder sem consultar a populacao.

Neste sentido, pode-se concordar com Lopes (2010, p.9/10), para quem a teleficcao € “um
espaco estratégico de constru¢des de identidades que tem na nacdo o seu ponto de inflexdo, tanto
como instrumento privilegiado de andlise das estratégias de captura da audiéncia e de auto-
reconhecimento (‘a ficcdo fala de n6s’)”. Em O Salvador da Pdtria, a nagdo pode se reconhecer nas
personagens, assim como nos assuntos abordados, o que reforca a validade cultural de uma

telenovela.

CONSIDERACOES FINAIS
A partir da tripla anélise da Hermenéutica de Profundidade, foi possivel verificar que ha

relacdo entre protagonistas de teledramaturgia e o contexto histérico em que eles sdo apresentados

5 Transcri¢do verbal e ndo-verbal da sequéncia de cenas do DVD 29, de 3°36” a4’12” ede 5’217 a 6’47,
® O conceito de salvar foi extraido do diciondrio Melhoramentos (1997, p.465)

" Defini¢io apresentada por Nelson Oliver no Diciondrio de Nomes (2009).
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ao publico telespectador. No caso de Sassd Mutema, esta relacdo dd-se desde o nome escolhido para
a personagem até sua evolucdo na narrativa.

A personagem chama-se Salvador da Silva, o que permite a interpretacio de que o
protagonista € aquele que salva, que tira do perigo, que no enredo da telenovela seria o enviado a
cidade de Tangard para salvar as pessoas, o que acontece no ultimo capitulo, quando ele salva a
comunidade da organizacdo de trafico de drogas. Sassd Mutema também da titulo a telenovela: ao
ser o Salvador da Pétria, salvard aqueles que compdem a pétria, os brasileiros. Ao falar em pétria e,
consequentemente de nacdo, o termo € entendido como um repertério de recursos identitarios, assim
como a carga simbdlica e emocional que o termo carrega (LOPES, 2010).

Durante a narrativa, a personagem Sassd Mutema apresenta evolug@o psicoldgica: de um
homem simples, dominado e facilmente manipuldvel, ganha um novo perfil, modificando desde seu
modo simpldrio e incorreto de falar e portar-se até seu entendimento de mundo e de politica.

Outro ponto verificado na tripla andlise € que o poder politico e econdmico também t€m
destaque na trama e na evolucdo da personagem, assim como acontecia na vida real dos
telespectadores. A importancia da politica na vida das pessoas é enfatizada pelas demonstracdes de
poder ou pelo fato de haver uma elei¢do na trama. Esta ter sido colocada em segundo plano pelo
autor apds interven¢do da emissora refor¢a que as telenovelas, apesar de serem ficcionais, geram
discussdo sobre os temas apresentados.

Entende-se, por fim, que a teledramaturgia enquanto produto ficcional incorpora em suas
narrativas elementos do real, o que dd as narrativas mais verossimilhanca — pois hd, segundo
Hamburger (2005) a apropriacdo de elementos da histdria e da cultura do Brasil.

Ao apresentar a evolugcdo de Sassd Mutema, a narrativa indicou que todos os brasileiros

podem evoluir e crescer, modificar seus destinos e suas vidas.
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Carnaval uruguaianense: a cultura fluminense incorporada pelo gaudério e ressignificada na

sociedade como agente modificador (pacificador) nas barrancas do rio Uruguai
Marina Lopes Corréa’'- Feevale
Palavras-chave: Carnaval. Aculturacdo. Didlogo entre culturas.

Introducao:
O estudo do presente trabalho pretende articular duas temadticas: a incorporacdo dos moldes do
carnaval carioca por parte de determinada parcela da sociedade tipicamente arraigada as tradi¢des
gaichas e a transformacdo social que gerou tal adocdo em uma especifica comunidade de
Uruguaiana, RS. Ambas se relacionam na medida em que uma € consequente da outra e tem como
fato basilar a mobilizacdo de uma coletividade em busca do bem estar , articulando pressupostos
sociais, culturais, histéricos e de globalizagao.
No extremo Oeste do Estado, onde o Rio Grande do Sul faz fronteira com Argentina, na cidade de
Uruguaiana, pouco importa se os moradores sao colorados ou gremistas. Quando mar¢o aponta no
calenddrio’, as camisetas que o uruguaianense veste sdo as da Ilha do Marduque, da Cova da Onca
ou dos Rouxindis, escolas de samba criadas a partir de um modelo fluminense chegado na cidade
nos anos 50 junto com os barcos de fuzileiros navais cariocas que ancoraram no antigo porto do
municipio, que até entdo s6 conhecia os costumes advindos da cultura tradicionalista gatcha,
comuns, em especial, ao interior do Estado. A cultura popularizada no Brasil pelo modelo das
escolas de samba do Rio de Janeiro, seja por fator histérico ou por consequéncia da globalizacao,
criou um espetdculo que fomentou a economia, o cendrio politico, a cultura _ que se encaminhou
para pluralizacdo devido ao forte envolvimento da comunidade até entdo com o movimento
tradicionalista_ mas, principalmente, ao impulso de transformacdes sociais. O reflexo mais
acentuado deste fendmeno se deu em uma comunidade em especifico: a Ilha do Marduque, nosso
objeto de estudo.

Instigada pelos relatos dos entrevistados em trabalhos jornalisticos da autora do presente

artigo, que em alguns casos apontaram para uma relagdo estreita e potencializadora entre o carnaval

Mestranda da Feevale, no curso de Processos e Manifestagbes Culturais. Graduada em
Comunicacao Social , Habilitagao Jornalismo pela Universidade da Regiao da Campanha.
? Desde 2000, o carnaval de Uruguaiana é organizado fora da época do carnaval comum. Ja que
0 modelo das escolas é copiado do Rio de Janeiros, muitos envolvidos no carnaval carioca participam da
festa em Uruguaiana. A festa ocorrendo fora do periodo oficial proporciona esta participagéo.
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e a desmarginalizacdo, a questdo principal da pesquisa configura-se da seguinte maneira: Quando
verificada a articulag@o entre a incorpora¢ao de uma cultura externa a tradicional do ambiente e um
resultado significativo de mudanga social advindo dessa incorporacdo, o que potencializou essa
mudanga e de que maneira ela se deu. Para tanto, a metodologia adotada € qualitativa, com estudo
de caso e coleta de dados através de observagdo participante, tendo em vista a atuagc@o jornalistica
da autora no local.

Fundamentacao Tedrica

Nessa perspectiva, sdo oportunas as propostas de Emmanuel Ladurie (1979) e Mikhail Bakhtin
(1987) sobre o carnaval. Afirma o primeiro que o carnaval ndo é somente inversdo dualista e
momentanea do social, destinada a justificar de maneira “objetivamente” conservadora o mundo
como ele é. Sobretudo, ele € um instrumento de conhecimento satirico, lirico e épico, para os
grupos, na sua complexidade; um instrumento de agdo, eventualmente modificadora, no sentido de
uma mudanca social e de um progresso possivel, quanto a sociedade no seu conjunto’ Enquanto
isso, Bakhtin (1987) aponta a abundancia, a alegria e o relacionamento superior entre os individuos
no carnaval, abolindo-se “todas as relacdes hierdrquicas, privilégios, regras e tabus”, caracteristicas
proprias da cultura comica popular, que poderiam predominar, ndo apenas no carnaval, mas também
na vida comum. Constituir-se-ia, segundo o autor, uma sociedade em que o riso, privilégio da
humanidade, inacessivel a outras criaturas, fosse a marca; reconhecendo-se sua significacao
positiva, regeneradora criadora, em contraposicao as teorias e filosofias que acentuam sua funcdo
maculadora.

Em intimeros momentos, Roberto DaMatta (1997) enfatiza a forca dessa festividade junto aos
populares que, segundo ele, nunca se organizam para reclamar ou reivindicar, embora o fagcam para
brincar. Assegura que o carnaval reproduz o mundo, com muitos auto reflexos, circularidades,
nichos, dimensoes e planos, concluindo que, precisamente por causa disso, a sociedade pode mudar.
Também € oportuno usarmos conceitos de aculturagdo moderna, usados por Roque Laraia (2007),
devido a incorporagdo da cultura carioca por parte dos gaichos da fronteira, sem causar dano a
cultura j4 existente, tipico do que € descrito pelo autor como aculturagdo moderna.

Metodologia:

A pesquisa constitui-se como bibliografica, qualitativa contemplando assim a andlise de como e
porque se constroem as interagdes entre a adocdo de uma nova cultura e a consequente modificacao
social que essa ado¢@o instalou em uma comunidade, capturando as légicas que justificam estas
relagdes. Nesta perspectiva, ambicionamos auferir cariter explanatério para a mesma € como

escolha metodoldgica elegemos o estudo de caso. Desta forma, neste projeto, a unidade de analise é
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delimitada a partir de uma comunidade em especifico. No caso, a comunidade moradora do bairro
Mascarenhas de Moraes, que recebe a alcunha de Ilha do Marduque, em Uruguaiana, RS. Como
técnica de coleta de dados, deve-se conciliar a observacao participante com entrevistas individuais

semi-estrutuadas.

Andlise:

Em fase de constru¢do da pesquisa, os primeiros dados coletados verificam a afirmacdo da hipétese
de que o carnaval foi um agente modificador e pacificador dentro da comunidade. O fator basilar
para tal modificacdo se da através da aculturacio moderna, descrita por Laraia (2007), ja que foi
através dos moldes cariocas de carnaval incorporados por uma comunidade tipicamente campeira e
arraigada as tradi¢cdes gadchas que se conseguiu o efeito modificador.

Se nos anos 1990 os indices de criminalidade somente no bairro em questdo eram tdo grandes
quanto os da Capital, a comunidade percebe a modificacdo de seu cotidiano através do
envolvimento dos integrantes com o carnaval. Traficantes viraram membros da bateria, ladroes se
transformaram em mestre salas e porta bandeiras, prostitutas viraram musas da bateria. Essa
sociabilizacdo através da cultura fez com que essas pessoas se sentissem com determinado papel e
importancia dentro da sociedade e acabaram se afastando do crime. Essa transformacdo se deu aos
poucos, com o passar dos anos e a medida que a escola atingia €xito em suas apresentacdes. Para
participar do mundo do carnaval, era necessario estar longe de confusdes com a policia. Ha relatos
de moradores antigos no bairro, que narram o antes € o depois da atuacdo da agremiacdo na
comunidade. Esse processo aventa as teorias do carnaval como agente modificador da sociedade,
aventadas por Laudurie e DaMatta. O processo também transparece um didlogo entre culturas,
descrito por Bakhtin ja que, ainda que tenha havido o processo de aculturagdo, onde a cultura do
carnaval carioca se sobrepds a cultura tradicionalista, esta dltima ndo morreu por completo, s6
cedeu espaco para o carnaval. Para se ter ideia deste didlogo, ensaios da escola chegam a acontecer
dentro de um centro de tradicdes gatichas e muitas das pessoas que desfilam no carnaval também
participam do desfile de 20 de setembro, tipicamente gaticho.

Consideracdes finais:

Tendo em vista que a problemdtica do trabalho é: Quando verificada a articulacdo entre a
incorporacdo de uma cultura externa a tradicional do ambiente e um resultado significativo de
mudanca social advindo dessa incorporacdo, o que potencializou essa mudanga e de que maneira ela
se deu, concluimos preliminarmente, em inicio de pesquisa, que:

-A potencializacdo dessa mudanca se deu através do sucesso obtido pela escola durante o carnaval,

~ UNIVERSIDADE

Y FEEVALE

CONHECIMENTO PARA INOVAR O MUNDO



% inovamundi

que ocorre em Uruguaiana fora de época e possui disputa muito acirrada entre as escolas. A
competitividade e os bons resultados auxiliaram para o envolvimento dos participantes com a arte e
deixassem de lado o mundo do crime.

-Essa mudanga se deu de maneira gradual, na medida em que a comunidade foi percebendo sua
potencialidade para criar fantasias, para produzir um desfile de qualidade, para dangar. A medida
que a escola ia crescendo e conseguindo €xito, mais integrantes queriam estar inseridos dentro do

contexto e serem vistos pelo restante da cidade como pecas importantes do carnaval.

Referéncias Bibliogréicas:
BAKTHIN, Mikhail, A cultura popular na Idade Média e no Renascimento. O contexto de Francois
Rabelais, Sao Paulo, Hucitec, 1987.

DAMATTA, Roberto da, Carnavais malandros e heréis. Para uma sociologia do dilema

brasileiro, Rio de Janeiro, Rocco, 1997.

FREITAS, Ernani Cesar de; PRODANOV, Cleber Cristiano. Metodologia do trabalho cientifico.
Feevale. 2009.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura um conceito antropolégico. Rio de Janeiro. Zahar. 2007.

LAUDURIE, Emmanuel Le Roy, Le Carnaval de Romans, Paris, Gallimard, 1979

UNIVERSIDADE

FEEVALE

CONHECIMENTO PARA INGVAR G MUNDO



- SUMARIO

*\\\ ) .
% inovamundi

CULTURA, COLONIZACAO E IDENTIDADE NACIONAL BRASILEIRA

Citia Silene Kupssinskii'

Juracy Assmann Saraiva®
Palavras chave: Cultura. Identidade nacional. Colonizacao.

INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo relacionar questdes pertinentes a cultura e a identidade
nacional brasileira com a experiéncia vivida pela fotégrafa Claudia Andujar, na tribo indigena
brasileira Xikrin, na década de 1970. O referencial tedrico deste artigo decorre de pesquisa
bibliogréfica sobre a conceituagdo de cultura e de identidade e tem o intuito de estabelecer vinculos
entre marcas identitarias da nac@o brasileira na contemporaneidade com as que originariamente

foram estabelecidas.

CULTURA E IDENTIDADE NACIONAL BRASILEIRA

Os constructos acerca dos conceitos de cultura ttm uma longa histéria, mas sua
sistematizacdo surgiu a partir do momento em que antrop6logos a tomaram como objeto de estudo,
com objetivo de compreender povos por meio da diversidade de manifestacdes culturais.

Laraia (1986) afirma que, para o antropélogo Claude Lévi-Strauss, a cultura surgiu a partir
do momento em que o homem estabeleceu a primeira regra para a vida em sociedade, diferenciando
o ser humano do animal. A ampliacdo da concepc¢do de cultura, contemporaneamente “[...] inclui
conhecimentos, crengas, arte, moral, costumes, ou qualquer outra capacidade ou hédbitos adquiridos
pelo homem como membro de uma sociedade” (LARAIA,1986, p. 25). O comportamento dos
individuos se forma por meio de processo de aprendizagem cultural, chamado endocultura¢io, no
qual, permanentemente, valores de uma sociedade sdo transmitidos, sendo estabelecidos padrdes
estruturais de comportamento. Este sistema instala, também, simbolos e significados mediante os
quais os seres humanos se sentem inseridos em comunidades imaginadas: as nagdes,

A ideia de participar dessa narrativa compartilhada, que € a nac¢do, gera um sentimento de

lealdade e de identificagdo, pois “[...] ela da significado e importancia a nossa mondtona existéncia,
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conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que preexiste a nés e continua
existindo ap6s nossa morte” (HALL, 2006, p. 52). Esta sensacdo de pertencimento influencia as
acoes dos individuos e as concepg¢des que eles t€ém de si mesmos, estabelecendo, assim, lagos de
identificacdo.

Segundo Said (1995), uma das estratégias para a interpretacdo do presente € a invocacao
do passado. A partir deste contexto, Bosi (2008) afirma que ndo se pode defender a existéncia de
uma cultura nacional brasileira homogenia, ja que o pais foi formado por “[...] culturas separadas,
que sO foram unificadas por um longo processo de conquista violenta — isto €, pela supressao
forcada da diferenca cultural” (HALL, 2006, p. 59).

Fausto (2010) afirma que o processo de miscigena¢do no Brasil teve inicio a partir do
momento em que os homens brancos portugueses chegaram ao pais contatando com os indios e
perpetuou-se com a chegada dos escravos negros. Este fator, juntamente com a imposi¢ao de uma

nova cultura aos indios e negros, resultou na perda de contornos culturais, raciais e identitarios.

COLONIZACAO AS AVESSAS

Claudia Andujar nasceu na Suica, em 1931. Assim como Pedro Alvares Cabral, “[...] um
fidalgo de pouco mais de 30 anos” (FAUSTO, 2010, p. 14), ela também era jovem e curiosa.
Ambos vieram rumo ao Brasil, uma terra até entdo desconhecida para os dois: ele, em 1500,
comandando uma frota de treze navios; ela, em 1955, sozinha, de aviao.

Os portugueses buscavam ouro e especiarias, além da expansdo de suas terras. O objetivo
de Claudia era mais singelo: estava a procura de algo que pudesse completd-la, assim como fez
Colombo para o mundo, ao descobrir a América, pois, neste momento, “[...] os homens descobriram
a totalidade de que faziam parte. Até entdo formavam uma parte sem todo” (TODOROV, 2003, p.
7).

Em busca de seu objetivo, Claudia, ao chegar ao Brasil, decidiu aceitar a sugestdo de
Darcy Ribeiro: conhecer uma tribo indigena. A recep¢ao afetiva dos indios Carajis despertou o
interesse em conhecer outras tribos, € movida pelo desejo de encontrar a si e ao outro, Claudia
morou, por anos, na tribo indigena Yanomami, registrando sua cultura e lutando pela sua
preservacdo e demarcagdo de suas terras, naturalizando-se brasileira em 1975.

Assim como os portugueses que vieram com Cabral, Claudia ndo falava nem entendia a
lingua indigena, mas utilizou, como linguagem, a fotografia, com a intencdo de interagir com as
vérias tribos indigenas com que conviveu e de compreender sua cultura. Neste periodo, uma de suas

marcantes experiéncias foi o editorial de moda Eterno Retorno, feito na década de 1970, com a tribo
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Xikrin, publicada originalmente na revista Sefenta e republicada na revista de moda ffw MAG! no
ano de 2007.

A tribo Xikrin tem suas aldeias no estado do Pard, e seu primeiro contato com os brancos
foi no final de 1959, mas muitos indios acabaram morrendo, vitimas de doengas transmitidas pela
civilizacdo e o povo Xikrin passou a recusar a proximidade com o nao indio, tornando-se
conhecidos, até a década de 60, como povo extremamente hostil.

Durante as duas semanas em que os integrantes da equipe permaneceram dentro da tribo,
produzindo as fotos, passaram pela experiéncia de transculturagdo, vivendo com os indios,
conhecendo e experimentando sua cultura. As imagens produzidas parecem contar a histéria de uma

colonizagdo as avessas, historia de vida da propria fotégrafa Claudia Andujar.
CONSIDERACOES FINAIS

Claudia Andujar, por meio do cardter humanitdrio do seu trabalho, buscou aproximar-se
das pessoas e de suas identidades por meio da fotografia, compreendendo culturas através de uma
veia instintivamente antropoldgica: a alteridade.

No editorial Eterno Retorno, Claudia voltou simbolicamente as origens do Brasil,
permitindo uma experiéncia inversa a que aconteceu no pais hd mais de 500 anos atrds, momento
em que os indios passaram pelo processo de transformagdo de sua condi¢do original, sendo
civilizados pelos colonizadores. Nesse movimento inverso, Claudia buscou o distanciamento de
suas préprias origens, o que causou a perda de delimita¢do de sua identidade e a miscigenagao de
sua cultura com a dos indigenas.

A representacdo da valorizagdo do indio, no editorial mostra que, mesmo sendo muitas
vezes imaginados pela populacdo urbana como integrantes do passado, os indios constituem, na
atualidade, parte importante dos diversos componentes culturais das racas, que integram a
diversidade étnica do pais.

O resultado final deste editorial simboliza, portanto, tracos marcantes da identidade
nacional brasileira, que foi escrita em trés cores, miscigenando ragas e culturas e deixando como
heranca a pluralidade e a hibridizacdo. Mesmo que as diferencas sociais e econdmicas sejam
contrastantes, € impossivel dizer que a cultura brasileira viva as margens da pobreza. O Brasil

possui admirdvel riqueza cultural, em que as diferengas constroem nossa unidade.
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A MIDIA ENSINA:
UM ESTUDO SOBRE A RELACAO MIDIA,
CONSUMO E INFANCIA

Marta Oliveira Santos'
Feevale

Palavras-chave: Consumo, crianca, publicidade, regulagio.

O estudo discute a relagdo crianga, consumo e publicidade, apontando limites e
possibilidades da regulamentacdo da publicidade infantil no Brasil e seu efetivo cumprimento. A
proposta coloca em pauta questionamentos sobre o crescimento do marketing infantil nos dltimos
anos, o tempo de exposicdo das criancas aos meios de comunicagdo e a forma como a crianga
vem sendo representada na publicidade brasileira. Este artigo integra uma pesquisa mais ampla
que tem como objetivo central problematizar os ensinamentos da midia sobre a infincia,
estabelecendo uma politica cultural que demarca o que significa ser crianga na
contemporaneidade. Na primeira etapa da pesquisa foi feito o mapeamento, descri¢do e andlise
de um conjunto de andncios voltado para o publico infantil veiculados na midia
brasileira. Foram analisadas cerca de 300 propagandas e organizadas em categorias, buscando
estabelecer recorréncias. Na segunda etapa selecionamos as pecas que se dirigiam aos meninos e
as meninas, por fim optamos por trabalhar, neste estudo, com as pecas voltadas ao publico infantil
feminino. O estudo contempla uma anélise do Cédigo de Autorregulamentacdo Publicitaria. A
partir do cruzamento destes dados, analisamos semelhangas e diferencas entre os ensinamentos
veiculados nas propagandas analisadas e as diretrizes da regulamentacdo publicitdria brasileira.
Este estudo terd como referéncia tedrica os estudos de Zigmunt Baumann, a fim de trazer
elementos que possam potencializar a discussdo sobre o status da crianca na economia do
consumo. O socidlogo polonés (2001) lembra que, na modernidade liquida, os individuos foram
libertados de algumas algemas para serem aprisionados por outras. O autor argumenta que a
sociedade de consumidores € aquela que busca promover e encorajar o individuo a escolha de
um estilo de vida. Essa sociedade concentra seus esfor¢os na administragao do espirito, por meio

de pressdes coercitivas que iniciam na infancia.
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As batalhas travadas sobre e em torno da cultura de consumo infantil ndo sio menos do que
batalhas sobre a natureza da pessoa e o escopo da individualidade no contexto do alcance sempre
crescente do comércio. O envolvimento das criangas com as coisas materiais, a midia, as imagens e
os significados que surgem se referem e se emaranham com o mundo do comercio, sdo aspectos
centrais na construcdo de pessoas e de posi¢des morais na vida contemporanea. (Cook, apud
Bauman, 2008, p. 73)

As contribui¢des dos estudos de Linn e Canclini possibilitam uma discussao sobre a
relagdo consumo e cultura infantil contemporanea, bem como problematizar sua representacdo na
midia. Hall (1997) amplia nosso entendimento dizendo que a cultura se expande para a vida
social, se reproduzindo em diferentes ambientes mididticos, como as imagens da televisao, os
anuncios publicitarios ou produgdes cinematograficas. Segundo o autor, “ela € um elemento chave
no modo como o meio ambiente doméstico € atrelado, pelo consumo, as tendéncias e modas
mundiais” (HALL, 1997, p.5). Para ele “Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado
global de estilos, lugares e imagem, pelas imagens da midia e pelos sistemas de comunicagao,
mais as identidades se tornam desvinculadas” (HALL, 2006, p.75). Os documentos e pesquisas
produzidos pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infiancia-ANDI e pelo projeto Crianca e
Consumo do Instituto Alana e ANDI contribuem para ampliar o debate e enriquecer as anélises. O
marketing infantil vem ocupando um espago importante na vida das marcas que tem como alvo os
pequenos consumidores. Desde muito cedo as criangas estdo expostas as midias que além de
influenciar as preferéncias materiais deste publico, condicionam comportamentos e definem
valores nem sempre compativeis com essa faixa etdria. Segundo o IBOPE Media Workstation,
no ano de 2008% o tempo médio de exposicdo de criangas entre 04 e 11 anos de idade das
classes ABCDE a TV foi de 04h5SOmin. Tendo em vista que a Televisdo ¢ um meio eficaz de
atuacio da publicidade, uma vez que detém 62,9% dos investimentos publicitdrios (Midia Dados’
2011%, torna- se preocupante essa exposicio dos pequenos as estratégias publicitirias que
carregam significativa capacidade persuasiva e apelam para a mudanca de hdbitos, para a
recuperacao de uma economia, para a criagdo de imagem, para a promog¢dao do consumo entre
outras funcdes. No Brasil, a regulacdao por parte do governo € limitada, cabendo ao Conselho
Nacional de Autorregulagdo Publicitdria (Conar) supervisionar a comunica¢do publicitdria,
inclusive a infantil. Mantido pela participagao das principais entidades da publicidade brasileira e
seus filiados (anunciantes, agéncias e veiculos) tem como missao, principalmente, o atendimento a

denuncias de consumidores, autoridades, associados ou formuladas pelos integrantes da propria

*Disponivel em:
http://www.alana.org.br/banco_arquivos/arquivos/docs/biblioteca/artigos/Controle%20social%20e%?20re
gula%C3%AT7a0%20da%?20publicidade%20infantil.pdf. Acesso em 20/07/2011.

3 Estudo de tendéncias do mercado publicitario brasileiro com informagdes demogréficas, mercadolégicas e
comerciais do setor.

* Disponivel em: www.gm.org.br. Acesso em: 20/07/2011
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diretoria’. No entanto, o C6digo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitiria (CBARP) ndo
tem poder punitivo, jd que se trata de um conjunto de normas disciplinadoras que atua
somente quando a publicidade j& estd sendo veiculada. Considerando que um comercial precisa
de apenas 30 segundos para influenciar uma crianca e que atualmente as leis Brasileiras sdo auto-
regulamentadas, as andlises deste estudo colocam em relevo a relacio do consumo e a
constituicdo das identidades infantis contemporaneas. Como resultado inicial da pesquisa
¢ possivel evidenciar que a crianca vem cada vez mais se tornando o foco das empresas
publicitarias que compreendem a condi¢do privilegiada delas no processo de fidelizacdo das
marcas € sua influencia na decisdo das compras familiares. A constru¢do da imagem na livre
criacdo publicitdria traz reflexdes sérias a respeito da infiancia. O que se quer apresentar para
nossas criancas? Existe um reflexo na vida dos pequenos que assistem aos diferentes apelos da
midia sobre eles? Vivemos um tempo em que a midia opera como um agente fundamental na
construcdo das identidades infantis o que ratifica a importincia de discutir e problematizar a
relacdo da midia e a constru¢do da cultura infantil. E € esta a proposta deste estudo: colocar
em discussdo aquilo que a midia (publicidade) vem nos ensinando e naturalizando todos os dias
sobre como deve ser a infancia contemporanea. A produ¢do de imagens direcionadas as criancas
— seja por meio de anudncios, reportagens, propagandas televisivas - que enfatizam
comportamentos e estilos de vida, produz uma cultura infantil que produz padrdes a serem
incorporados em uma sociedade. A cultura da midia requer que as criangas desenvolvam e
compreendam os meios pelos quais elas proprias consomem e constroem suas identidades. A partir
das andlises, o estudo pretende contribuir nesse processo de discussdo que contempla a relacdo

da cultura infantil e o desejo de consumo dos infantes.

> Disponivel em: http://www.conar.org.br/html/quem/missao.htm. Acesso em 10/09/2011.
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Identidade Cultural Regional: o estereétipo do gaticho no site O Bairrista
Robson Francisco Nunes' — Universidade Feevale
Palavras-chave: Identidade. Gatcho. Esteredtipo.
Introducao

O site O Bairrista €, como os proprios autores intitulam, uma ‘“enganagdo, um portal de
mentira com conteddo totalmente ficticio”. No entanto, ele popularizou-se entre os nascidos no Rio
Grande do Sul, sendo atualmente um portal noticioso que mescla a identidade do povo Gatcho,
com contetidos mididticos de todo o mundo, sempre realizando parédias humoristicas de assuntos
reais que sdo trazidos pelos grandes veiculos de imprensa que pautam a rotina dos habitantes do

estado mais ao sul do Brasil.

Com esse contexto, assuntos e conteudos até mesmo extraordindrios passam a ser
relacionados diretamente com a identidade gaticha, vinculando contextos da Histéria do Rio Grande
do Sul, cultura, habitos, jeito de falar e costumes gauchescos as mais diversas temdticas. Segundo o
Diciondrio da Lingua Portuguesa, bairrista € “o defensor dos interesses de seu bairro ou de sua terra,

e .. . L, . . 2
individuo que devota afei¢do especial ou exagerada ao seu proprio Estado ou cidade” “.

O termo bairrista e a sua relacdo com os gaichos pode ser explicado pela Historia. O Brasil,
um pais colonizado pelos portugueses em 1500, passou por vdrias fases e revolugdes antes de
chegar a sua atual situacdo e divisdo geogréfica politica. Episédios como a Guerra dos Farrapos

(1835-1845) e o separatismo da época ajudou a forjar o orgulho gaticho.

Fundamentacao Teérica

Para auxiliar na identificagdo da cultura gatdcha apresentada no site O Bairrista e a sua
contribuicdo na manutencdo dessa cultura nacional regional foram relacionados estudos propostos

nos temas como identidade, cultura globalizada e regional brasileira, trazidas por autores como

! Bacharel em J ornalismo, mestrando em Processos e Manifestagdes Culturais — Universidade Feevale

? Definigdo obtida no Moderno Diciondrio Michaelis de Lingua Portuguesa.
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Ortiz (2007), Fanon (1952), DaMatta (1986) e Flores (1996). Entre os principais conceitos estd o de

difusdo cultural.

As matérias analisadas mostram por meio de uma parddia noticiosa inspirada em um
conteddo verdadeiro, aspectos identitdrios de fatos ocorridos no Rio Grande do Sul. Por meio dela,
sdo reconhecidos termos e palavras utilizadas costumeiramente pelos gatchos. Isso contribui ainda

para a difusdo da cultura autéctone gaicha. Como propde Ortiz (2007):

“A difusdo é processo pelo qual os elementos ou sistemas de cultura de cultura se
espalham. Obviamente ela estd ligada a tradicdo, na medida em que a cultura material passa
de um grupo para outro. Porém, como € usualmente entendida, a tradi¢do se refere a
transmissdo de conteddos culturais, de uma geracdo para outra (do mesmo grupo de
populacdo); a difusdo, de uma populacdo para outra. A tradicdo opera essencialmente em
termos de tempo, a difusdo em termos de espaco”. (Ortiz, 2007, p. 74)

A linguagem (lingua) € também um dos tracos de manutencdo da identidade de uma cultura
(Fanon, 1952). Conforme Fanon, a lingua adotada € indicativo da insercd@o social e das posi¢des do
individuo. Por isso, utilizando-se de palavras oriundas de um territério especifico, como o utilizado
no Rio Grande do Sul e mostrado pelo site O Bairrista, acaba-se fortalecendo e referenciando-se

uma cultura.

Metodologia

Para mostrar a identidade regional do Gatucho, o seu esteredtipo e cultura, e como esses
aspectos misturados as parddias humoristicas noticiosas auxiliam na manuten¢do da prépria cultura
regional, por meio da difusdo, no site O Bairrista, optou-se pela andlise de discurso, configurando
como corpus do objeto as duas matérias mais lidas na editoria de Tecnologia do site no més de
julho de 2012. A andlise de discurso é um método muito desenvolvido nos ultimos 50 anos (conforme

Moraes, 1999), e que tem como uma de suas principais formadoras a autora Laurence Bardin. Para ela, a

analise de conteddo consiste em:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunica¢des visando obter, por procedimentos
sistemdticos e objetivos de descricio do conteido das mensagens, indicadores que
permitam inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepcio
(varidveis inferidas) destas mensagens (BARDIN, 1977,p. 42).
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Por meio destas andlises e indicadores pode-se perceber que a memdria e identidade da
cultura popular-regional transformaram-se em um discurso potencializado pelo site. Entre as
contagens de acessos, as matérias mais lidas relacionadas pelo préprio site possuem até mais de 50

mil visualizagdes (amostra retirada em julho de 2012).

Consideracoes Finais

ApOs a andlise realizada por meio das duas matérias analisadas, percebe-se que ha muitas
relacdes entre o proprio titulo do site com a cultura do Rio Grande do Sul. O endereco eletronico
traz por meio de adaptacdes e regionaliza¢do de informagdes, itens e aspectos da cultura, memoria e

identidade do povo gaicho que reforcam caracteristicas por meio da difusdo on-line.

No site podem-se constatar ainda mais referéncias quantitativas relativas ao separatismo e a
imagindria Reptiblica Rio-Grandense, como as citagcdes de que a capital do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre, ¢ também a Capital Federal (CF), e a menc¢do ao verso “Sirvam nossas faganhas de

modelo a toda Terra...”, do Hino Rio-Grandense, no rodapé da pagina.

Todas essas condi¢des encontradas, por mais que nio seja o principal objetivo do portal,
acabam por trazer a identificacio entre os internautas gatichos que buscam os contetidos publicados.
Estes, por sua vez, cada vez mais sdo remetidos aos textos produzidos intencionalmente para
ressaltar vinculos e tradi¢des gaichas com as suas caracteristicas proprias que remetem ao passado

historico, costumes e linguagem.
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ORGANIZACIONES SOCIALES Y ACCION COLECTIVA.
PODER DE PERSUASION, VISIBILIDAD Y LATENCIA

PR P 1
Rubén Diez Garcia - UC3M
Accién colectiva. Movimientos sociales. Organizaciones sociales. Participacion social.

INTRODUCCION

El texto que aqui se presenta informa sobre algunos conceptos clave en el estudio de las formas de
participacién social y de las organizaciones sociales con capacidad para generar controversias,
debates publicos y promover movilizaciones. Algunas de estas organizaciones constituyen formas
de accidén con un alto potencial para producir reformas o resistirse a ellas jugando un papel clave en

los procesos de modernizacion y cambio social (Larafia 2007).

SUPUESTOS TEORICOS

A pesar de que los movimientos sociales son fendmenos diferentes a las organizaciones sociales
(Larana 1999), los ciudadanos vinculados a determinados grupos y organizaciones sociales con
poder de persuasion colectiva ofrecen un alto potencial para integrarse y participar en movimientos
sociales a través de redes de relaciones interpersonales presenciales y virtuales a través de internet.
Estos grupos y organizaciones crean un tejido de relaciones sociales intra y extra grupales -latentes
en unas ocasiones y visibles en otras- a través de redes sociales como Facebook, Twitter y foros en
internet, reuniones presenciales o materializaciéon de diversas actividades y acciones, que
conforman su identidad colectiva en un proceso de reflexividad que les confiere capacidad para
“crear significados colectivos” (Larana 2004). Asimismo, ante situaciones de confrontacién con
determinadas politicas publicas, -percibidas como injustas-, o ante determinados fendémenos
sociales, sobre los que se despliegan marcos de diagnéstico y propuestas de solucién (Snow y
Benford 1988), pueden llegar a promover y convocar acciones colectivas y movilizaciones. De este
modo, los movimientos sociales construyen su identidad colectiva en actos publicos y actividades
latentes, no menos importantes para sus objetivos, en las que sus integrantes no se expresan

necesariamente a través de la accion colectiva (Melucci 1989).

! Licenciado y doctorando en Sociologia por la Universidad Complutense de Madrid. Profesor adscrito al
Grupo de Sociologia Comparada del Departamento de Historia Econémica e Instituciones, Universidad Carlos III de

Madrid.
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Estas redes ocultas, articuladas en torno a organizaciones y redes sociales durante las fases de
latencia del movimiento, se hacen visibles cuando los actores entran en conflicto con una politica
publica determinada. Asi, por ejemplo, es dificil entender el movimiento ecologista sin tener en
cuenta la vitalidad de las redes sumergidas de ciudadanos vinculados a organizaciones ecologistas
que promueven el cambio de actitudes y comportamientos respecto a cuestiones medioambientales
0 generan controversias respecto a dicha cuestion.

Por tato, la latencia y la visibilidad son dos polos interrelacionados de los movimientos sociales.
Aquellos cientificos sociales que restringen sus observaciones exclusivamente a las concentraciones
o movilizaciones visibles, asi como a indicadores de pertenencia y participacién en organizaciones
sociales o acciones colectivas (Torcal y Montero 1998; Mota 1999; Morales 2005 y 2009; Morales
y Geurts 2006; Morales y Mota 2006) deben tener en cuenta que los movimientos sociales se nutren
de la produccién diaria de marcos alternativos de significado en los que se articula su reflexividad e
identidad colectiva y con los cuales construyen los marcos de referencia (Goffman 1986) que
difunden entre la opinién publica®. La no cuantificacién o “invisibilidad” de ciertas formas de
participacion ciudadana no es sinénimo de inmovilidad, ni implica inactividad, puesto que el
potencial para la accion directa es tejido en los procesos de interaccion llevados a cabo en la vida

cotidiana a través de redes y organizaciones de movimientos sociales.

METODOLOGIA

El valor de los tres conceptos que dan titulo a este texto se explicit6 a lo largo de diferentes estudios
y proyectos de investigacion en los que he estado involucrado desde 2005. Por un lado, en los datos
y las conclusiones de una investigacion dirigida por Enrique Larafia y en la que venimos trabajando

desde entonces’

. En el marco de esta investigacién recurrimos a diferentes técnicas de
investigacion: 1) una encuesta telefonica a una muestra de organizaciones sociales, ii) un estudio de
casos mediante entrevistas en profundidad y trabajo de campo etnografico basado en la observacion
directa, y iii) un estudio de datos de prensa sobre grandes manifestaciones. Por otro lado, en un
trabajo mds concreto acerca de las formas de participacion social publicado recientemente (Diez

2011). En dicho trabajo, partiendo de los datos de una encuesta realizada en 2002 por el Centro de

% El concepto marco de referencia alude a “un esquema interpretativo que condensa el ‘mundo exterior’ al
clasificar y dotar de significado a los objetos, situaciones, acontecimientos, experiencias y acciones que se suceden en el
entorno presente o pasado del individuo” (Goffman en Snow y Benford 1992: 137)

3 Consta de cinco proyectos de investigacién financiados por el CIS y realizados entre 2005 y 2010 en los

que hemos estudiado las relaciones entre organizaciones sociales y el cambio social en Espafia.
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Investigaciones Socioldgicas (CIS)4, analicé, mediante la técnica estadistica del andlisis factorial,
las dimensiones empiricas que subyacen bajo 20 variables incluidas en dicho estudio relativas a
actividades de participacion que ciudadanos implicados en organizaciones sociales llevan a cabo
para dar a conocer su opinion o protestar respecto de alguna cuestion social (Anexo I, de Diez 2011:

11).

ANALISIS

Entre otros aspectos, las investigaciones realizadas desde 2005 nos han permitido abordar y poner
de manifiesto la relevancia de algunas organizaciones sociales y redes de ciudadanos con poder de
persuasion colectiva en la vida publica espanola (Larafia 2007; Larafia y Diez 2010 y 2012). Para
designar a estas organizaciones hemos empleado la expresion organizaciones reflexivas (Larana
2007; Larafia y Diez 2010) con la que nos referimos a un tipo de organizaciones sociales que tienen
la capacidad de actuar como agencias de significacién colectiva y cauces de participacion en
controversias y debates publicos.

En cuanto a mi trabajo sobre las diferentes actividades que realizan los ciudadanos involucrados en
organizaciones sociales, el andlisis estadistico de los datos permitié obtener un modelo factorial de
cuatro factores, que demarcan cuatro grandes grupos de actividades que los miembros y
simpatizantes de las organizaciones llevan a cabo para dar a conocer su opinién y oponerse a
situaciones que consideran injustas. Estas cuatro dimensiones o factores se aglutinan a su vez bajo
dos tipos ideales de participacion: por un lado, hacia actividades y acciones publicas de caricter
visible, por otro, hacia actividades de caracter latente, con una menor visibilidad publica. Los dos
primeros factores engloban actividades de cardcter latente con una menor visibilidad publica:
actividades de colaboracion politico-institucional y actividades de compromiso personal. Mientras,
el tercero (manifestaciones y huelgas) y el cuarto (acciones de protesta radical) aglutinan

actividades de mayor visibilidad (Diez 2011).

CONSEDERACIONES FINALES

Estos datos sugieren que se estd produciendo un cambio en las formas en que la ciudadania
espaiola participa en la vida publica, ya que se muestra abierta, confiada y actia de forma natural y
agil en la articulacion de respuestas a determinadas situaciones definidas como injustas (Larafia

2007; Castells 2009; Larafia y Diez 2010, 2012 y prensa). Una capacidad para la participacion visible

* Estudio 2450, basado en una encuesta de 4.252 entrevistas a la poblacién espafiola mayor de edad y con un

error muestral de +1,53%.
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en las grandes movilizaciones que se vienen celebrando desde mediados de los 90 y que tienen hoy
continuidad en el movimiento de los indignados del 15-M (/bid.).
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ANEXO I

Dimensiones de la participacion social

(Anadlisis factorial de componentes principales)

w0

Activ.
) colaborac. Activ. Activ. Activ.
Items incluidos en el analisis politico- comprom. visibilidad protesta
instituc. __ personal publica  radical

Ponerse en contacto con un politico 0,727 0,097 0,084 0,041
Colaborar con un partido politico 0,682 -0,141 0,207 0,176
Asistir a una reunion politica o a un mitin 0,640 -0,055 0,397 0,170
Ponerse en contacto con una asociacién u organizacién 0,571 0,383 0,166 -0,156
Ponerse en contacto con un funcionario estatal, autonémico o estatal 0,558 0,367 -0,031 -0,049
Dirigirse a (o aparecer en) los medios de comunicaciéon 0,508 0,229 -0,005 0,290
Colaborar con alguna otra asociacién u organizacién 0,500 0,411 0,189 -0,219
Colaborar con un grupo o plataforma de accién ciudadana 0,468 0,283 0,276 0,157
Ponerse en contacto con un abogado o presentar una demanda 0,388 0,349 -0,148 0,184
Comprar productos deliberadamente (razones polit., étic., medioamb.) 0,038 0,728 0,086 0,123
Boicotear ciertos productos 0,016 0,635 0,042 0,372
Donar dinero 0,152 0,558 0,224 -0,093
Firmar una peticién 0,241 0,513 0,415 -0,039
Recaudar dinero para alguna causa 0,211 0,414 0,244 0,004
Participar en una manifestacion 0,135 0,197 0,765 0,148
Participar en una huelga -0,013 0,084 0,721 0,211
Llevar insignias o pegatinas de apoyo a una campafa 0,235 0,179 0,554 -0,011
Desarrollar algtin tipo de accién violenta 0,128 0,037 0,059 0,745
Participar en actividades ilegales de protesta (cortar trafico, ocupacion) 0,077 0,066 0,278 0,645
Varianza explicada por cada factor (porcentaje) 27,19 8,11 7,51 6,01
Varianza acumulada (porcentaje) 27,19 35,30 42.80 48,82
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Autos findos sao também bens culturais?

Rita Vieira da Rosa/Feevale®

Palavras: justica Federal. autos findos. Gestdo Documental. bens culturais.

INTRODUCAO
Tema: autos judiciais findos
Delimitacao do tema: os autos findos da JFRS como bens culturais e vestigios de memoria

Problema: € possivel, por meio da arte, apresentar de modo sensivel a relevancia da preservacgado e
disponibilizacdo dos autos judiciais findos a sociedade?

OBJETIVO GERAL: discutir da relevancia de que os servidores da instituicdo Justica Federal do Rio
Grande do Sul percebam por meio da arte os autos findos como bens culturais, contendo ndo sé o registro da
demanda judicial, mas também o registro das manifestacdes de relagcdes sociais, o contexto histérico,
comercial e politico, em suma, como registros de cultura.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: proporcionar o contato dos servidores com a politica de gestio Documental
da JFRS;

2 e 3 FUNDAMENTACAO TEORICA e METODOLOGIA

Estudo de caso com base na andlise de discurso e pesquisa bibliogréfica do evento Palacinho,
4. ANALISE

Para comemoracdo dos 45 anos foi realizado o evento Justica Federal suas casas e historias reveladas,
composto de espetdculo teatral, exposicdo de fotos e videos, apresentando ainda, os primeiros processos
judiciais. Refletiremos a luz dos estudos realizados na disciplina Concep¢des de Cultura e Manifestagdes
Culturais, sobre a construcao e receptividade deste evento artistico.

Cultura é um termo que possui vdrios significados, conforme discorreremos a seguir. Todavia,
particularmente para fins deste artigo, convém iniciar recordando a base do conceito do antropélogo Claude
Lévi-Strauss ao afirmar que a cultura surge no momento em que o homem convenciona a primeira regra, a
primeira norma, pois a institui¢ao Justica Federal tem a competéncia de tornar material o conceito de Justiga
ou a aplicacao das normas e das san¢des ao descumprimentos.

Adotarei, para fins deste estudo a concep¢do de cultura como um conjunto de significados
partilhados, onde a representagdo € parte essencial do processo pelo qual o significado € produzido e
intercambiado (HALL, 2001). Dentre este significados partilhados estdo compreendidas ndo s6 as obras de
arte e outros elementos patrimoniais e artisticos, mas tudo que envolve a producdo simbdlica, tais como: a
linguagem, as leis, os valores morais e éticos e as regras de convivéncia sociais, dentre estes, estariam
inseridos também a produ¢do documental institucional da Justica Federal: os processos judiciais.

1 . L. . ~ . . S "
Artista plastica, mestranda em Processos e Manifestacdes Culturais/Feevale, possui especializagdo em Poéticas

Visuais/Feevale e em Arte Contemporanea/Ulbra, graduada em Letras- UFRGS
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A reflexdo acima justifica uma resposta positiva para a questio que intitula o presente artigo: “Autos
findos sdo também bens culturais?”’, pois os registros das decisdes exaradas na instituicdo Justica Federal
sdo representacdes culturais. Todavia, este titulo carrega bem mais que esta ddvida, pois foi o mote da
exposicdo Primeiros Processos, realizada no evento Justica Federal suas casas e historias reveladas
elaborada para provocar magistrados e servidores daquela institui¢cdo a pensarem sobre os desdobramentos
factuais contidos em uma resposta positiva.

Expliquemos: paras pessoas que atuam no dmbito da pratica judicial, ndo restam ddvidas quanto a
atribuir valor administrativo e judicial intrinsecos aos processos judiciais, pois no dia a dia, a0 manusearmos
0s processos, - € na condicdo de servidora me incluo nesta percep¢do-, cujo andamento afeta diretamente o
jurisdicionado. Dificilmente nos detemos para perceber que esses (0s autos judiciais) podem constituir junto
com os demais documentos da institui¢do, bem mais do que o mero registro de demandas e decisoes.

Como o evento foi concebido para celebracdo dos 45 anos de Justica Federal, cabe, preliminarmente,
para compreendé-lo, tracar um sucinto panorama do contexto de recriagdo da Justica Federal, a sua
competéncia, drea de atuacdo e cidades sedes no estado do RS.

A Justi¢a Federal do Rio Grande do Sul fez, em maio 45 anos, de sua reinstalacdo. Foi recriada pelo
art. 105 do Al n® 02, apds ter sido extinta no Estado Novo. Com o Al-2, sob o comando do General Castelo
Branco, firmou-se o denominado “estado de exce¢do”, com uma série de medidas ditatoriais que incluia: a
extingdo dos partidos, o recesso do Congresso Nacional, a supressao dos direitos dos funciondrios publicos,
e, a ja citada recriacdo da Justica Federal que retirou da justica estadual a competéncia de processar e julgar
as causas da Unido.

Os juizes nomeados para atuar no estado do Rio Grande do Sul, recebem assim que retornam de
Brasilia, cerca de 3.000 processos que tramitavam na Justica Estadual, convocam alguns servidores de outros
6rgdos publicos. Assim, nestes tempos adjetivados como “dificeis” ou “anos de chumbo” a Justica Federal
do RS passa a atuar precariamente por caréncia material (sem uma sede ou material de expediente), por
caréncia de servidores, e, ainda por dificuldades de atuacdo para verificacdo das irregularidades praticadas
pelo Estado.

As demandas que foram autuadas, bem como as oriundas do judicidrio estadual, versavam
principalmente sobre direito previdencidrio, aposentadoria por invalidez, contrabando, desapropriacdo de
terras por parte da Unido.

Este breve panorama sobre a criagdo da JFRS, longe buscar explicar a conjuntura de 1967 se dispds
tdo somente a langar pontos de reflexao.

Hoje, ap6s a interiorizacdo e a promulgacio da Constitui¢do de 1988, atribui-se a Justica Federal do
RS uma atuacdo mais préxima e efetiva na sociedade, tanto que se utiliza o epipeto de Justica Cidadda. Tal
denominacdo € atribuida pela sua presenca em 24 cidades do estado e pela prética da politica de conciliagcdes
em mutirdo.

O Rio Grande Sul, além de ter sido o estado pioneiro no processo de interiorizacao, atualmente é um
dos mais interiorizados do pafs, possuindo sede em 24 cidades, além de JEF(s).

As datas de comemoragdo e aniversdrios, como esta dos 45 anos da JFRS s3o momentos
privilegiados em que se estabelecem varios momentos de rememoraciao por meio dos discursos, e eventos
provocando a institui¢do a olhar para si mesma.

A memoria para fins deste ensaio € tida como uma rememorag¢do, como diz CARTOGA/2001,
aproximando-se do que ele denominou metamemoria, esta tem como caracteristica se constituir como um
processo seletivo de valores, sentimentos, concepgdes dos individuos e a associa¢do de ideias por tragos do
passado. A memoria social se distingue da tradi¢do pelo motivo de que ela recupera as lembrangas do
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passado em geral e ndo apenas aquelas que sdo herdadas.

A cada comemoracdo ressurgem as questdes que compdem o imagindrio coletivo e sdo repetidas:
“temos o que comemorar?” “Fomos criados para justificar uma ditadura”. Diante deste quadro o grupo que
organizou o evento acreditou que seria o momento oportuno de dar a conhecer as histérias e memoria
institucionais e pessoais -visto que inseparaveis- dos primeiros tempos € contrapor com 0s tempos atuais,
fazer um inventdrio histérico na expressdao de Gramsci.

Uma das maneiras propostas para as evocarmos, foi a criagdo de um mondlogo, a partir de
entrevistas realizadas com a primeira mulher servidora do Judicidrio do Rio Grande do Sul que incitou os
expectadores a se identificarem com os problemas, atitudes e reflexdes de outros servidores como eles.

Um momento marcante do mondlogo foi o relato da servidora ao presenciar a decisio indeferitdria
do Juiz para a solicitagdo de transferéncia de um cidaddo da Ilha das Pedras Brancas para um presidio
comum, trazendo por meio de suas memdrias, as historias sobre os eventos de 1967 que ainda estdao sendo
revelados a sociedade brasileira.

Construimos na sala principal, um mosaico de informa¢des utilizando como aporte contextual os
autos findos autuados em 1967 que sdo os registros de Guarda Permanente desta instituicdo. Estes processos
pelos critérios estabelecidos na politica de Gestdao Documental sio preservados com potencialidade de serem
considerados de valor histdrico.

Na concepcao da exposi¢cdo tragou-se um panorama da Justica Federal e da sociedade brasileira em
1967, a partir dos conteidos dos processos selecionados foram no primeiro momento, escolhidos 23
processos dentre os autuados entre maio e julho de 1967.

Nortearam as pesquisas algumas problematizagdes versando sobre: a) papel da mulher na sociedade
(relagdo de trabalho, doengas “femininas”); b) ag¢do/intervencao do estado sobre o individuo e a propriedade
privada (desapropriagdes, confisco de documentos, demissdo de servidores pitiblicos); c) as relagdes
comerciais (impostos, contrabandos de carros, alimentos e roupas); d) as relacdes civis e o status social (mae
solteira filho legitimo/natural; e) valores identitarios: cor e religido como indices de qualificacio social; f)
sadde publica (as doencas incapacitantes mais comuns e aposentadorias).

Restou evidenciada que havia outras fontes documentais que juntadas aos autos para fins de provas
diversas que revelavam também caracteristicas da sociedade, por exemplo: jornais em que foram publicados
editais de intimacdo que continham noticias do momento politico mundial (noticias sobre o que se
denominou posteriormente de maio de 68 na Franca e a auséncia de lugar para estacionar no centro de Porto
Alegre). Os filmes e espetdculos teatrais que estavam em exibicdo nos cinemas de Porto Alegre também
aparecem no verso de pdginas de publicacdes oficiais. Ainda, outros documentos contidos nos autos, como
certiddes, carteiras de previdéncia, fichas policiais com transcricdes de testemunhas, todos, podiam ser fontes
de pesquisas pela sua materialidade e discurso.

Os processos foram expostos em linha junto a sua descricdo e com os documentos digitalizados,
imagens de revistas da época, fotos dos objetos de uso na Justica Federal e outros itens abertos ao manuseio.
Exemplificando, junto ao processo cuja demanda era aposentadoria por invalidez causada por tuberculose foi
apresentado o tipo de exames feitos a época, complementou-se a parte imagética da pesquisa com a
abreugrafia da época e a parte textual com pesquisas com dados sobre a doenca no Brasil. Junto ao processo
que versava sobre ac¢do de solicitagdo de reconhecimento de direito ao auxilio saide a costureira do IAPI,
pusemos: revista de costura da época, livro da Singer sobre pontos de costura e propagandas de mdquina de

costuras.
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5. CONSIDERA COES FINAIS:

Recorro a Hegel para afirmar que a arte € a manifestacdo do sensivel e por meio dela somos levados
por sensagdes e percepcoes de todas as ordens em suma, a fazer como diz Gramsci a fazer o nosso inventario
da heranca deixada, em outros termos, a nossa elaborag@o e conhecimento e partir deste inventario e perceber
o significado destes registros como bens culturais da sociedade rio-grandense e brasileira.

O que se tentou passar aqui foi a importancia da disponibilizagdo do documento, seja ele uma
presenca material (o processo) ou em imagem e som, de modo que toda essa documentacdo de ontem possa
ser elaborada, confrontada com o presente da institui¢do e de algum modo servir ao futuro da sociedade
brasileira como fonte de valor cultural. Esta seria a grande razdo de um trabalho na politica de gestdo
documental. Esta importincia que sem dudvida j4 foi evidenciada pelo conteddo dos autos judiciais, por
constituirem um registro tnico da organiza¢do em sociedade pelo seu contetddo juridico, e por evidenciarem
as relacdes sociais, familiares, econdmicas, financeiras e éticas do pafs, mas principalmente por passarem a
ser percebidos pelos proprios atores deste fazer juridico insito a Justica Federal.
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