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sabre como participar ’—1 ﬂﬁbn Ias cadastre-se ‘ofa

Nao entregamos

produtos, E
entregamos

vivéncias.

Banners de entrada
O projeto tem camo objetivo fazer com gue A dificuldade de insercio das mulheres no

mulhgres am situacio de vulnerabilidade mercado de trabalho & um probléma atual.
soclal expressem, em  produtos, a 0 projeto busca trazer uma alternativa de
realidade &m que vivem e manifestem rénda a essas mulheres. Parte do dinheiro
neles-a'sualldentidade. arrecadado com a venda 'dos produtos,

retorna para quem o produziu.

sobre coma participar QRSL las cadastre-se loja Q

www.tarsiladoamaral.com.br

Ja possui cadastro? | ENTRAR

Existemn duas formas de contribuir com o sendo uma empresa, oferecendo o seu

prajeto: sendo um curador, ou seja, um SErvico para tornar possivel a aplicacao do Tarsilas

estudante ou profissional de artes visuais projeto em diversos locais e tendo seu [ ™1
que ira em comunidades ou ONG's e nome vinculado ao mesmao. LA "'F\‘xi.'._l
aplicara o projeto com as mulheres; \-Q?\-‘

O projeto tem como objetivo fazer com que mulheres
em situacao de vulnerabilidade social expressem, em
produtos, a realidade em que vivem e manifestem SEJAUM
neles a sua identidade através da arte. A dificuldade de PARCEIRO!
insercao das mulheres no mercado de trabalho é um

problema atual, por isso o projeto surge como uma Vocé pode oferecer o servico da sua
alternativa de renda, revertendo parte do dinheiro PIMRISI RIS OIS0, SMSI VOUR SOt
5 pPOssvel que Bl 528 ap'.:t.'ll.'.l'n'_'-i:\'_f!btlibl.'lijl'_i
arrecadado com as vendas para quem produziu. e e Tt A A IR e AT
sUa empresa fica vinculado ao []I'l.'}l'-:"tl'.'l.

aparecendo no site, f‘.‘-r'I'I|JE.‘IE;:-'LET'I":- 2 Mmeios

Tarsila do Amaral foi a fonte de inspiracao para o de divulgagao.
projeto, tanto no uso do nome quanto nas cores
inspiradas em uma de suas obras e elementos de apoio
remetendo a tragos do pincel.

Cadastre-se!

NEWSLETTER INSTITUCIONAL DUVIDAS

CADASTRE-SE!

O site foi criado para divulgacao do projeto, venda dos
produtos e como plataforma de cadastro de parceiros e
curadores. Ele possui uma pagina inicial, que traz uma
explicacdo geral sobre o projeto; aba de cadastro, onde
o usuario pode fazer login ou criar um cadastro; a loja
virtual, com uma aba principal mostrando todos os
produtos e uma aba especifica para cada produto, na
qual e apresentada uma breve descricao da mulher que
produziu.
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A Flamulas | Cachepos | Almofadas | Anténia

O o

Compra solidaria Entregamos Frete gratis
dinheiro revertido para as mulheres pa ra tOdo BraS“ nas compras acima de R5250

Flamula | Antonia

ref. 10558

Antonia nasceu em 1969 na regidao
metropolitana de Porto Alegre - RS. Na obra,
demonstra a sua personalidade alegre, intensa
e desorganizada. Anténia comecou retratando
um chao, que para ela é a base de tudo e onde
se sente segura. Inicialmente, iria se expressar
por baldes, buscando a liberdade. Optou por
retratar circulos, gque segundo a mesma,
representam as pessoas em sua vida. Umas sdo
mais presentes e merecem destaque, outras
sdo quase invisiveis e algumas tentam sufocar
e se sobrepor a alguns circulos.

RS 100,00

ou em ate 5x no cartdac sem juros

COMPRAR

Todos | Flamulas | Cachepos | Almofadas

N

Flamula | Antonia Almofada | Berenice Cachepé | Jane
RS 100,00 RS 80,00 RS 90,00

Descrigdo Informacoes adicionais

Produto unico

Materiais: algodao cru, madeira, corda

Tamanho: 30 x40 cm

Produto pintado com tinta de tecido

Pode ser lavado em maquina

Produtos da mesma regiao

Almofada | Rita
RS 80,00

Cachepd | Eunice
R$ 80,00

Flamula | Nelci Produtos com nome
RS 100,00 de guem produziu

Flamula | Maria Almofada | Sabrina Almofada | Leandra Cachepd | Flavia
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Manifesto

Desenvolvido na disciplina Laboratorio de criatividade,
o Manifesto surgiu de uma proposta de trés trabalhos
relacionados, cada um com um intuito diferente. Todos
deveriam ser documentados e apresentados de alguma
forma que o academico considerasse adequada. O
primeiro foi fazer algo que vocé nunca fez, o segundo
fazer uma intervengao em um local publico e o terceiro

mudar de alguma forma a vida de alguem.
Descricao

0 manifesto se enquadra no segunda projeto, fazer
uma intervencao em um local publico. E um projeto de
rapida absor¢ao. Com o objetivo de fazer uma interven-
cao urbana nao degenerativa, foram desenvolvidos
sete modelos de cartazes com frases motivacionais,
com a intencao de mudar o dia das pessoas que visua-

Vi

lizassem o projeto. Dos sete modelos desenvolvidos

A

SN

foram impressas cinquenta copias, que foram fixadas

em diversos pontos do centro da cidade de Sao Leopol-

WY
0 1\{

i

do/RS. Com auxilio de QR Code, os cartazes foram

[ I|_ \

i

disponibilizados também para download. Para a apre- :
: = . Ia"r‘.::f{;}:“ ;ﬂ"
sentacao alguns cartazes também foram colados na = R

o

]
I
Wity

sala de aula e permanceram até o final do semestre.
Manifestar

Revelar, expor, exprimir, declarar, publicar. Levantar o

seu brado contra o que nao lhe convém. Legendas

01 - Chamada do Manifesto
02 - Cartaz Manifesto
03 - Cartaz Manifesto
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LimitagOes e experiéncias

As limitacoes existem para todos os projetos, com o
Manifesto o cenario nao foi diferente, o orcamento era
limitado e para poder espalhar um grande ntimero de
cartazes pela cidade preciou-se fazer um impressao
simples em um tamanho menor que o previsto. Um
ponto muito importante no projeto foi a experiéncia, a
sensagao do momento da colagem dos cartazes, os
olhares de desaprovacao de alguns transeuntes e o
olhar de satisfacao ou compreensao de outros. Dentre
todos o momento mais marcante foi na colagem do
cartaz destacado acima, onde houve a abordagem de
um senhor de cadeira de rodas, na conhecida parada
do triangulo, que questionou o que estava sendo feito e pon-
tuou que é importante trazer esperanga para as pessoas.

Vocé é unico.
Nao desperdice
isso.
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Legendas

04 - Cartaz destaque
05 - Cartaz manifesto
06 - Cartazes manifesto
07 - Principais colagens
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S i LICA MAGAZINE | RevistA SOBRE ARTE, DESIGN E TECNOLOGIA EM VIDRO

INTRODUGAO

QUANTO OLHAR...

Olhe bem a sua volta...

Independente de onde vocé estiver, verd que os objetos préximos
a vocé estdo propositalmente configurados de modo a lhe
proporcionar alguma experiéncia, seja prazer, conforto ou até
mesmo o auxilio para realizar alguma tarefa em especifico.

Vejo que até aqui temos algumas caracteristicas para entender
um pouco mais a respeito de o por qué os objetos podem
representar muito além daquilo do que simplesmente aparentam
ser.

Para ler as palavras apresentadas até agora, vocé no minimo
precisou de alguma fonte de luz para poder visualizar e
compreender o que aqui estd escrito. A luz por sua vez estd
associada a diversos outros fatores que propiciam as condicdes
necessdrias para a sua leitura. Se vocé estiver dentro de casa
neste exato momento, note que perto de vocé héa uma fonte
luminosa, sendo esta artificial como as lémpadas por exemplo,
ou até mesmo a janela, capaz de transmitir a luz natural do
ambiente externo. Mas o que hd de interessante nisso?

Se prestarmos atengdo um pouco mais, podemos ver que @
luz, tdo fundamental nesta abordagem, estd intrinsecamente
relacionada ao material vidro.

Exatamente! O vidro passa despercebido no nosso dia a dia
pois foi configurado de tal forma. Suas propriedades quase

que Unicas, déo a este material caracteristicas especiais, como
a sutileza de seu uso nos espagos arquiteténicos ou objetos de
design, sua capacidade de poder acondicionar alimentos sem
interferir no gosto ou cheiro e até mesmo seu uso em tecnologia
de ponta como as fibras épticas.

Estamos téo conectados com o vidro que mal notamos a sua
presenca, devido ao fato de que atende as nossas necessidades
de forma eficaz e satisfatéria.

E dentro deste contexto, onde ” ver ndo é téo simples quanto
olhar” que tenho orgulho de apresentar o primeiro exemplar da
revista Silica Magozine, que terd como obijetivo em todas as suas
edigdes, exercitar uma interpretac@o mais sensitiva do material
vidro, nos campos do design e das belas artes, aproximando o
leitor de tudo aquilo que permeia a histéria e a atualidade deste
incrivel material.

Boa Leitural

SALAOC
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O PROIJETO

A revista Silica Magazine surgiu da proposta de se criar um
material impresso com conteldo totalmente voltado ao vidro.

Existindo poucas revistas nacionais no mercado que contemplem
esta temdtica, nenhuma traz uma interpretacéo mais
contempordnea deste material no &mbito do design e da arte.

A Silica Magaozine entdo, procura atingir os leitores destas éreas
mas também quer trazer & sociedade uma perspectiva diferente
do mundo, influenciando o leitor a criar um pensamento reflexivo
diante daquilo que consome, utilizando-se de exemplo, um
material que contempla valores fundamentais da vida moderna,
como inovagao e sustentabilidade.

A IDENTIDAE VISUAL

) sllica
2= mag.

A partir do nome, optou-se por projetar como logotipo da marca,
o redesign do simbolo do vidro (figura 1). Este simbolo data do
século XVI, durante o auge da alquimia na Europa. Sua forma
conceitua a durabilidade do vidro vinculada a sua fragilidade,
pela unido de dois elementos, o infinito e a cruz invertida.

O redesign (figura 2) teve como premissa a decomposicdo desses
elementos, afim de trazer uma estética mais contemporénea,
criando espacos que representam lacunas a serem preenchidas,
ou seja, as infinitas possibilidades de aplicacdo que o tempo vem
dando a este material.

L

= e g
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1

Figura 1 Figura 2

A REVISTA

Tamanho Formato Aberto (largura x altura):: 400 x 270mm
Tamanho Formato Fechado (largura x altura): 200 x 270mm
Numero de Paginas: 36 pdginas

Impressao: Offset

Cores: 4 x 4 CMYK + PANTONE 15-0751 Lemon Curry

Papel: Capa - Couché Matte 230g | Miolo - Couché Matte 115g
Encadernagao: Revista | Lombada Quadrada (Brochura)
Acabamentos: Verniz UV Localizado e Prolan (Capal)

Tiragem: 3.000 unidades - Bimestral

O CONTEUDO

Para a primeira ediggo, foram selecionadas cinco matérias, sendo
uma delas feita inteiramente no estidio de vidro soprado Barroco
Atelier em Canela - RS, com entrevista e fotografias exclusivas
para a SM.

A revista trard em cadao edigdo, um bloco denominade “Um
olhar diferente para o vidro”, com contedGdo histérico e no layout
vertical, para que o leitor precise mudar a posicdo da revista
para obter uma leitura mais dindmica, que valoriza as imagens
exibidas.

O miolo e a contracapa da revista contam com espacgos para
andncios de empresas interessadas no ramo.

Cada matéria possui um simbolo que identifica o inicio e o fim
da mesma (figura 3), uma maneira de auxilior ainda mais a
leitura.

Temos a figura do “infinite” como fluidez, sinalizando o inicio
de uma matéria e a “cruz” como elemento de fechamento,
apontando o fim do conteldo. Ambos estariam situados nos
cantos inferiores das paginas.

< e
ch o
(R 5L

Figura 3

O GRID

O conteddo textual estd disposto em um grid de quatro
colunas, com espacamentos planejados para constituir um
layout limpo, claro e dinémico.

TIPOGRAFIA

Futura BK BT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

obcdefghjklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Tamanho para textos corridos: 10pt

Futura Hv BT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghjklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Titulos e subtitulos

W FEEVALE s
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PAGINAS DE ABERTURA DAS MATERIAS

Pg. 04|05 - Editorial

SALAOD
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Pg. 08|09 - Sopro em vidro no macgarico

SOPRO
EM VIDRO
NO MACATI

Pg. 14|15 - Um olhar diferente para o
vidro

Pg. 16|17 - O vidro na impresséo 3D

OVIDRO
NA IMPRESSAQ

Pg. 22|23 - Projeto Zandglass

T e W

PROJETO
ZANDGLAS

Pg. 26|27 - leremy Maxwell Wintrebert

JEREMY
MAXWELL
INTREBERT |

DADE
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FASHION TRUCK SEM GENERO

CONTEXTO
SETORIZACAO DAS LOJAS DE VESTUARIO

Muitas pessoas ndo se sentem satisfeitas com a atual setorizacdo das lojas, pois se sentem intimi-
dadas, julgadas e nao encontram roupas adequadas nos setores pré-determinados. A mudan-
ca entre setores e muito brusca, nao ha um meio termo entre feminino e masculino, geralmente

PORQUE UM FASHION TRUCK?
INCLUSAO

Para que todos pudessem ter acesso, ndo seria coerente a limitagdo a uma loja fixa. Um cami-
nhao visita as cidades, proporcionando a todos a chance de conhecer a loja.

O fashion truck é mais do que uma loja. E um conceito. E seu objetivo é passar pelas cidades do

Brasil como um despertador, despertando as pessoas para a necessidade de abrir espaco para
uma nova demanda, que mostra que chegou a hora de acolher um grupo de pessoas que ndo esta

sendo incluido na cadeia de lojas existente atualmente.

baseados em:

=

- T =

~ PORESTILO

Os itens do caminhdo serdo separados por estilo (rock, glam, cute e casual)

FEMININO MASCULINO

Ao inves de as lojas nos proporcionarem liberdade de expressao atraves de suas roupas, ela limita Os itens terao tamanhos mais variados (PP, PP2, P, P2, M, M2, G, G2, GG, GG2).

nossas escolhas, impondo o que julga correto. |
Além disso, quando uma pessoa resolve comprar no setor “oposto” ao seu, se depara com diver-
sos problemas, como olhares de reprovacgao, vendedores despreparados e tamanhos inadequa- ‘

dos. Isso faz com que a pessoa evite frequentar este setor, ou quando frequenta e efetua uma
compra, seja obrigada a levar em uma costureira para ajustar as suas medidas. Um gasto extra
gue ndo seria necessario se houvesse mais liberdade entre os setores.

Os funcionarios receberdo treinamento prévio, para que ndao cometam erros comuns nas
lojas tradicionais, como pressionar e lancar olhares de reprovacdo ao cliente. Os funcionarios
receberdo uma cartilha com os principios da empresa, e com o modo ideal de atender os
cliente. Apos, eles serdo submetidos a um atendimento ficticio, onde terdo que atender um
cliente enquanto os treinadores observam. Caso o funcionario faca ou fale algo que nao
condiz com os ideais do fashion truck, os treinadores intervém e orientam a forma correta.
Serdo diversos atendimentos, com diversas peculiaridades, para que os funcionarios saibam
como agir em todos os momentos.

CRITERIOS NORTEADORES

ApoOs a pesquisa e imersdao no problema, foram definidos quatro critérios norteadores: cons-
trangimento na hora da compra; setorizagdo; comunicacdo e experiéncia de

compra. O fashion truck apoia o movimento “Feito no Brasil” e s6 comercializa produtos fabricados no
Brasil. Essa fabricacdo leva em conta todo o processo de producao, desde a plantagao da fibra

f até a confeccdo da peca final. Comprar produtos fabricados no Brasil ajuda a gerar empregos,

fortalecer a economia, valorizar os profissionais de moda locais entre diversos outros moti-

OBJETIVOS 1._

VOSs.

sem setorizac¢ao;

boa comunicacao;

para todos;

expressao de identidade;
novo conceito.

Os recem formados da area de moda também serdo beneficiados pelo caminhdo: ha uma
parceria com esses profissionais que acabaram de sair da faculdade, proporcionando a inser-
¢cdo desses novos talentos no mercado, fortalecendo e valorizando a profissdo, e abrindo
portas para jovens sonhadores.
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<« THERE

oV/R 4ENDER

by

oUR GENDER &

A identidade visual é composta por triangulos, que determinam direcdo, saber para onde ir; as
cores utilizadas foram roxo que remete a criatividade, respeito; e o amarelo, uma cor alegre, acolhe-
dora e animada.

4 THERE 2 O nome escolhido foi “out (there) — our gender”, a fim de transmitir a ideia de pensamento fora da
oV/R (,’,ENDEP\ . caixa, remetendo também ao movimento do caminhdo pelas cidades; além disso, refere-se ao
-rd “nosso” género, como sendo um so, sem distin¢do.

Roupa nao tem género.
Venha conhecer uma nova forma de pensar moda!

25 e 26 DE JANEIRO
DAS 10H AS 19H

Local: Estacionamento do Minas Shoppinng.
Saiba mais em: fashiontruckoutthere.tumblr.com

.. Entrada/Saida

Provador 1...., Esperamos vocés!

~4—
-

t | ;i : g T 1 _
3 T ! 3 g ~
t _ _ — | Secdol i Segdo2 i Secdo3 i Secho4 (OuUT) |
| : :: : ~ <« THERE
, : $ $ 3 | AR A oUR GENDER

. \ {CAIT) THERE o ™ S - |
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Provador 2 ---* = |
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Logotipo principal
Trabalho realizado em Materiais e Processos |

Briefing: Livraria/cafeteria que tem por objetivo conquistar o publico

associando a ideia do consumo de cafe, literatura e artes em geral.

O trabalho desenvolvido tem como conceito trazer um momento de

pausa do cotidiano para seus clientes, por conta disso 0 nome

Hiatus e a pausa como simbolo da marca.

iatus

livros, arte musica e cafe

Alem do logotipo principal, foram criadas tambem variacoes com
diferentes cores para especificar cada servico e caracterizar cada

um dos espacos no ambiente.

Variacoes do logotipo:

[hiatus] .

dar um tempo ou pausar: h o t

seu espaco de pausa para
cafes, literatura, arte e musica.
CAFE

SALAO
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Eu acredito que
algomuito |
magico
| Ppode acontecer
quando vocé lé

| um bom livro.

J.K. ROWLING '

SALAD
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DESIGNER

Sacola (32x22x10) para transporte de livros comprados no local
Possui marca pagina destacavel para o cliente utilizar em futuras

leituras e assim criar uma forma de fidelizacao e empatia com a marca.

0

SUA INDICAGAO E:

() midsica O ed
(O banda (O cantor(al

0

SUA INDICAGAD E:

O livee (D serie (O lilme

Hmms.com.m//

Sacola: papel offset 180¢g
Marca pagina: couché 180g
Cartoes: supremo 2508

Display: duplex (com suporte interno em mdf)

o
Hmms.cau.afz/’

HIATU S.COM.BI/

Display de chao (200 cm x 45 cm) criado para sinalizar os ambientes do estabelecimento e também usado para
interacao com os clientes atraves de cartoes (diametro: 9 cm) para troca de sugestoes nos espacos de literatura

e musica, e cartoes para registrar ideias, desenhos, e pensamentos nos espacos de cafe e arte.

& UNIVERSIDADE
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Projeto de design
editorial

Revista NOVUM, do alem&o novidade.
O diciondrio descreve novidade como
todas tfecnologias conhecidas pelo homem,
em condi¢coes de serem utilizadas para
resolver problemas técnicos especificos.

OO BTG e U COndoeRirel Coel, Ps pand
PR L e e HEHEG. RO O IO i DN COhe
S TIgD mit InBando’ B

FE I AN

e e e

[ gl A Hpeei
B

) E“E) f._ . A nm: [
BLQE?}: -I.I:_:i ". _.;_:;ll:'lé:‘ :I_'LM qun.'_.;\.t\_{u. |‘.E

wEih L

- R A T
i

34 330

i ium’miﬂ
IIEIIH‘;

¥

Esta edicdo da revista tfem como
publico alvo jovens que preten-

—: dem ou acabaram de ingressar

- na faculdade de Design, abor-

L dando a historia do design, indi-

QMg cando filmes e livros, dicas de

l intercGmbio e algumas dicas
nevum - INDHCE 2 u

gm =8 para combater o tGo temido blo-

- queio criativo.
o Seu design diverfido possui uma

paleta de cores saturadas, diver-

esquema de imposicdo de pagina sas imagens e ilustragoes.
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Esta tipografia surgiu como uma unica letra para uma marca
pessoal. Um inocente ‘g’ desenhado numa folha qualquer foi se
transformando em outras letras e assumindo a forma de uma
fonte um tanto quanto estranha, porém, elegante e cheia de
personalidade.

As terminacdes curvas e pontiagudas lembram chifres afiados e
caudas sinuosas.

Com mais de 160 caracteres, suporta os idiomas: portugueés,
espanhol, inglés e alemao.

pamplona

AHDBCDEFOHTJALMNOPOQRSTUVUARY L
G[)(}(]GF hijhlﬂanPqT‘StUVlﬂ}{’qE

1234567890 S$E£C£5d@CcNiahhEe
T I R A A U R SIE S I
AAAAHGcaaaa ()[]1{)]|<>
FEEEEceaas L UT 1 i a0
000006060666 UUUUUV O U

| o)
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ACESSIBILIDADE FEEVALE

Projeto desenvolvido pela disciplina de Ergonomia 2 da Universidade
Feevale, com o intuito de resolver a problematica de acesso a qual-
quer fipo de deficiente, fanto como motor, visual, auditivo & com mo-
bilidade reduzida a qualguer ambiente dentro de nosso campus.

Tendo em vista essa fematica, buscamos auxilio em algumas metodo-
logias como enfrevistas abertas com pcds, com agentes patrimoniais
e junfo ao NUAP (nucleo de acessibilidade e permanéncia). Obser-
vamos e fotografamos os agentes patrimoniais frabalhando no trans-
lado dos pcds para identificarmos qual a verdadeira problematica
existente no meio. Com isso chegamos a um resultado onde percebe-
mos um grande desenconiro enire os pcds e os agenfes patrimoniais,
pois o sistema existente atualmente possui algumas falhas, entre elas
para acionar o agente e necessario que se ligue para uma cenfral
chamada CFTV e esta centfral encaminha o agente disponivel para o
deslocamento do aluno, enfre esse tempo ocorrem alguns fatores
como a demora do agente a chegar no local ou do pcd. Pensando
neste problematica conversamos com alguns cadeirantes, deficien-
tes visuais e alunos com mobilidade reduzida para confirmamos que
algo relacionado a isto seria de grande importancia para a melhora
da vida académica.

Entdo, buscamos na ergonomia ajuda para minimizar constrangimen-
tos e para aperfeicoar o desempenho da tarefa em questdo, sendo
assim desenvolvemos o app chamado Acessibilidade Feevale, onde
nele buscamos colocar em primeiro lugar a autonomia do acesso do
pcd junto ao campus.

O primeiro acesso do app é feito por duas escolhas, sendo uma se
voceé e o aluno pcd, cadastrando- se com o cddigo de matricula da

universidade, para assim rastrear as informactes pessoais, e de
cada disciplina cursada para facilitar o funcionamento, e a segun-
da opcdo se a pessca € um agente patrimonial, fambem cadas-
trando- se pela matricula de funcionario para rastreio de dados ja
cadasfrados junto a instituicao.

Caso vocé seja um pcd, de inicio o app comegcarid com uma assis-
tente de voz questionando se vocé deseja manter ou nao ligada,
caso vocé desejar manter o app enfenderd que vocé pode ser um
deficiente visual e automaticamente vai permanecer acionada em
todas as felas, abrindo as op¢des para frés tipos de deficiéncia: ca-
deirante, mobilidade reduzida e visual. Apods isso vocé poderd esco-
Iher qual delas deseja, caso a escolha for visual o assistente questio-
nard o aluno se ele deseja ir a aula alocada no dia ou se desejair a
outro local, o aluno ira responder em voz alta e com isso seria acio-
nando um GPS para guiar o aluno pelo campus ate o local deseja-
do. Tendo esta opcdo de GPS somente para o visual.

Caso vocé ndo deseje manter o assistente o app automaticamente
teriam as opcdes de cadeirante e mobilidade reduzida. Ao proximo
passo, o aluno ira escolher uma das opgoes de deficiéncia, e apos
ele serd questionado se deseja ir a aula alocada no dia ou a outro
local, apds a resposta o app mandaria uma mensagem ao agente
mais préximo para que o mesmo rastreie o aluno, logo aparecendo
uma tela em tempo real de GPS, para que os dois possam saber
onde cada um se encontra e assim poder otimizar o tempo. Como é
um app acessivel, nas configuracoes se encontram tamanhos varia-
dos de fontes, alterac@o para quem & daliénico e para quem possui
baixa visGo, para assim trazemos uma nova autfonomia a quem mais
necessita.

INnicio Sim

Qual a deficiéncia

Cadeirante Hescolha para

Cadastro aluno Assistente de voz

onde ir com
— Mob. reduz. H° agente

escolha para
onde ir com
GPS

— Visudl

NG&o

Qual a deficiéncia

Cadeirante Hescolha para

onde ir com
Mob. reduz. H° agente

Cadastro funciondrio

Nofificacdo no celular

Rastreio GPS
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Meu Pequeno Satanista: Um padrdo infantil com tematica do Mochila de Crianga.

Baphomet & um deus pagdo, que veio a ser adotado pelo ocultismo e satanismo, e atualmente esta muito presente na cultura pop. Sua representacdo
mais comum, criada pelo ocultista Eliphas Lévi, & de uma figura com cabeca de bode, uma chama acima da cabega, torax feminino, mios humanas, patas
de bode, asas, e duas luas crescentes (figura 1). Mesmo com todas as caracteristicas, encontra-se facil associagdo ao Baphomet com apenas o desenho de
uma cabega.

O padrao foi criado a partir do desejo de fazer algo a mais com o pequeno desenho da cabega de um Baphomet (figura 2). Resolveu-se que um padrao
poderia trazer bons resultados.

Mesmo com uma tematica vista frequentemente como pesada e adulta, o desenho do Baphomet ficou leve e fofo, e por isso se pensou em simbolos liga-
dos ao satanismo gque pudessem ser deixados com um ar mais infantil. Procurou-se ainda utilizar simbolos de facil associacio ao satanismo pela cultura pop,
mesmo que tenham pouca ou até nenhuma =I'rga{;_§n alguma com o ocultismo, como uma macd mordida, com alusdo a Ad3o e Eva, uma caveira gue em
muitas culturas representa a morte, @ uma serpente, que em muitas passagens biblicas representa Satd.

Além da cabeca de Baphomet, utilizou-se as duas luas crescentes comumente encontradas nas representactes dele. Para entrar na linguagem, desen-
hou-se elas com rostos felizes.

Por fim, desenhou-se uma cruz e um pentagrama invertidos, simbolos sempre presentes em obras de cunho satanico.

(figura 1) Baphormet de Lévi (figura 2) Desenho inicial de Baphomet
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O unico problema em comum enfrentado por
todos os tipos de Pessoas com Deficiéncia ou
com mobilidade reduzida é o preconceito.

& h169|® 01119

Simbolos internacionais de acesso

Os simbolos internacionais de acesso para Pessoas com
Deficiéncia (PcD) e Pessoas com mobilidade reduzida
(P.M.R.) ilustram cada tipo de deficiéncia, no seu aspecto
formal, evidenciando justamente suas inabilidades indivi-
duais. E fazem isso de maneira muitas vezes pejorativa, o
que acaba por despertar a antipatia daqueles que deve-
riam representar, alem de fomentar o preconceito com
relacao as suas capacidades. Problema que este projeto
vai resolver,

Funcao e relevancia

Estes simbolos sinalizam que determinados servicos, espa-
cos, edificacdes, mobilidrios e equipamentos sdo acessi-

veis a pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzi-

da, além de indicar seu uso preferencial. Mas acabam por
exercer também uma importante funcao social: represen-

tar a maior minoria do mundo, somando cerca de 10% da
populacao mundial (OMS, 2011), entre deficientes visuais,
fisicos, auditivos, mentais e de deficiencia multipla.

Idéia: Simbolos de empoderamento para
Pessoas com Deficiéncia

E se os simbolos de acesso, alem da funcao de sinalizar,
também transmitissem uma mensagem de conscientiza-
cao? E se ao inves de evidenciar suas deficiéncias, enalte-
céssemos as qualidades adquiridas pela superacao diaria
destas pessoas? Empoderando pessoas com deficiéncia
através de conceitos como coragem, amor, felicidade e
sabedoria desmistificamos tabus, aproximando PcDs e
nao PCDs.

Nossa proposta é o redesign dos simbolos
internacionais de acesso, promovendo a
inclusao desse segmento, garantindo sua
integracao a vida cultural, social e
econdmica da comunidade, e seu direito a
qualidade de vida.

* Design Universal: Redesign dos simbolos internacionais de acesso
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Pessoas em cadeira de
rodas

Contra todos os obstaculos

Viver em uma sociedade que ainda
vé as Pessoas em cadeira de rodas
com preconceito e em cidades total-
mente despreparadas para recebé-
-los @ uma verdadeira batalha.

O novo icone para P.C.R. faz jus a
este guerreiro do cotidiano, na luta
diaria por seus direitos. Passando
por cima da falta de acesso.

Criamos simbolos que além
de informar, cumprem uma

funcao social.

Pessoas com deficiéncia
visual

Multiplas habilidades

A inclusdo na sociedade e no traba-
Iho &€ um desafio diario para estas
pessoas. A perda de um dos sentidos
e o direito negado a acessibilidade
faz com que desenvolvam incriveis
capacidades de adaptacao. A inspira-
¢ao do novo simbolo vem justamen-
te desta capacidade de resiliéncia, da
habilidade da pessoa com deficiéncia
de transformar limitacdes em virtu-
des.

A solucao foi o redesign dos simbolos de acesso mais am-
plamente difundidos pelos sistemas de padronizacao
internacionais. Atraves de breves modificacdes nas suas
formas notorias, 0s novos pictogramas passaram a cum-
prir uma funcao muito mais ampla do gue meramente
sinalizar. Criamos simbolos que alem de informar, cum-

Agora estes icones conferem orgulho a cada classe repre-
sentada, e nao mais constrangimento. Na nova proposta,
promovem empatia e nao mais preconceito. Nas suas
formas inspiram a solidariedade e a admiracao de todos,
caracteristicas que vao garantir o acesso ao uso do espaco
publico preferencial, da pessoa obesa ao cadeirante, e seu

O produto € um pacote de
simbolos de acesso para Pessoas
com Deficiéncia e Pessoas com

mobilidade reduzida.

prem uma funcao social.

Pessoas com deficiéncia
auditiva
Empodere com amor

Para compreender a Pesspa com
deficiencia auditiva e estabelecer a
comunicacao, integrando ele a socie-
dade, é necessaria empatia por parte
de todos. O redesign do simbolo de
acesso para pessoas com deficiéncia
auditiva adapta a linguagem de
libras para outra ainda mais univer-
sal, a linguagem da solidariedade.

Pessoas com deficiéncia
Mental

Todos contra a Psicofobia

A Psicofobia é o preconceito contra
todo tipo de transtorno ou deficién-
cia mental. A assisténcia necessaria
para o desenvolvimento de suas
plenas capacidades cognitivas € pre-
judica pela discriminacdo e falta de
iInformacaoc. O caminho de uma
sociedade melhor e mais justa passa
pelo respeito ao direito de cada cida-
ddo a busca pela felicidade.

direito a qualidade de vida.

Pessoa Idosa
Sabedoria que so a experiéncia traz

Ao contrario do simbolo atual que
representa a pessoa idosa atraves de
suas limitacoes de maneira pejorati-
va, 0 novo simbolo evidencia um dos
muitos aspectos positivos de quem
passou dos 60 anos de idade: a sabe-
doria e a experiéncia adquirida du-
rante toda a vida.

Pessoa Obesa

Empodere com autoestima

Pessoas obesas sofrem outro tipo de
preconceito: elas sao culpabilizadas
pela sua condicao e o constrangi-
mento a que sao expostas acaba as
forcando a tentar mudar, ferindo sua
autoestima. O novo simbolo empo-
dera a pessoa obesa através do bom
humor ao representa-la feliz com
seu corpo, livre de qualquer estereo-
tipo ou padrao imposto de beleza ou
comportamento,

Pessoas com amputacao
Inclusao é representatividade

Pessoas com outras deficiéncias,
como os amputados, ndo se sentem
representadas pelo simbolo interna-
cional de acesso (cadeirantes). Agora
as Pessoas com amputacao, bem
como pessoas com outras deficién-
cias fisicas, tém seu proprio icone
empoderado que evidencia suas po-
tencialidades e nao suas limitacoes,

* Design Universal: Redesign dos simbolos internacionais de acesso
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Na sua vida, Thomas Edison registrou 2.332

patentes. O fondgrafo fol uma de suas principais
invencdes. Outra foi o cinematdgrafo,
a primeira cdmera cinematografica
bem-sucedida, com o equipamento para
C AP A D E LIVRO mostrar os filmes que fazia. Edison também
aperfeicoou o telefone, inventado por Antonio

Meucci, em um aparelho que funcionava muito

melhor. Fez o mesmo com a méquina de

Trabalho desenvolvido na disciplina de escrever. Trabalhou em projetos variados, como A VID
imagem digital, Nesse trabalho foi feita a ahﬁ'sentps ?T'Wpacotgdos a vacuo, um apiar"e!hol — =

.., : de raios X e um sistema de construgdes mais = Fu
I"E‘.'fOFmU|a(;aO da Capa dO |IVFO dO ThomaS baratas feitas de concreto. % % %
Edson. SR e h

O MAGO DA LUZ "
SPENCER RITA
TRACY JHONSON
.SALAO - @ universionD:
|2° JOVEM VAN S14 W FEEVALE S5

DESIGNER



Arquivo Editar Imagem Camada Texto Selecionar Filtro 3D Visualizar Janela Ajuda
o ~ O sdAviom: Camada - Mastrar Contr. Transf, " h E : = i —
fonte 1.pdf @ 16,7% (RGB/8) livro.psd @ 25% (C O MAGO DA LUZ ”, RGB/8®) *
e TS

- Opacidade: 1009

R

o i .%. o ﬁ Preen.: 100%

¥

/.

.tl-_ :
V.
g ;
n/,
= S
r'd
2,
O,
6.
» 1
2.
L
k.
= -
W
Q

E Ratangulo 1
THOMAS E &) ey

) Il Agrupar 3

i | Agrupar 2

: ; . ) Il Agrupari
la sua vida, Thomas Edison registrou 2.332

patentes. O fondgrafo foi uma de suas principais
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“RA | PROJETO DE PLATAFORMA PARA TRANSFORMACAO DE

ORGANIZACOES NAO GOVERNAMENTAIS

JUSTIFICATIVA / MOTIVACAO

WY N

Comecei a questionar durante a minha formacéo
sobre 0 meu papel como feesigrert pessoa. Assim,
me conscientizei sobre a importdncia das ONGs,

e atraves deste projeto busquei fortalecer o
reconhecimento da sociedade perante

estas organizacades.

OBJETIVO

Desenvolver uma estratégia de design que ofereca
inovacdo as ONGs na formaliza¢do de suas parcerias,
atraveés da diversificacao de suas atividades e
aprimoramento de seu sistema de comunicagdo e gestado,
gerando sustentabilidade econO6mica para a organizacdo e
oportunizando a melhoria da qualidade de vida para as
pessoas da comunidade onde esta inserida.

Aqui sera representado todos os elementos graficos

desenvolvidos a fim de apresentar como a linguagem visual
do projeto se comporta.

T g

geracdo de alternativas para a criacdo da identidade visual do projeto

SALAD

I 2“ JUVEM PRANCHA 1/2

DESIGNER

FUNCIONALIDADE

A marca é a representacdo de um polvo com
diversos bracos indicando diferentes areas de
atuacdo do projeto.

Atraves de uma plataforma colaborativa,
ONGs e pessoas do bem podem se conectar,
identificando especialidades de cada um e as
necessidades de cada ONG.

Como forma de incentivo, foram criados
sistemas que mantém as pessoas atuantes
dentro dos projetos. Conforme o cidaddo
ajuda, ele sobe de nivel podendo trocar pontos
por descontos em empresas e lojas parceiras
do projeto.

| CLITO OPRACISAL
[ | et | RN ] e

FOMTES D RECIITA

A plataforma conta
com uma linguagem
simples e intuitiva.

O usudrio pode
S acessar diferentes
B areas atraves do
painel de controle a
fim de monitorar, por
exemplo, quais
projetos da ONG
estdo sendo
executados através
da plataforma e
assim identificar as
pessoas atuantes
dentro desta acado.

PROJETO

AREA DE
ATUACAO . Como ponto de

contato e
conscientizacdo da
populacdo, um site
foi desenvolvido para
apresentar o projeto.

www.coper.cc
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SALAOD
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Este filme, além de conter diversos elementos significativos — roteiro, narrativa, cores, cendrio e
texturas, carrega mensagens (nspiradoras e conquista admiracdores ao longo dos anos. Em razao
do filme gerar uma identificac@o no espectador, o projeto € destinado aos fds deste filme.

'RANCHA 1/2

O projeto “O Fabuloso Destino de Amélie Poulain
como base para o Design de Superficie” fol
desenvolvido na disciplina Projeto Ill, do Curso
Superior de Tecnologia em Design Grafico da
Universidade Feevale. Teve como proposta a uniao
do design de superficie com o cinema, através da
producao de estampas inspiradas no filme "O
Fabuloso Destino de Amélie Poulain”, de Jean-Pierre
Jeunet (Franca, 2001).

W FEEVALE s



I ;T , Como resultado, foram criadas trés estampas a partir do uso dos mesmos elementos visuais obtidos, mas com modulos de repeticao diferentes. Duas
Ut[llzagao de ' 5 1 : das trés estampas foram escolhidas para a confeccado dos protétipos do produto — camisas unissex, peca de vestudrio que pode vir a ser adquirida
\ 7 '

Z = E - pelos fas do filme.

significativos no filme

%{?f?&?

— e
2. /S viajante

b T
DL

! Amélie

Na fase tedrica do desenvolvimento do projeto, realizou-se
pesquisa, coleta e analise de dados, por meio de um
questionario direcionada aos fas do filme. Na fase pratica,
fezse 0 uso de materials e tecnologias para
experimentacao e solucao criativa, utilizando elementos e
cores definidos atraves dos resultados da fase tedrica.
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Mural Feevale € uma Interface
para aplicativo e painée interativo
resultado do estudo da
metodologia Projeto E. e

looo@ = Soeel -
‘ - . ; : o MARIMG L is P TosT
Objetiva gerar um sitema - saie Wi o0 condrs o
unificado de rede académica e t - e e

WL pmramn = luus ot feha '-Ul':-{—ﬂ- -ll‘-‘_'(-ll

social de forma equilibrada e i O e ey e
abastecida por seus usuarios.

Com inspiracado funcional nos

= o foruns e Scraps do Orkut e nas
comun !Caceo hashtags populares do Twitter,
A fol idealizado esteticamente
organlzat;ao como um aplicativo institucional.

blackboard =
sociedade
=9 A ]
provas academica
® trabalhos
avaliacdes

coletivo geracéo de ;
conteudo coletivo

 google keep

lembretes ik :
2 agenda .login atraves de identificacao Feevale
alarmes .informacgoes em tempo real
4 notas: :
o] . hashtags fixas
s SN . perfil com dados académicos
Individual _multidisciplinaridade
.chattag
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A partir de fotografar as obras
presentes na Exposicao
In.Pressoes surgiram gravuras
com inspiragao em varios
niveis, estéticos e ideologicos
dos trabalhos |a expostos.

Foi-se entao das gravuras aos
vetores e em seguida a
aplicacao do rapport assim
chegando as superficies
resultantes exibidas aqui.

Imaginando uma loja que
pudesse vender

artigos relacionados com a
exposicao deu-se tambem a
elaboragao de produtos com
as superficies aplicadas.

0s jogos {I” Imaginacao e
transformacao sao os regentes
deste tr'al:l?ll‘l::. que visa
afirmar que a inspiracao pode
vir de qualquer lugar, basta
estar atento.

A seguir fotografias e grafia
gerada. Na proxima pagina

nodulos e aplicagoes
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