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Normas de Estagio Curricular Nao Obrigatorio Remunerado

Instituto de Ciéncias Humanas Letras e Artes - ICHLA

- Curso Técnico em Publicidade -

Descri¢ao do Curso:

O Curso Técnico em Publicidade esta formatado em trés Mddulos, sendo que cada

Moddulo possui 320 horas, e o Curso tem a carga-horaria total de 960 horas.

S3o areas pertinentes a publicidade e propaganda e abordadas no curso: Criagao
(Arte e comunicacdo visual e Redacdo Publicitaria), Midia, Producdo (Grafica e Eletronica),

Atendimento, Pesquisa, e Planejamento Mercadolégico.

O Curso auxilia nas etapas de criacdo, elaboracdo e planejamento de projetos de
comunicagdo impressos e eletronicos, voltados para midia, incluindo concep¢ao de marcas,
produtos e servicos. Realiza pesquisa, sob demanda dos profissionais responsaveis por
projetos de comunicagdo, na prospec¢do de imagens, linguagens e outros recursos que

subsidiam o processo produtivo da area.

Objetivos do Curso:

O curso objetiva capacitar o aluno a exercer fungdes técnicas nos servicos de
publicidade e propaganda, demandada pelos mercados seja como profissional de agéncia
publicitaria, fornecedor, de veiculo de comunicagdo, empresas publicas ou privadas, ou

profissional técnico liberal.
Objetivos do Estagio:

= Unir a teoria adquirida nas disciplinas do curso com a pratica profissional
realizada no estagio;

= Vivenciar a pratica através do trabalho cotidiano;
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= Aplicar os conhecimentos adquiridos nas disciplinas do curso técnico em
publicidade;

= Aumentar o interesse do aluno pela realidade da Publicidade apresentada no

mercado.

Critérios:

Modulo | — O aluno pode desenvolver trabalhos mais burocraticos e aliados a teoria. Pode

auxiliar, com supervisao, no desenvolvimento de trabalhos ligados a criacao.

Médulo Il — O aluno pode auxiliar, com supervisdao, na criacdo de textos publicitdrios, criacao

de layouts e no desenvolvimento de planejamento em comunicacgao.

Médulo Il — O aluno, sob supervisdo, tem condi¢cdes de desenvolver trabalhos na area de
criacdo impressa e eletronica, producdo grafica e eletrbénica, atendimento e planejamento

em comunicacgao.

Profissionais que podem supervisionar o estagio nas empresas:

= Profissionais de Agéncias de Publicidade e Propaganda;

= Profissionais de Marketing e Comunicacgao;

= Responsaveis pelo Departamento de Marketing e Comunicagdo em empresas;
=  Profissionais de Fornecedores;

= Profissionais de Veiculos de Comunicacao.

Normas relacionadas a estagio do conselho profissional, sindicato, etc...

As leis que orientam o estagio na area sao as leis que regem os estdgios de maneira

geral.

As informacdes abaixo sdo fornecidas pela Fenapro (Federacdo Nacional de

Agéncias de Propaganda)
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- Lei n.2 6.494 de 07/12/1977 (estagiarios)

DispOe sobre os estagios de estudantes de estabelecimento de ensino superior e

ensino profissionalizante do 22 Grau e Supletivo e dd outras providéncias.
- Decreto n.2 87.497 de 18/08/1982 (estagiarios)

Regulamenta a Lei n? 6.494, de 07 de dezembro de 1977, que dispde sobre os
estagios de estudantes de estabelecimentos de ensino superior e de 22 grau regular e

supletivo, nos limites que especifica e da outras providéncias.
- Lei n.2 8.859 de 23/03/1994 (estagiarios)

Modifica dispositivos da Lei n2 6.494, de 7 de dezembro de 1977, estendendo aos

alunos de ensino especial o direito a participacdo em atividades de estagio.

Areas de Atuagio:

= Agéncias de Publicidade e Propaganda;

= Setor grafico, radio e televisdo (veiculos de comunicacdo);
* Produtoras de dudio e video;

= Editoras;

= Empresas publicas e privadas.

Novo Hamburgo, 01 de abril de 2011.

Prof.2 Jodo Fernando Munhoz Junior
Coordenador do Curso Técnico em Publicidade



