


BRASILIDADE

A abundancia de espécies para a fauna e flora do Brasil € a mais rica do planeta. Essa biodiversidade trouxe uma atencéo extra
para 0 pais com o passar dos anos, fazendo com que entrassemos no radar do mundo e surgisse uma nova Tendéncia
Comportamental: a Brasilidade. Esta forca de fundo ganhou reforco com a deciséo da FIFA em apresentar a Copa de Futebol de
2014 no pais. A atencdo do mundo esté voltada para o Brasil e enxerga-se nisso a oportunidade ndo somente de trazer novos
investimentos, mas também de levar um pouco da cultura nacional para o] mundo.

Economicamente falando, o Brasil mostra-se resistente as grandes sequelas diante das recorrentes crises mundiais. Antes, o
pais era imediatamente associado a pobreza e violéncia. Atualmente, o foco passa a ser a alegria e a irreveréncia de seu povo.
Cada vez mais o pais prova que existe, em seu futuro, oportunidades de crescimento que serdo atendidas. Empresas
internacionais usam a identidade brasileira como inspiracdo em seus produtos, assim como é notavel a expansdo das marcas
‘tupiniquins’ no exterior.

Vale também lembrar que, além de ser um pais rico na biodiversidade, o Brasil é também referéncia em cultura. A multiplicidade

cultural entre as suas regides, trazem uma extensa gama de temas inspiracionais a serem trabalhados na materializacdo de
produtos.
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Tratando-se de Brasilidade, a miscigenacao é elemento chave
para uma sintetizacao desta Tendéncia Comportamental.

O Brasil como um todo possui um grande repertério cultural,
bem representado a partir das 5 regides que compdem o vasto
territorio deste pais que ocupa a 52 maior posicao em termos

de proporcoes geograficas. As multiplas culturas, provenientes
de imigracoes Européias, bem como as Arabes e as Japonesas
mescladas as origens indigenas, trazem como resultado um Brasil
é embalado pelo gingado cheio de fragmentos de outros povos.




Além da miscigenacao cultural do povo brasilei-
ro, orgulhamos-nos de nossa biodiversidade.
Prova disso, em diversas areas criativas, a natu-
reza por vezes é a principal fonte de inspiracao.
.. Arquitetura, Moda e Design, por exemplo,
. e, bebem constantemente desta fonte para a

e - ‘ : ."m composicao das linhas organicas, assim como
. . i’m SRl da inspiracdo nas cores, aqui extraidas dos tons
das flores e folhagens do Brasil.
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Outro ponto importante de nossa cultura diz respeito
a religiosidade. As multiplas manifestacoes de fé

apontam a propria ideia de miscigenacao cultural, na

qual o Brasil é um dos principais expoentes, como CU LT U R H
elemento de destaque. Apesar de ser considerado o . PN

pais mais catolico do mundo, em muitos casos, o ‘ N D l% ' N H
sincretismo religioso é arraigado pelas descendéncias

africanas.
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Assim como a flora brasileira, a fauna de
nosso pais é admirada mundo afora,
sendo os peixes e os mamiferos os prin-
cipais representantes. Destaque para as
espécies de animais como o Pirarucu, o
Mico-ledo-dourado, a Onca pintada, a

BOTO ROSH Arara-azul e o Tamandud Bandeira.




Por conta da multiplicidade de culturas
e da biodiversidade, os alimentos prove-
nientes da terra encontram solo fértil no
Brasil. Para tanto, nossa gastronomia é
representada por graos, aqui alinhada a
simplicidade e criatividade dos pratos.
Além do classico prato arroz e feijao,
atencao para os frutos do mar e para as
multiplas frutas tropicais brasileiras.
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A respeitada pesquisadora de tendéncias Li Edelkoort langou, em
2014, uma compilagdo imagética acerca da cultura brasileira,
intitulada “Bloom Brasil”.
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Imagens extraidas»do livro “Bloom Brasil”, de Li Edelkoort.
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BRASILIDADE -ARTE

A arte no Brasil se caracteriza pelos trabalhos de cunho manual e pela vertente urbana. Também representa elementos de
miscigenacéo, informalidade e sociabilidade. Os mais importantes artistas a retratarem a cultura brasileira ttm como enfoque o
uso da cor, da natureza e da representacao do popular. Outro aspecto fundamental em termos de arte brasileira considera que,
apesar de estar em constante busca de novos modos de expresséo, ao longo da histéria, o brasileiro consegue conservar
tradicdes por meio de seu artesanato e € possivel perceber a riqueza da sua historia, cultura e diversidade.

A variedade € imensa assim como suas origens. As caracteristicas de cada local e a abundancia de matéria prima age como
fator determinante para cada tipo de manifestacéo, a exemplo das ceramicas e bonecas de barro, feitas no nordeste em terras
propicias para a extracao de barro, assim como as cestas e trancados de fibras, caracteristico do artesanato indigena, junto a
arte plumaria referenciada em cocares e adornos.

As rendas, como as de bilro, que além de serem uma forma de sustento, criam uma tradicdo passada de mée para filha. A arte
urbana serve como modo de comunicar opinides acerca dos desdobramentos cotidianos. O grafite brasileiro, arte comum néo so
no Brasil, mas em todo mundo, ganha destaque por ter se tornado algo particular nas ruas do pais. O brasileiro utiliza-se do
grafite para integrar o jovem de comunidades carentes, agindo também como forma de trabalho social.
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A miscigenacdo € uma das
principais caracteristicas da arte
brasileira, sendo esta também
influenciada por uma evolucdo
histérica. Da cultura indigena
reproduzida através dos
artefatos em ceramica,
passando pelas influéncias
jesuitas e pelo Modernismo do
século XX, a arte brasileira
repercute, do mesmo modo,
nossas desigualdades sociais e
a exaltacdo da natureza. Entre
alguns dos principais expoentes
da arte brasileira podemos
destacar artistas com Anita
Malfati, Di Cavalcanti, Tarsila
Amaral, Candido Portinari e
Victor Meirelles.

Obra “Menino com lagartixas”, de Lasar Segall (1913) | Obra
“Abaporu”, de Tarsila do Amaral (1928).
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Obra “O mestigo”, de Candido Portinari (1934) | Obra “Duas mulatas”, de Di Cavalcanti (1962).
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Obra “A dancga”, de Heitor de Prazeres (1965) | Obra “Galo”, de Aldemir Martins (1971).
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O sergipano Arthur Bispo do Rosério (1909-1989),
gue viveu num manicémio por 50 anos, criou
intuitivamente a obra “Manto de apresentagao”, uma
espécie de bata bordada por nomes que, conforme o
artista, seriam salvos, juntamente com ele, no dia do
Juizo Final. No ano de 1995, seu trabalho foi
apresentado na 462 Bienal de Veneza, o levando ao
reconhecimento internacional. Atualmente, ele é
considerado um dos mais importantes artistas
contemporaneos do pais e possui cerca de 800
obras catalogadas.
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Obra “Educacgéo para Adultos”, de Jonathas de Andrade (2010), 292 Bienal de S&do Paulo.
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O mineiro Sebastido Salgado € um dos maiores representantes da fotografia brasileira. Na série Exédos, realizado entre os anos de 1994 e 1999, o fotégrafo retratou
contextos de pobreza e violéncia, sendo que, no Brasil, estdo inclusas neste trabalho as imagens das tribos Yanomami de Roraima e os Marubo do vale do Javari, no
Amazonas.
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Imagens da série “Terra a vista”, de Marco Anténio Portela (2007).
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Imagem da obra “Parede de memodria”, de Marco Anténio Moreira (2012).
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Histéria do Brasil: Little Boys and Girls, de Anna Bella Geiger.

Série “Marcados”, da fotografa Claudia Andujar (anos 1980 a 1990).
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Material de divulgacao de “Lixo Extraodinario”.

Conhecido por utilizar  materiais pouco
convencionais para criagcdo de suas obras, Vik
Muniz recebeu uma indicacdo ao Oscar por seu
documentério “Lixo extraordinario” onde através de
obras monumentais feitas de materiais descartados,
mostrou o cotidiano dos catadores de lixo do maior
aterro sanitario do mundo, o Jardim Gramacho (RJ).
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Trabalhos de Vik Muniz: Pelé feito com recortes de papel | Série Criancas de agucar.
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Alegria em pauta: a cor € um dos principais elementos nas obras da carioca Beatriz Milhazes. Seu repertério estrutural inclui a abstragdo geométrica a
partir de flores, arabescos e o uso das texturas de forma indiscriminada.
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Brasilidade em pauta nas obras da arte-ilustradora Anna dos Anjos.

BRASILIDADE




Através do projeto “Favela Painting”, a dupla de artistas holandeses Haas & Hahn trouxe cor para alguns pontos de extrema pobreza do Rio de Janeiro. A Praga do
Cantéo, no morro Santa Marta, por exemplo, chamou atencdo para as intervencdes que cobriram boa parte das casas.
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Cama Favela por Irmaos Campana para marca de moéveis italiana Edra.



O Graffiti, meio de representacdo artistica que ndo pede permissdo para existir, vem ganhando cada vez mais notoriedade no Brasil. Alguns de seus
principais expoentes sédo Os Gémeos, Nina Pandolfo, Eduardo Kobra, Nunca, Alex Senna, Cranio e Tikka.
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Eduardo Kobra | Nunca | Os Gémeos.
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Durante a feira do livro de Frankfurt onde o Brasil foi convidado de honra, a galeria de arte Schirn Kunsthalle Frankfurt convidoul1 artistas brasileiros dentre eles

Zezdo, Speto, Nunca, e Fefe Talavera, para espalhar seus trabalhos pela cidade. Os locais escolhidos foram os mais diversos, como a igreja de St. Matthaus, o
presidio da cidade e prédios de bancos.
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Official Art Print Official Art Print
IR WORLD (L VIX MUraZ FRA WORLD CUP WILLIAM KENTRIDGE

Brasil Brasil

A Edig&o de Arte Impressa Oficial da Copa do Mundo da FIFA Brasil 2014TM é uma sele¢do de trabalhos de artistas nacionais e internacionais que trabalham com tema o
Brasil, o futebol ou a celebracdo. Para a mostra, foram 23 obras selecionadas e pode-se ver artistas como Vik Muniz, Jeff Koons, William Kentridge, Nunca, entre outros.
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Intitulada “Samba Spirit” a mostra reuniu nomes

fricanas.
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Exposicao “Futebol: O Jogo Bonito” Museu do Condado de Los Angeles (LACMA), traz um compilado de pinturas, videos, instalacdes digitais, fotos e esculturas tendo

como tematica o futebol.
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BRASILIDADE - GASTRONOMIA

A gastronomia brasileira é resultado da mistura de tradicGes dos diversos paises que formam a cultura do pais, decorrente da
heranca indigena e da imigrac&o ocorrida na formacé&o do Brasil. Reconhecida mundialmente pela combinac&o de temperos na
comida, assim como a utilizacéo de alimentos tipicos do Brasil, cada regido do pais tem suas especialidades, em virtude da
diferenca de clima entre os estados brasileiros, tornando impossivel escolher somente um prato que represente todo o pais.
Porém, o arroz e feijdo, assim como a mandioca (também conhecida como aipim ou macaxeira), sao retratados como a base da
riqueza da comida brasileira.

Na Regido Norte, por exemplo, € mais evidente a mistura das raizes indigenas com a cultura portuguesa. Apesar de a influéncia
amazonica continuar forte, os resquicios da época de colonizacdo do pais € notavel no preparo de determinadas comidas
regionais. Os principais pratos tipicos da regido sao o Pato no Tucupi, Mani¢coba e Tacaca. A Regido Nordeste é aquela que mais
mostra tracos da colonizacgéo africana. Pratos como o Acarajé e o Vatapa e ingredientes como o azeite de dendé, leite de coco e
pimenta sao os maiores exemplos.

A Regido Centro-Oeste possui uma economia voltada para a pecuaria, o que acaba influenciando a culinaria e sua preferéncia
por carnes bovinas, suinas e caprina. Comidas como Vaca-Atolada e Arroz Pequi sdo as mais conhecidas. Na Regido Sudeste é
possivel ver uma similaridade entre a comida de todos os estados, porém é em Séao Paulo que se torna mais evidente a
influéncia de culinarias como libanesa, japonesa, italiana e espanhola. Pratos como Tutu de Feijdo, Pao de Queijo e Feijoada
representam bem esta mistura da comida tradicional brasileira com as caracteristicas dos imigrantes. J4 a Regido Sul é a que
mais sofreu influéncias das coloniza¢des alema e italiana. Porém, os pratos tipicos da regido provém de uma tradi¢do jesuita,

sendo eles o Churrasco, o Galeto e o Arroz Carreteiro.
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A gaucha Helena Rizzo, do restaurante Mani, é considerada uma das melhores chefs do mundo. Entre os seus principais pratos estdo o arroz carreteiro, a feijoada e o

nhoque de mandioquinha.
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O restaurante Pipo oferece petiscos como pastéis de bochecha de boi e milho, aipim frito com espuma de queijo coalho defumado e caldinho de feijdo
com espuma de couve. Quanto as sobremesas, destaque para o arroz doce com doce de leite e coco tostado, especiarias tipicas da culinaria
brasileira.
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O cardapio do Volta é inspirado em livros antigos e cadernos de receita das avés. Entre os pratos estédo carne assada, lingua, camardo com quiabo e canja de galinha,
em versdes contemporanea. Ha também no local uma venda com produtos artesanais de pequenas empresas de tradicdo familiar, como goiabadas, compotas e frutas
em calda, pé-de-moleque, entre outros.
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Alex Atala, frente ao restaurante D.O.M (eleito o sexto no ranking The world’s 50 best restaurants e promovido pela resvista Restaurant), busca ingredientes tipicamente
brasileiros para a criacdo de seus pratos. Dentre eles estdo o coco, a manga e a cambuci.
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O chef também lidera a cozinha do Restaurante Dalva e Dito, onde é possivel apreciar pratos tradicionais da culinaria brasileira acompanhados pelo menu de
aperitivos. Este € composto por palitinhos de mandioca frita, mini pastéis de carne, empadinha de bobé com camaréo, entre outros.
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A lanchonete TT Burguer apresenta em seu cardapio um sanduiche ao estilo americano com toque brasileiro. O hamburguer é feito com pao de batata produzido no
Complexo do Alemé&o, pela Arte Conventual, o picles é de chuchu, o queijo meia cura vem da Serra da Canastra, e o ketchup é feito de goiabada. O milk-shake possui o
nome de “sacode” e apresenta entre 0s sabores o de goiabada.
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Ana Luiza Trajano

Cardapios do Brasil

RECEITAS « INGREDIENTES « PROCESSOS

P

Livro da chef Ana Luiza Trajano, do restaurante Brasil a Gosto € o resultado de dez anos de viagens pelo Brasil. O livro reline 47 receitas interpretadas pela chef mais um
glossario com 167 ingredientes tipicos.
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Food truck (caminh&o que vende comida, muito popular nos Estados Unidos e Europa) “DaRua” vende comida brasileira nas ruas de Baltimore, nos
Estados Unidos.
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SEM CONSERVADORES
0% DE GORDURA

Bebidas que misturam &gua de coco com chi e frutas da Amazonia. Caldo de cana em vers3o industrializada.
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Hliohls
Tince tan
ACAI
Damage-Repairing

Serum
vith Organic Antioxidant Agai|
Help Repair Skin Tone, Texture and 2

RESEA\/A

AEA BANANA

fe-Ory Fower/LeaffStem Water*, Alcobal Deg
100% Natural Origin
1.7 fl. 0z. - 50 ml

Brincos “Acgai”, da designer Carla Amorim. Kiehl's conhecida por trabalhar com
cosmeéticos naturais, possui matéria-

prima brasileira em suas linhas, como

argila branca da Amazdnia e acai.

Edic&o especial Del Valle A(;ai + Banana.
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Estampa de caipirinha, presente na cole¢éo verao 2014
da marca de moda praia Agua de Coco.
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Kit Caipirinha, da marca Imaginarium.

Almofada da marca FOM.
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BRASILIDADE - ENTRETENIMENTO

O retrato da realidade brasileira, principalmente a pobreza e a miséria, sdo o enfoque dos filmes e documentarios nacionais.
Passando por um consideravel crescimento, o cinema brasileiro apresentou, nas suas origens, ciclos regionais e as adaptacdes
literarias que retratam, sob uma 6tica critica, os problemas sociais de nosso povo. Filmes como O Pagador de Promessas
(1962), Deus e o diabo na terra do Sol (1964) e Dona Flor e seus dois maridos (1976) bem apresentaram a cultura popular
brasileira.

Destaque para o movimento Cinema Novo, que trabalhou com as questdes experimentais, explorando o sentido filosofico e
artistico, instigando a reflexdo para além do simples entretenimento. Tal movimento trouxe diversas premia¢des para o cinema
brasileiro a partir de meados do século XX, ressaltando os trabalhos de cineastas como Glauber Rocha, Serraceni, Ruy Guerra
e Caca Diegues.

Contudo, foi somente nos anos 1990, por meio de incentivos fiscais, que comecaram a ressurgir producdes de grande

notoriedade, inclusive no mercado externo. Carlota Joaquina (1995), Cidade de Deus (2002), Carandiru (2003), Central do
Brasil (1998) e Tropa de Elite (2007) sé&o alguns dos nomes atuais do cinema brasileiro.
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DREAMPIXIES et URBAN FACTORY (¢ Festival
PRESENTENT

p
JANGADA ¥
iy~ Paris 2013 = ¥

RIO;

FALL IN LOVE WITH RIO 10 TIMES

Viramundo é um documentério do diretor suico Pierre-Yves Borgeaud. ‘Rio Eu Te Amo” filme da franquia “Cities of Love” criada pelo

Foi apresentado pela primeira vez no festival Visions du Réel, na diretor, roteirista e produtor francés Emmanuel Benbihy. O filme tem

Suica. Gilberto Gil € o personagem principal e a sua historia se passa a participagéo de 11 diretores de sete nacionalidades diferentes. O

na Bahia, Austrdlia e Africa do Sul. filme apresenta histérias que se passam em diferentes locais da
cidade.
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20 DEOUTUBRD NOS CimEmas

CONIABADEPAIPRATILHO, CON. 53

Gonzaga - de pai para filho, foi eleito o melhor filme da 62 Mostra de Cinema Brasileiro na Russia.
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BlueSky — Loy I}

Rio 2 é uma sequéncia de animacéo dirigida pelo cineasta brasileiro Carlos Saldanha.
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O game Call of Duty: Modern Warfare 2 (PS3/Xbox 360/PC) recriou a cidade do Rio de Janeiro como cenario de algumas missées do jogo.
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O Fifa World Cup 2014 é um game inspirado no evento que aconteceu no Brasil em junho.
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BRASILIDADE — MUSICA

A musica brasileira tem como base o ritmo criado pelos indios. Com a colonizac&o, adquiriu-se caracteristicas do som trazido
pelos africanos a partir dos instrumentos rudimentares, e a tbnica erudita, heranga portuguesa.

A musica popular brasileira, mais conhecida como MPB, é um dos principais ritmos originados no pais. Surgida nos anos 1960,
tem origem do rock e do samba, indo ao encontro com a miscigenacao do pais. Artistas como Elis Regina, Gal Costa e Vinicius
de Moraes sao os principais difusores do ritmo. J& o samba, principal ritmo do pais, surgiu em 1838 com influéncia da modinha,
do maxixe e do lundu, mas foi somente em 1917 que saiu das rodas improvisadas nos morros cariocas e tornou-se popular. E
um dos maiores pontos de referéncias quando se trata da visao do exterior sobre o Brasil.

Mais recentemente, com a Globaliza¢do nos anos 1990, destacaram-se no Brasil diversos estilos musicais, tais como o pagode,
0 axeé, o sertanejo, o forro e a lambada. A miscigenacao € palavra de ordem em termos de musicalidade brasileira.
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llustragado extraida do livro “Histéria da Musica Popular brasileira para criangas”, de Simone Cit.

A origem do Samba se deu na Bahia do século XIX, surgindo da mistura de ritmos africanos. Popularizou-se no Rio de Janeiro mesmo com a perseguicao
sofrida por seus admiradores durante os anos 20. Nos anos 40 se transformou em simbolo nacional. No Samba foram muitos os musicos e compositores
eternizados pelo tempo, como Heitor dos Prazeres, Ary Barroso, Adoniran Barbosa, Noel Rosa, Dorival Caymmi, Clara Nunes, Paulinho da Viola, citando

alguns nomes. Algumas de suas derivac¢des incluem Samba de gafieira, Samba-enredo, Samba de partido alto e pagode.
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O movimento musical Bossa Nova surgiu das composi¢cdes de musicos da classe alta carioca. O ritmo que misturava Jazz e Samba, popularizou-se nas décadas de 1950 e
1960 por Joao Gilberto, Tom Jobim e Vinicius de Moraes. O termo expressa uma alusédo a “nova tendéncia”. O ritmo foi imortalizado pelo classico “Garota de Ipanema”. No
ano de 1962 a Bossa Nova obteve repercussao internacional com um concerto no Carnegie Hall de Nova York, no qual participaram Tom Jobim, Jodo Gilberto, Oscar Castro
Neves, Agostinho dos Santos, Luiz Bonfa e Carlos Lyra.

BRASILIDADE




A cantora e compositora Gaby Amarantos | A banda goiana UG é referéncia em Tecnobrega.
O Tecnobrega surgiu no inicio dos anos 2000, mais especificamente em Belém do Para, da unido da musica eletrbnica com o ritmo Brega, tao tradicional do norte e nordeste

brasileiro. O Tecnobrega ficou conhecido pela sua divulgacéo através de meios independentes, como parcerias com camelbs, onde os artistas entregam seus CDs, diretamente

aos ambulantes para a comercializacdo. As festas de aparelhagem, com modernos aparelhos de som, iluminacéo e efeitos visuais, ajudaram na popularizacéo do ritmo. Hoje o
nome mais conhecido do segmento é o de Gaby Amarantos.
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Valesca Popozuda no clipe de seu single “Beijinho No Ombro” | Mc Guimé expoente do funk ostentagao.

O inicio do Funk Carioca é atribuido ao disco “Funk Brasil”, de 1989, produzido pelo DJ Marlboro. Nele havia musicas como a “Melé da mulher feia”, “Meldé do bébado” e o “Rap
das aranhas”. O Funk inventado por James Brown, no Brasil, invadiu o Rio de Janeiros a partir dos anos 70 por meio dos bailes de musica Black, Funk e Soul, tornando-se forte
nas periferias. Nos anos 80 se misturou com o ritmo Miami Bass e o Freestyle, onde adquiriu uma batida mais rapida e posteriormente letras que abordavam eventos cotidianos
dos moradores das favelas, como a violéncia e a pobreza. O Funk se consolidou em territério nacional na virada do século, trazendo nomes como o Bonde do Tigrdo, Tati
Quebra-Barraco, Serginho e Lacraia. Entre os atuais Mr. Catra, Mc Naldo, Anitta e Valesca Popozuda. Dentre suas derivacdes, o Funk Melody e o Funk Ostentacdo. Esse
ultimo também conhecido como Funk Paulista, surgiu em 2008, suas letras apresentam temas relacionados ao consumo e a exaltacdo de objetos de luxo como carros e

bebidas.
BRASILIDADE



BRASILIDADE — PRODUTO

A personalidade irreverente e alegre do povo mostra-se presente nos produtos brasileiros, seja nas formas, nas cores ou nos
materiais. Dentre alguns dos principais destagues estdo nomes como Carlos Motta, Irm&os Campana, Marcelo Rosenbaum,
Renata Moura, Aloisio Magalhdes, Gilberto Strunck e Alexandre Wollner.

Sendo um dos maiores diferenciais no pais, o trabalho artesanal, que possui, além de uma aplicabilidade no produto em si, 0
contexto de inclusao social evidenciado pelo trabalho desenvolvido por cooperativas. Nesse sentido, muito da criatividade do
brasileiro é traduzida no reaproveitamento de materiais e residuos, assim como a aplicacéo de algo em um novo contexto. A
inovacg&o encontra-se no ato de encontrar outras utilidades para determinada coisa que n&o seja a sua original. E a aplicacéo de
um material ou uma forma de modo inesperado, ndo aplicado antes.

Mais precisamente com o0 auge da Globalizacdo, nos anos 1990, o design social brasileiro vem refletindo nossas caracteristicas
culturais e se encaminhando para uma economia social, aqui pautada no viés da sustentabilidade e das solu¢cdes em
reaproveitamento. Para ressaltar a particularidades de nosso povo, madeiras tipicas do Brasil sdo utilizadas nas criacdes de
artefatos e as linhas simples ganham destaque.

BRASILIDADE



PRODUTO

Rede, de José Zanine Caldas | Yanomami, Irm&os Campana | Cadeira de trés pés, de Joaquim Tenreiro

Exposicéo “Design Brasileiro, Moderno e Contemporaneo”, reuniu cerca de 80 obras que contam a histéria do design de méveis no Brasil. Com pecas de Oscar Niemeyer, José
Zanine Caldas, Joaquim Tenreiro, Aida Boal, Zanini de Zanine , irmaos Campana, Rodrigo Almeida entre outros, a mostra passou por Berlim, Lisboa (onde foi o principal evento
na abertura do ano do Brasil em Portugal), para ser apresentada no Rio de Janeiro na CAIXA Cultural, ao mesmo tempo que na Sala Brasil, na sede da Embaixada Brasileira

em Londres.
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BRASILIDADE - DESIGN
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ABOUT DESIGN IS HOW
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“THE ONLY IMPORTANT THING,
ABOUT DESIGN IS HOW IT
RELATES T0 PEOPLE"
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Stand da A Lot of Brasil, durante o Saldo do Mével em Mildo. O projeto idealizado pelo designer Pedro Franco traz pecas produzidas com materiais sustentaveis, como
ecoplastico, acai injetado, acerola injetada, madeira liquida e coco injetado.

BRASILIDADE



BRASILIDADE - DESIGN

Exposicdo Rio+Design acontece paralelamente ao Saléo Internacional do Mdvel, na cidade de Mildo reunindo cria¢gdes de mais de 50 expositores brasileiros.
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As bolsas da brasileira Serpui Marie carregam caracteristicas do artesanato brasileiro. As pegas séo comercializadas no exterior em lojas como a Bergdorf Goodman,
Sak's, Barney's e Bloomingdale's.
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Poltrona Estarvim do designer Pepé Lima | Bancos da linha “Malandrinho”, desenvolvidos por Paola de Orleans e Braganga para a Espaco 204.
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MANDACARU
o

Linha L'Occitane au Brésil, apresenta ingredientes brasileiros em suas composi¢des, como Jenipapo caracteristico do Cerrado e o Mandacaru da Caatinga. Os rétulos
das embalagens ilustram caracteristicas regionais, representadas pelas pinturas de artistas locais.
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Poltrona Rendeira da arquiteta Flavia Pagotti Silva, feita com renda filé do Ceara.
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Poltrona Burle — Lattoog, 2009 Chaise Rio criada por Oscar Niemeyer.
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Porcelanas Schmidt linha Calgada de Ipanema.

Poltrona Ipanema, Lattoog, 2007.
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Embalagem dos chocolates da marca Cacau Noir, homenageiam
diferentes pontos turisticos da cidade do Rio de Janeiro.

Banco P&o de Acucar, criado por Gilson Martins.
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Rio eu tatuo. Projeto da fotografa Julia Assis, pretende reunir em um livro, imagens de pessoas que marcaram icones e pontos turisticos cariocas em suas peles.
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O livro Aqui - Crbnicas Cariocas traz ilustracdes do cotidiano
—_— do Rio de Janeiro. Feitas unicamente com caneta esferografica
pelo jornalista, ilustrador e publicitario Paulo Mariotti, sdo 52
desenhos que retratam esquinas, calcadas, bares e moradas
cariocas.
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Iconografia das

BARKIGERIAY
DEGAMINRAL

de Pernambuco

Projeto desenvolvido por Fatima Finizola com a parceria de Damido Santana, com o objetivo de registrar e pesquisar elementos decorativos das carrocerias de
caminhdes Pernambucanos. O trabalho originou uma fonte digital iconografica.
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Identidade visual da galeria Graphos: Brasil desenvolvida pela agéncia Jair de Souza
Design. Tipografia criada por Fatima Finizola inspirada na linguagem das placas de
oficinas e borracharias encontradas pelas estradas brasileiras.
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Estampas retiradas do livro Alma Brasileira.
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Trabalhos de Felipe Cabral Minultti.



BRASILIDADE - MODA

Durante muito tempo o Brasil viveu a sombra da moda internacional, negligenciando as diferencas culturais e fisicas dos
brasileiros em relacdo ao padrao europeu. Apesar disso, mais recentemente, foi criada uma moda adaptada ao pais, inspirada
nas tendéncias internacionais, porém correspondendo ao gosto dos consumidores brasileiros.

Uma das caracteristicas mais importantes da moda brasileira € a qualidade de seus tecidos. Por ser uma pais de clima tropical,
o Brasil encontra dificuldade na hora de exportar tecidos que sejam confortaveis no calor. Em virtude disso, o Brasil € conhecido
pela qualidade do seus tecidos e pela riqueza de sua cartela de cores e estamparia. Apesar de ainda existir um carater global na
moda brasileira, podemos observar cada mais a personalidade do povo traduzida no vestuéario. Além das cores vibrantes, tecidos
leves e com temas como a fauna e flor do pais séo cada vez mais frequentes entre as criacbes desenvolvidas por aqui.

Dentre os principais segmentos da industria téxtil, podemos destacar o jeanswear e o beachwear como norteadores de

criatividade em termos de moda brasileira. A questédo da sensualidade € outra caracteristica forte na moda nacional. Sdo
diversas as marcas que apostam nas propostas proximas justas, nas transparéncias, valorizacdo e exposi¢cao do corpo.
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Auslénder - Fashion Rio | Osklen - Fashion Rio | Lenny Niemeyer - Fashion Rio.
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Amapb - Sdo Paulo Fashion Week | TNG - Fashion Rio | Reinaldo Lourenco - SAO Paulo Fashion Week.




\

Maria Filé - Fashion Rio | Cantéo - Fashion Rio | Lucas Magalhées - Minas Trend.
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Minicolecéo de Alexandre Herchcovitch com personagens do folclore brasileiro.
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A grife Isolda das sécias, Alessandra e Juliana Affonso Ferreira e
Maya Pope, chama a atencdo por suas estampas coloridas que
apresentam elementos brasileiros em suas composicoes.
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A parceria entre a adidas Originals e a marca carioca Farm resultou em uma cole¢&o ultracolorida, com destaque para as referéncias tropicais.
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Fauna e Flora: Brasilidade presente nos editoriais de moda.
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Edigio: Daniel Ueda

Editorial Vogue Brasil inspirado em Carmen Miranda.
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O por do sol do Rio de Janeiro serviu de cenario para as fotos da colecao resort 2014 da Gucci.
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Viva o Brasil!
F chi meglio
di Gisele Biindchen

per rappresentare

il suo Paese ¢ i Mondiali
di Calcio 20147

In occasione della FIFA
World Cup la itber top
carioca diventa
Protagonista per Llle
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A Copa do Mundo como inspiracéo para o editorial da Elle Itdlia, maio de 2014.
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Lenco Louis Vuitton com estampa feita por Gustavo e Otavio Lenco da marca Scarf Me com estampa que remete a arte plumaria e cultura

Pandolfo, Os Gémeos. indigena brasileira.
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Editorial para a Vogue Brasil intitulado "Tesouro Nacional": especial de joias brasileiras.
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Joéias de Patricia Bonaldi.

Linha de joéias assinada por Fabricio Giannone, inspirada na Copa do Brasil.
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O colar grampo, de Mana Bernardes, foi elaborado com fio encerado, grampos Gigita e borrachinha para regular tamanho.
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Acessorios da marca Tani Jewels, aqui inspirados nas obras de Tarsila do Amaral.
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Pulseiras do Bonfim de Carlos Rodeiro.

Colar Mary Design.
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Em 2013 foi lancada a colegcédo Roberto Burle Marx por H.Stern. A inspiracéo veio de desenhos pertencentes ao arquivo de jéias do
artista, o qual a joalheria havia comprado os direitos em 2006.

BRASILIDADE




R !/m %
.,, .«“j ):&.‘»:“ :*’A‘

A R ot N o -l 4'» A
RLTA "»‘;_:'!.'“‘. _"AM

N, AL TATR

R &7 0 i R

Bolsas da marca Etoiles, feitas em croché.
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ROMARIO

ROBERTO DAMATTA
JESSICA MILLTOUT
HENK BLANSJAAR
MONTSERRAT
NICOLE HEINIGER
LUDOVIC CAREME
GABRIEL UCHIDA
PAULO ANDRE
MICHELLI PROVENSI
PELADAO

MICHAEL ENDE
MELENO MANOEL
BERNARDO BUARQUE
DE HOLLANDA
HANS VAN DER MEER
FABIO BARTELT
VALDERRAMA
LAMARTINE BABO
BUTAO

MARIO DALOIA
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ffw Mag! nimero 35 — “Futebol Bossa Nossa”.
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Marcas de calgados apostaram no tema “Copa do Brasil” para o desenvolvimento de suas colegdes.
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avalanas

Havaianas classica Havaianas Slim Tropical Havaianas Teams

Criada em 1962 pela empresa Alpargatas, a marcas das sanddlias feitas de borracha, sofreu no decorrer dos Ultimos anos um reposicionamento de marketing,
passando a atingir as classes A e B, seguido de uma expanséo no mercado internacional. Hoje as Havaianas estéo presentes em mais de 80 paises de 5 continentes.
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Futebol

FIFA wWerld Cup

Quando se pensa em Brasil, o futebol € uma das caracteristicas que mais marcam a mente, tanto no exterior quanto no pais. O que torna o esporte diferente dos outros
paises é o fato de ele atuar como uma vertente para amenizar problemas sociais, tornando-se a motivacdo de criangas de origem humilde para seguirem uma carreira
honesta. A devoc¢édo do brasileiro pelo futebol € algo inédito, ao ponto de ser conhecida como uma das principais paixdes nacionais.
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Sincretismo religioso

Os brasileiros s@o conhecidos por sua devogdo. Devido a grande diversidade cultural do Brasil, muitos foram os credos e religi6es incorporados na tradicdo do pais.
Como a Folia de Reis mistura de celebracéo religiosa e festa popular, de origem portuguesa, tradicionalmente comemorada em Minas Gerais.
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Os catdlicos no Brasil
correspondem a 57% da
populacdo, ao mesmo tempo
em que a festa de lemanja
retne todos os anos milhares
de fiéis.
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O Brasil € um pais miscigenado em todos os
aspectos de sua cultura, incluindo sua crengas,
cercadas de tradicdo. A lavagem do Bonfim,
considerada a segunda maior manifestacao
popular da Bahia, recebeu o titulo de Patriménio
Imaterial Nacional.

Bahia Chair criada pela 20age, possui 5000 fitas do Senhor do
Bom Fim.
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O carnaval € uma representacdo da cultura popular do Brasil, chegada ao pais com os portugueses, quando ainda era considerada uma festa de elite. Embora nédo seja
originalmente brasileira, € a festa mais conhecida e caracteristica do pais. Foram incrementados estilos musicais brasileiros e passou-se de festas na rua a desfiles de
escolas de samba.
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Rio de Janeiro

O Rio de Janeiro é conhecido por seus desfiles das escolas de samba.
Na Bahia a maior atragdo séo os trios elétricos, enquanto em Olinda séo
0s bonecos feitos especialmente para o carnaval de rua.
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As tradicionais havaianas ganham estampa de confeti em Vodka da marca Absolut “Taste of Carnival”. O sabor & uma mistura de flor de laranjeira
comemorag&o ao Carnaval. e maracuja.

~ £
e

SALTON
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Vinicola Salton se inspira na brasilidade do Carnaval para os
rétulos de suas primeiras garrafas direcionadas a exportagéo. Colec¢éo “Carnaval”, de Jack Vartaijn, inspirada na
folia carioca.
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Coleg&o da marca Farm para o Carnaval 2014. Exposigéo “E folia! E alegria! E carnaval!” mostra a histéria do carnaval da

cidade de Curvelo, em Minas Gerais.
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Carmen Miranda
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Nascida em Portugal, mas conhecida como brasileira, Carmen Miranda foi a primeira a ser reconhecida por sua pluralidade no Brasil: era atriz, dangarina e cantora.
Porém, foi cantando que ela fez histéria. Ela exaltava a figura da baiana e cantava marchinhas de carnaval e sambas, e foi nos cestos que as baianas carregam na cabeca
gue buscou inspiracdo para criar a peca que ajudou a imortalizar a sua imagem: o arranjo de cabe¢ca composto por diversas frutas. Até hoje, a artista € a Unica latino-

americana a ter seus pés e maos gravados na famosa Calcada da Fama em Los Angeles.
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Biguini amarradinho, asa delta e enroladinho, retrospectivamente.

Biguinl

O biquini brasileiro é reconhecido mundialmente por
ter um estilo ousado, sendo significantemente menor
gue os modelos de outros paises. Por ser um pais
com clima tropical e de praias famosas, o Brasil
tornou-se referéncia de moda praia ao redor do
mundo. Marcas como Blue Man, Lenny, Cia
Maritima e Rosa Cha sao consideradas as mais
importantes deste segmento, assim como 0s
modelos de biquini inventados com inspiracdo na
mulher brasileira, entre eles o enroladinho,
amarradinho e asa delta.
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lIrmaos Campana

Parceria com a marca Melissa. Poltrona Multidao. Poltrona Favela.

Os Irmédos Campana sdo dois artistas que buscam usar em suas obras materiais sustentaveis. O diferencial das criagGes dos irméos fica na escolha de materiais: a dupla
busca dar ao material escolhido uma utilidade diferente da que foi originalmente criada. A partir de materiais descartados eles criam objetos que enaltecem a pluralidade
da cultura do pais, tornando-se reconhecidos mundialmente por trazer a identidade brasileira ao design atual, com suas cores vibrantes e diversidade de materiais.
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Festa de Sao Joao

A festa de S&o Jodo, também conhecida como Festa Junina, é comemorada em homenagem a Sao Jodo Batista, tendo origem na regido nordeste do Brasil. Dentre os
principais componentes encontrados nestes festejos estéo as quadrilhas, a fogueira, comidas e bebidas tipicas, os fogos de artificio e diversas brincadeiras.
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Ronaldo Fraga cria colecao inspirada em Festa de S&do Jodo para a O estilista também utilizou-se da das caracteristicas da festa para a sua
marca de calcados Bibi. parceria com a loja Tok & Stok.
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O restaurante L4 na Venda, de Sao Paulo, vende comidas tipicamente brasileiras em um ambiente com aconchego de vova.
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Zuzu Angel foi a estilista brasileira que mais gerou midia na década de 70, tanto dentro quanto fora do pais. Ganhou conhecimento internacional quando desfilou
em Nova York, em 1971, uma colecéo (intitulada Helpless Angel) que representava o luto e trazia bordados que denunciavam a maldade ocorrida no Brasil no
periodo da ditadura. Ela foi uma das pioneiras no Brasil em relagdo & criagdo de estampas e a primeira a criar um simbolo que representasse sua marca: 0 anjo.
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Com curadoria de Hildegard Angel, filha mais nova de Zuzu Angel, a mostra “Ocupagéo Zuzu”, que acontece no ltad Cultural em S&o Paulo, apresenta cerca de 400 itens.
Entre eles documentos, cartas, fotografias, croquis e vestidos que ajudam a contar a histéria de vida e militdncia de uma das estilistas mais influentes da moda brasileira.
Na retrospectiva também ocorreréo ciclos de filmes, debates e oficinas. O acontecimento relembra os 50 anos do golpe militar no Brasil e antecede o relancamento da
marca Zuzu Angel.
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Clodovil Hernandes, falecido em margo de 2009, foi um estilista e costureiro de alta moda, muito famosa nas décadas de 70 e 80. Suas pecas tinham como maior
caracteristica a utilizacdo de tecidos nobres, assim como a aten¢do a detalhes que traziam feminilidade a roupa. Ele buscava desenvolver modelos que tivessem o

caimento adequado ao corpo da mulher brasileiro, mas que ainda tivessem as caracteristicas elegantes da moda internacional.
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Dener Pamplona de Abreu, falecido em novembro de 1978, comecgou sua carreira de estilista na entdo famosa Casa Canada como auxiliar de

costureiro. Seu sucesso era tdo grande que, além de vestir personalidades famosas com as primeiras damas Maria Theresa Goulart e Sara
Kubitschek, foi convidado a assumir o posto de estilista da maison Dior quando Cristian Dior faleceu em 1957.
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Alceu Penna, falecido em 1980, foi um ilustrador importante da década de 50 que ditava moda através de seus desenhos. Tornou-se conhecido pelos trabalhos
desenvolvidos para a revista “O Cruzeiro” (tanto na parte grafica quanto nas se¢des de moda), onde nasceram as “Garotas do Alceu”, série de ilustrages de garotas com
caracteristicas modernas, de uma moca irreverente e independente de companhia masculina. Desenvolveu também figurino e cenario de espetaculos, cinema, televiséo,
fantasias para escolas de samba, entre outros.
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Ronaldo Fraga retrata o DNA do pais em suas colecdes, através de técnicas artesanais e elementos tipicos da cultura brasileira. O Rio Sdo Francisco, o
sertdo de Guimardes Rosa e a ceramica das bonecas do Jequitinhonha ja inspiraram cole¢des do estilista. Escolhido como um dos sete estilistas mais
criativos do mundo pelo Design Museum, de Londres, Ronaldo Fraga participara da mostra “Designers of the Year”, onde serd exposta uma peca de sua

BRASILIDADE
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A Osklen é coordenada por Oscar Metsavaht e conhecida por representar o lifestyle carioca. As criagbes da marca apresentam
um conceito sustentavel e natural, aplicado na forma de materiais e estampas.
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Latex natural da Amaz6nia sobre tecido Couro de Dourado Seda ecoldgica

Oscar Metsavaht também € fundador do Instituto E, uma organizacdo sem fins lucrativos, que tem como objetivo estimular o desenvolvimento sustentavel através
de acbes de protecdo ambiental e inclusdo social. Adotando orientacdes de cartas e protocolos internacionais, o instituto desenvolve projetos em parceria com
instituicdes preocupadas com o desenvolvimento social, ambiental, cultural e econdbmico. Um dos projetos € o e-fabrics, que visa identificar matérias-primas cuja
origem e processo de producéo respeitem critérios como desenvolvimento sustentavel, impacto produtivo, resgate cultural e viabilidade econémica.
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Propostasrpara Cartazes: criagéo conjunta dos académicos do curso de Design Eduardo Albrecht e Tales Hartz.
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DESIGN DE SUPERFICIE
JUCHEM, Leonardo

Memeorial Descritivo

Natureza do Projeto

O projeto a seguir fol cesenvoivido 8 parir do 1ama proposio em aula, na
cadeira de Design de Superficie do curso de Design. A proposta sena a
cagio de uma estampa ou padronagem com o tema Copa do Mando
2014 No trabalho poderam ser usadas icnicas aprendidas em auka
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Copa 2014
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Propostas para Design de Superficies: criagdo do académico do curso de Design Felipe Spier.
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RAPPORT
Design de Superficie
Luana A. Barcellos

Padronagem desenvolvida com o tema Copa do
Mundo, a partir do estudo do fruto Physalis.

Este fruto tropical, além de representar o pais sede
da Copa do Mundo de 2014, possui uma casca que,
quando seca, a textura remete a uma rede de uma
goleira. Além disto, seu fruto redondo no interior faz
alusdo a uma bola, e o inicio do cultivo se dd no més
de julho, quando a Copa estd em curso.
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Propostas para estamparia: criagcdo da académica do curso de Moda Nathalia Domineli inspiradas nas espécies tipicas do Pantanal e nas rendas brasileiras.



Propostas para estamparia: Criagdes da académica do curso de Moda Marina Linhares.
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Propostas para acessorio: Criagao da académica do curso Proposta para vestuario: criagdo da académica do curso de

de Moda Isabela Ciamponi. Moda Gabriela Ristoff.
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Proposta para vestuario: criagdo da académica do curso de Moda Silvana Proposta para vestuario: criagdo da académica do curso
Caroline Perino. de Moda Raquel Feck.
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Proposta de acessoério: criacdo e desenvolvimento da académica do curso de Moda, Natdlia Forte Colombo.
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Proposta de acessério: criacdo e desenvolvimento da académica do curso de Moda, Natdlia Forte Colombo.
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Proposta de acessério: criacdo e desenvolvimento da académica do curso de Moda, Natdlia Forte Colombo.
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Dicas de Brasilidade




LIVROS

Brasil, uma histéria (Eduardo Bueno)
Cultura popular brasileira ( Alceu Maynard Araujo)

DNA Brasil: Tendéncias e conceitos para as 5 regides brasileiras (Patricia Dalpra)

Estudos Afro-Brasileiros (Roger Bastide)

Histéria geral da arte no Brasil (Walter Zanini)

O Brasil (Mino Carta)

O Design brasileiro antes do Design (Rafael Cardoso)

Um olhar sobre o Brasil: a fotografia na construcéo da imagem da nacéo (Lilia Moritz Schwarcz e Boris Kossoy)

O povo brasileiro (Darcy Ribeiro)

Literatura brasileira:

Casa grande e senzala (Gilberto Freyre)
Grandes sertdes veredas (Jodo Guimardes Rosa)

Macunaima: O heréi sem nenhum carater (Mario de Andrade)

Os sertdes (Euclides Cunha)

O sitio do pica-pau amarelo (Monteiro Lobato)
Terras dos sem fim (Jorge Amado)

Vidas secas (Graciliano Ramos)

FILMES

Carandiru (2003, de Hector Babenco)

Central do Brasil (1998, de Walter Salles)

Cidade de Deus (2002, de Fernando Meirelles)

Cine Hollitdy (2013, de Halder Gomes)

Dona Flor e seus dois maridos ( (1976, de Bruno Barreto)
Estdmago (2007, de Marcos Jorge)

Jeca Tatu (1959, de Milton Amaral)

Deus e o Diabo na Terra do Sol (1964, de Glauber Rocha)
O Pagador de Promessas (1962, de Anselmo Duarte)
Tropa de elite (2007, de José Padilha)
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MUSICA
Thiago Pethit
Céu

Karol Conka
Selton

Gang do Eletro
Felipe Cordeiro
Criolo

DESIGNERS
Marcelo Rosenbaum
Carol Gay

Rodrigo Almeida
Leo Capote

Zanine

PONTOS TURISTICOS

Bonito

Inhotim

Parque do Lage

Mercado Municipal de S&o Paulo
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Centro de Design
Universidade Feevale

centrodedesign@feevale.br
Ramal: 8630

Campus Il

ERS-239, 2755

Novo Hamburgo ¢ RS
CEP 93352-000
Telefone: (51) 3586-8800
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